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Torsdag den 11. maj 2000 (F 49)

cesituation, men det betyder ogsé, at de kom-
mercielle tv- og radiokanaler, som er pd banen,
ogsa skal have nogle ordentlige muligheder, s&
man ikke i ar 2000 frem til ar 2004 reserverer

markedet til nogle bestemte akterer.

Lige netop pa det her omrade ville vi ligesom
pa avisomradet have haft gleede af, at der var
konkurrence og mangfoldighed. I dag er der
34-35 forskellige aviser, som danskerne kan lee-
se, og man kan selv ga hen i sin kiosk og kebe
dem, men pa tv-omradet har vi altsa to lands-
deekkende public service-kanaler, som stadig
vak er reserveret det omrade, og pa radioom-
radet vil vi sandsynligvis stadig veek, efter at
man har placeret kanalen, kun have én lands-
deekkende operater, én landsdaekkende opera-
ter i &r 2000, ar 2001, ar 2002, &r 2003, og der vil
altsé ikke veere mulighed for en: etablermg afen
reel konkurrencesituation.

Den femte kanal er sa et kapitel for sig selv.
Det vil betyde, at man tager hele grundlaget,
fundamentet vaek for de eksisterende lokal-
radioer, der er i forvejen, som vi har veeret sa
glade for, som har givet en debat i lokalsamfun-
det, og som ogsa kan tage konkurrencen op
med de andre regionale medier. Hvis man vir-
kelig vil give en femte kanal indhold og sikre en
rimelig udbredelse, sa bliver man nedt til at .
lukke nogle af de eksisterende lokalradioer. Er
man villig til den diskussion? Det synes jeg man
skal overveje meget, meget ngje. - :

Alt i alt, nér vi ogsa tager bernereklame- -
diskussionen med, som kun betyder, at vi flyt-
ter aktivitet veek fra Danmark, at vi sandsynlig-
vis far darligere berneudsendelser, sa er der
ikke mange opleftende ting i denne her aftale.
Det beklager jeg meget, for Danmark har brug
for et forlig, som raekker ud over 2004. Dan-
mark har ogsa brug for et bredt forlig, som flere
partier kunne sta bag, s& vi ikke heroppe fra ta-
lerstolen skulle std og sla hinanden i hovedet
med, at nar vi nu kommer til om et ar eller
halvandet, sa vil vi sendre det. Det er jo dren-
hamrende @rgerligt, og det skaber alt for meget
ustabilitet og for mange problemer for marke-
det i dag.

Vi synes forlabet har veeret ringe, dog mavi

sige, at regeringen jo kan veelge de samarbejds-
partnere, den selv vil. Indholdsdiskussionen er
langt veesentligere, og der er indholdet bestemt
ikke seerlig godt.

v (Kort bemeerkning).

Peter Duetoft (CD):

Jeg seetter jo'sa stor pris pa hr. Brian Mikkelsen,
og derfor er jeg da meget, meget ked af; at hr.
Brian Mikkelsen ikke sidder med ved bordet de
neeste 4 ar, nar dansk mediepolitik skal aftales.
Det havde jeg da gerne set, men det er altsd
ikke sddan. S& ma vi andre slas for synspunkter,
som hr. Brian Mikkelsen og jeg jo er meget eni-
ge om. Men jeg har et enkelt spergsmal til hr.
Brian Mikkelsen, for der er noget, jeg ikke
forstar:

Altsa for et ar 51den kunne hr. Brian Mikkel-
sen indgé i et medieforlig, hvor man foraerede
en fjerde kanal til Danmarks Radio og sendte en
femte i udbud. Hurra, hurra! Nu kan hr. Brian
Mikkelsen ikke veere med i et forlig, hvor man
sender to kanaler i udbud. Efter det, jeg har
hert fra det borgerlige Danmark, sa er det sa-
dan set mere borgerligt, at der er to kanaler i.
udbud, ‘end at den ene foreeres til Danmarks
Radio og den anden er i udbud. Det var jo Ven-
stre, der blokerede for det sidste ar, det var jo
ikke Det Konservative Folkeparti.

Jeg har forsegt nogle gange at fa hr. Brian
Mikkelsen til at forklare det her lidt neermere,
og det er aldrig rigtig lykkedes, men maske kan-
det lykkes her i Folketingssalen, sa nu vil jeg se
frem til at f& den forklarmg fra hr. Brian
Mikkelsen.

(Kort bemzerkning).
Brian Mikkelsen (KF):
Sagen er jo altsa den, at verden ikke star stille.
Verden udvikler sig hele tiden, og det, der var
situationen for et ar siden, hvor der rigtig nok -
blev etableret en fornuftig aftale, er jo ikke si-
tuationen i dag. I dag er der et utal af forskel-
lige akterer, der gerne vil ind og byde sig til pa
den fjerde radiokanal, og som ogsé vil kunne
levere en vare, som kvalitativt vil kunne hamle
op med Danmark Radios. - -

S& hvorfor katten skulle man sa levere endnu
mere ovre i saekken til Danmarks Radio, nar de
i forvejen har tre, i stedet for at se pa: Hvad er

" der ude pa markedet? Hvad kan de forskellige

koncerner — om det sé er nogle, der allerede er
inde pa omradet i dag eller nogle, der meget
gerne vil —levere som noget anderledes, noget
nyt og noget konkurrenceskabende? Det er der,
situationen har andret sig, sa jeg mener, at de
tilbud, der er i dag, er af langt sterre kvalitativ
veerdi, end de var for blot 1 ar siden.



