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10.000 kr. til foreningen om &ret. Jeg vil ogsé
godt sporge miriisteren, om ministeren ved, om
man yder andre bidrag til den sakaldte forening
ud over medlemsbidraget.

Kulturministeren (Elsebeth Gerner Nielsen):
Nej, det kan jeg ikke svare p&, men jeg vil gerne
svare skriftligt.

Ole Donner (DF):

Den omtalte forening til integration af nydan-
skere er jo den forening, der i et langt stykke tid
har kert helsidesannoncer i samtlige dagblade
med overskrifter som f.eks. »Nar jeg bliver kri-
sten, vil jeg veere bankmand«, »Nar jeg bliver
kristen, vil jeg veere sygeplejerske« og »Nar jeg
bliver hvid, vil jeg veere skoleleerer«. Jeg vil
godt sperge, om ministeren sympatiserer med
den slags annoncering, og om ministeren me-
ner, at det er Kulturministeriets opgave at stotte
en sédan forening ved at vaere medlem.

Kulturministeren (Elsebeth Gerner Nielsen):
Det er jo et holdningsspergsmal.

Det er en selvsteendig forening, der tager stil-
ling til at lave en kampagne pa den her made,
og jeg finder den egentlig interessant. Det er
helt klart, at vi stdr med et stort problem i det
danske samfund, nemlig at det er vanskeligt for
mennesker med en anden etnisk baggrund at f&
en solid plads i det danske samfund og pa det
danske arbejdsmarked. Derfor synes jeg, det er
gleedeligt at konstatere, at der er foreninger, der
tager denne opgave op, tager ansvaret pa sig og
sikrer, at vi skaber et samfund, som er for alle,
og skaber et arbejdsmarked, som er for alle.

Ole Donner (DF):

Jeg er enig med ministeren i, at det er et hold-
ningsspergsmal, og det var egentlig ogsa det,
der fik mig til at stille spergsmalet til ministe-
ren. Men efter en leengere udredning kunne jeg
forsta, at ministeren synes, det er en god idé, at
der bruges den type annoncer, for normalt vil
man jo, hvis man er medlem af en forening og
pa et eller andet tidspunkt kommer i konflikt
med dens vedtagter eller dens made at be-
handle tingene pa, melde sig ud.

Jeg forstar, at ministeren synes, det er en god
type annoncer, at de er informative og kulturel-
le. Men de koster jo mange penge, og derfor vil
jeg godt sperge ministeren, om ministeren er’
bekendt med, at f.eks. TV 2, Berlingske Tidende
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og Politiken og endnu flere bringer disse
annoncer fuldsteendig uden beregning.

Kulturministeren (Elsebeth Gerner Nielsen):
Nej, det er jeg ikke bekendt med, og jeg mener
heller ikke, jeg behover at veere bekendt med
det. En kulturminister kan ikke blande sig i, om
et dagblad eller TV 2 skulle finde pa at bringe
en reklame eller en annonce gratis.

Kristian Thulesen Dahl (DF):
Jeg vil gerne takke ministeren for, at hun vil
vende tilbage til det her med et skriftligt svar,
og bede ministeren, hvis ministeren ikke kan
svare pa det folgende sporgsmal, om at tage
svaret pa det med i den skriftlige besvarelse.
Spergsmalet gar pa, hvorvidt der ogsa har
veeret reklame fra denne sakaldte private orga-
nisation — som ministeren jo understreger at det
er — i Danmarks Radio, nemlig i en OBS-udsen-
delse. Det kan ministeren jo finde ud af, hvis
ministeren ikke ved det, men jeg vil sperge mi-
nisteren allerede her i dag, om ministeren kan
bekraefte, at hvis det er tilfaeldet, er det klart i
strid med de regler, der geelder for Danmarks
Radio, hvor der jo ikke ma reklameres.

Kulturministeren (Elsebeth Gerner Nielsen):
Under alle omsteendigheder er det jo ikke mini-
steren, der sidder og afger, om der foregar
ulovligheder eller ej. Det har vi selvsteendige
organisationer og rad og neevn til at gere, og
hvis reklamereglerne eller annonceringsregler-
ne er brudt, vil det blive patalt over for Dan-
marks Radio. Men det er ikke mig, og det er
ikke ministeriet, der tager stilling i de enkelte
sager, og under alle omstendigheder har jeg
ikke mulighed for at svare p&, om der har veeret
en OBS-udsendelse vedrerende den pagaelden-
de forening eller organisation. Men jeg vil selv-
folgelig gerne sporge Danmark Radios direk-
tion, om det er tilfeeldet, og hvad annoncerin-
gen eller OBS-udsendelsen i givet fald gik ud

pa. :

Ole Donner (DF):

Er ministeren ikke enig i, at sidanne reklamer
ikke horer hjemme i OBS-udsendelser? Nar der
er noget, der hedder public service, og nar der
er licensmidler med i billedet, kan detikke vzere
rigtigt, at man bruger OBS-udsendelser til sa-
dan nogle ting. Men vil ministeren bekrzefte, at
man vil sperge Danmarks Radio, om den har



