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F. t. 1. vedr. markedsforing m.v.

Udtrykket sertilbud er. ikke seerskilt defineret i
dansk ret. Ved sartilbud forstds enhver form for for-
delagtige tilbud, fx gunstige leveringsbetingelser og
prisnedszttelser, i forhold til konkurrenterne, der gi-
ves i den sammenlignede reklame. Udtrykket er ikke
identisk med aftalelovens tilbudsbegreb, men omfat-
ter bade opfordring til at afgive tilbud og bindende til-
bud. Fx vil sertilbud om prisangivelser i annoncer, re-
klamer og kataloger, som er rettet mod en storre kreds,
som udgangspunkt blive betragtet som opfordring til
at afgive tilbud og ikke som et bindende tilbud, som
giver alle, der far kendskab til annoncen mv., krav pa
at kebe varen til den annoncerede pris.

De i forslaget opstillede betingelser vil i vidt om-
fang allerede folge af markedsféringslovens § 2 om
vildledende, urigtige eller urimeligt mangelfulde an-
givelser, siledes som bestemmelsen er blevet anvendt
iretspraksis og beskrevet i Forbrugerombudsmandens
vejledning for prismarkedsforing.

Da der i direktivet ikke geelder et krav om, at sar-
tilbudet objektivt skal vare egnet til at fremme om-
sztningen, er der tale om en skeerpelse af de geeldende
betingelser i markedsfaringslovens § 2. Det er derfor
fundet nedvendigt at gennemfore bestemmelsen.

Efter forslaget skal ‘annonceren angive, hvornar pe-
rioden for tilbudet slutter, og hvis tilbudet endnu ikke
gelder pa tidspunktet for annonceringen, hvornér til-
budsperioden begynder. Fx kan det vare en overtrz-
delse af bestemmelsen at benytte udsagnet » Vores pris
250 kr. pd xx elartikel, vores kanurreri’;ers pris 500
kr.«, nér det ikke anferes, hvornér tilbudet opherer, el-
ler hvis det ikke gelder p4 annonceringstidspunktet,
hvorndr tidspunktet for den szrlige pris begynder. |

Bestemmelsen skal fortolkes i.overensstemmelse
med Forbrugerombudsmandens vejledning om pris-
markedsfering, hvorefter der altid skal veere varer nok
til at imedekomme en efter varens og forretningens art
forventelig efterspergsel. Der skal herved bl.a. tages
hensyn til, hvor mange forbrugere, der har modtaget
tilbudet. Er der tale om en begrenset mangde varer i
forhold til den eftersporgsel, der med rimelighed kan
forventes, skal der tages udtrykkeligt forbehold, der
klart og pé igjnefaldende made fremgar af markedsfo-
ringsmaterialet. Forbehold kan fx vare »sa lenge la-
ger haves« eller »begrenset maengde«.

~ Tilnor. 2

" Efter artikel 1, nr. 8, i direktivet tilleegger medlems-
staterne domstolene eller de administrative myndig-
heder befajelse til at kunne kraeve dokumentation for
rigtigheden af oplysninger i en sammenlignende re-
klame inden for kort tid. :

Med den foreslaede regel sikres det, at Forbruger-
ombudsmanden. kan krave oplysninger vedrerende
sammenlignende reklamer inden for en kort frist. Der
er derimod ikke fundet behov for at &ndre pa reglerne
i retsplejeloven om nedleggelse af fogedforbud i for-
bindelse med en tvist mellem erhvervsdrivende om
sammenlignende reklame.

Efter markedsferingslovens §15, stk. 2, kan For-
brugerombudsmanden krave meddelt alle oplysnin-
ger, som skennes ngdvendige for sin virksomhed, her-
under til afgorelse af, om et forhold falder ind under
lovens bestemmelser. Bestemmelsen, som hidrerer fra
markedsferingsloven af 1974, skal sikre, at nedvendi-
ge oplysninger bliver stillet til Forbrugerombuds-
mandens radighed.

Bestemmelsen angiver ikke efter sin ordlyd nogen
frist eller mulighed for at fastsatte en frist for medde-
lelse af de relevante oplysninger. I praksis har fristen
for den erhvervsdrivende til at meddele oplysninger
konkret veeret fastsat ud fra meengden af de gnskede
oplysninger, oplysningernes tilgengelighed for virk-
somheden og sagens omstendigheder i gvrigt. Fristen
for meddelelse af oplysninger varierer saledes alt-efter
sagens karakter fra ca. 1 maned til korte frister, fx i
forbindelse med overvejelser om meddelelse af et
forelobigt forbud. Der kan dog ikke, som kraevet i di-
rektivet, udledes et krav om, at Forbrugerombuds-
manden altid kan forlange oplysninger meddelt med
kort frist, nar det geelder sammenlignende reklame.

Det er derfor fundet korrekt at indfere en bestem-
melse, der sikrer Forbrugerombudsmanden en klar
hjemmel til at forlange dokumentation vedrerende
sammenlignende reklame fremlagt inden for en kort
frist. . . ,

Direktivet giver ingen vejledning om lengden af
tidsfristen. Ved fastleggelsen af tidsfristen md. det
forudsettes, at annonceren ligger inde med den for-
ngdne dokumentation for sit markedsforingsudsagn
sdledes, at der alene tages hensyn til den tid, det al-
mindeligvis vil tage at fremfinde og sende de pageel-
dende oplysninger.

Forslaget tager samtidig hejde for den gazldende
praksis, saledes at det af forslaget fremgar, at Forbru-
gerombudsmanden i andre sager, nar hensynet til den
konkrete sag gor det pdkrevet, kan fastsaette en efter
sagens omstendigheder kort frist.

Som eksempler pa behovet for anvendelsen af en
kort frist kan naevnes patenkte eller igangsatte mar-
kedsferingstiltag, som Forbrugerombudsmanden bli-
ver bekendt med, og som skader vasentlige forbru-
gerinteresser, hvis de ikke hurtigt bringes til opher.
Der kan séledes vaere behov for at anvende en kort



