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. F. t. 1. vedr. markedsfering m.v.

Lovforslag nr. L 35. Fremsat den 13. oktober 1999 af erhvervsministeren (Pia Gjellerup)

Forslag

Lov om aandring af lov om markedsforing” og lov om en
~ rejsegarantifond

(Sammcnhgnende reklame, regel om szrtilbud, Forbrugerombudsmandens ansattelse og adgang til
at forlange oplysmnger samt styrkelse af Rejsegarantifondens indgrebsmuli gheder)

§1
I lov om markedsfering, jf. lovbekendtgerelse

nr. 545 af 1. juli 1999, foretages fglgende ®n-
dringer:

1. Efter § 2 indszttes for overskriften til § 3:

| »Sammenlignende reklame

§ 2 a. Sammenlignende reklame omfatter en-
hver reklame, som direkte eller indirekte henvi-
ser til en konkurrent eller til varer eller tjeneste-
ydelser, som udbydes af en konkurrent.

Stk. 2. Sammenlignende reklame, jf. stk. 1, er
tilladt efter denne lov, ndr sammenligningen
1) ikke er vildledende,

2) angér varer eller tjenesteydelser, der opfyl-
der samme behov eller tjener samme formal,

3) er objektiv og sammenligner en eller flere
konkrete og relevante egenskaber, der kan
dokumenteres, og som er reprasentative for
disse varer eller tjenesteydelser, herunder
prisen,

4) ikke skaber forveksling pd markedet mellem
annoncgren og en konkurrent eller mellem
annoncerens og en konkurrents varemerker,
firmanavne, andre karakteristiske kende-
tegn, varer eller tjenesteydelser,

5) ikke miskrediterer eller nedvurderer en kon-
kurrents varemerker, firmanavne, andre ka-
rakteristiske kendetegn, varer, tjenesteydel-
ser, aktiviteter eller gvrige forhold,

6) for produkter med oprindelsesbetegnelse i

- hvert enkelt tilfalde vedrarer produkter med
samme betegnelse,

7) ikke drager utilberlig fordel af den anseelse
der er knyttet til en konkurrents varemearke,
firmanavn eller andre karakteristiske kende-
tegn, eller af konkurrerende produkters op-
rindelsesbetegnelser og

8) ikke fremstiller en vare eller tjenesteydelse
som en imitation eller en kopi af en vare el-
ler tjenesteydelse, der er dakket af et be-
skyttet varemaerke eller firmanavn. -

- Stk. 3. Tenhver sammenlignende reklame, som
indeholder sartilbud, skal det klart fremgd,
hvorndr tilbudet opherer eller efter omstendig-
hederne, at tilbudet kun gelder, s& lenge de pa-
gzldende varer og tjenesteydelser er til radig-
hed. Gzlder sertilbudet endnu ikke, skal det til-
lige oplyses, hvorndr perioden for den szrlige
pris eller for andre serlige betmgelser begyn-
der..

2.1§15, stk. 2, indsattes som 2. pkt.:
»Oplysningerne kan kreves meddelt inden for
en kort frist, nér det galder sammenlignende re-

1) Loven indeholder bestemmelser, der gennemforer Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 97/55/EF af 6. oktober 1997
om &ndring af direktiv 84/450/EQF om vildledende reklame for at medtage sammenlignende reklame (EF-Tidende 1997

nr. L 290, s. 18).
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