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en ny gkologisk aktionsplan. Regeringens am-
bition var klar: »Aktionsplan Il« skal sikre en
fortsat udvikling af ekologien i Danmark ikke
mindst ved at szette fokus pa aspekter som kva-
litetsfremme, produktudvikling og afseetning af
okologiske fedevarer. :

Med »Aktionsplan I« vil vi meget gerne seet-
te fokus ferst og fremmest p& den proces, der er
fra, at landmanden afleverer sine produkter, til
de kommer ud til forbrugeme

Vi skal veere, og vi vil fortsat veere ambitiese.
Regeringen har et klart anske om at styrke, men
ogsd at fremtidssikre ekologien. Vi ensker af
tage hensyn til milje og dyrevelfeerd og de
andre aspekter, der ligger i det ﬂkologiske
koncept.

Vi ensker det, fordi skologien kan veere med
til at frembringe ny viden ogsa for det traditio-
nelle landbrug, og derfor har vi fiet lavet den
- anden aktionsplan, hvor vi legger seerlig vaegt

-pé kvalitet og afsetning, men som sagt ogsa pa

eksporten.
 Efterspargslen efter de 0kolog15ke fodevarer
afspejler forbrugernes ensker.om kvalitet i bred
forstand. Det er altsd ogsa aspekter som mllje,
spisekvalitet, sundhed, ernzring, men ogsa et
aspekt som arbejdsmilje synes ]eg er vigtigt at
f& prioriteret.

Alle aspekterne er v1gt1ge, og en vare kan
maske i dag selges alene, fordi den er skolo-
gisk, men det tror jeg ikke er nok til at frem-
tidssikre den. Jeg tror, virksomhederne lige s&
godt kan indstille sig pa, at en darlig ost frem-
over ikke selger bedre, blot fordi den er gkolo-
gisk produceret. Der skal ogsa vaere andre kva-
litetsegenskaber som god smag eller arbejds-
milje, hdndveerket tilbage i produktionen osv.,
osv. Jeg tror, det er afgerende vigtigt; at ogsa

det okologiske koncept tilpasser sig forbruger-

nes krav pé disse omrader:

Et andet omréade, der ogsa er vigtigt, er, at de
forarbejdede gkologiske produkter skal blive
nemmere at hindtere for en travl forbruger,
hvad enten det er i den almindelige hushold-
ning, eller det er i kantinen, hvor der skal laves
mad til store arbejdspladser. Virksomhederne
skal maske blive bedre til at udvikle flere gko-
logiske feerdigretter til ganske almindelige for-
brugere, ligesom der skal udvikles seerlige pro-
dukter til brug for kantiner og storkekkener. I
den forbindelse er det ogsé vigtigt, at varerne
kan tilbydes i bdde pakning og emballage, der
svarer til de krav, som markedet kreever i dag.

Endvidere skal der ogsé& pé afssetningssiden

-gores en ekstra indsats, hvad enten det er her i

Danmark, eller det er p& eksportmarkederne:
Aktionsplanen peger p4, at der ser ud til at
veere gode eksportmuligheder for danske gko-
logiske varer pa nogle af de neermarkeder, der
er vurderet — det geelder seerlig det tyske, det
britiske og det svenske marked, som ser inter-
essant ud. S kan man méske sperge, og man
kan undre sig over, hvorfor vi allerede nu skal
interessere os for eksportmarkederne, ndr vi
rent faktisk er i den situation, at efterspargslen.
i Danmark er storre end det, der bliver
produceret.

Jeg tror, det er vigtigt, at vi ger det, for vi
skal nemlig ogsa fremtidssikre skologien, for
med-den steerke veekst, der er i omlegningen,
som vi ser i disse ar, ja, s er der en mulighed
for, at der i hvert fald maske pa kort sigt, nar
det geelder meelkesektoren, kan blive tale om en
overproduktion af gkologisk melk, og derfor
kan man seette den darlige spiral i gang med
pristryk osv. S her skal der veere opmaerksom-
hed pd, at nu kan vi s3 fa udvidet det ekologi-
ske sortiment i hele mejerisektoren, men vi kan
ogsé kigge pa eksport til neermarkederne.

Yderligere kvalitetsforbedringer og mere be-
vagenhed omkring eksportmarkederne vil jo sa -
netop kunne bidrage til, at merprisen pa den
okologiske melk og mejeriprodukter vil kunne
opretholdes ogsa i de kommende &r og med
den positive effekt, som det vil have. .

Den nye aktionsplan indeholder 85 konkrete:
anbefalinger. Jeg regner faktisk med umiddel-
bart, det vil sige i lobet af de kommende méne-
der, at kunne iveerkseette et sted imellem 25 og
30 af disse anbefalinger. Andre af anbefalinger-
ne vil kunne gennemferes i den kommende tid,
og andre igen skal ind igennem nogle nejere
vurderinger, men vil danne dlskussmnsgrund—
lag med afszet i konkret handling i de kommen-
de mé&neder og méske for nogles vedkommende
ar. -

Blandt de ting, )eg v1l tage initiativ til med
det samme, kan jeg bl.a. naevne ivaerkseettelsen
af en informationskampagne for @-meerket. Jeg
er af den overbevisning, at J-meerkets troveer-
dighed er helt afgerende. Derfor vil vi ogsa
seette ind netop. p& dette omrade. Vi vil kunne
hjzelpe med at styrke samarbejdet imellem pro-
ducenter og detailhandel, bl.a. er der brug for et
bedre samarbejde om distribution og produkt-
udwkhng . -



