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F. t. . om fedevarer m.m.

ger, tilskudsblandinger til spedbegrm og smibsrn og

slankekostprodukter, jf. bemaerkningerne til § 13.
Direktivet omfatter fedevarer, som p grund af de-

res serlige sammensatning eller den serlige made,
hvorpa de er fremstillet, klart adskiller sig fra almin-
delige fedevarer. De skal endvidere vere egnede til
det ernaringsmaessige formal og forhandles pa en sa-
dan made, at det fremgar, at de er egnede til dette for-
mal.

Fedevareministerens bemyndigelse til at fastsette
regler om salg og anprisning af fadevarer omfatter
endvidere generelt fodevarer, som anprises som fore-
byggende eller helbredende sygdomme. 1 den forbin-
delse ma det tages i betragtning, at meerkningsdirek-
tivet ikke tillader anvendelse af visse sundhedsan-
prisninger.

Der vil som hidtil vare en restriktiv holdning til
anvendelsen af sundhedsanprisninger. Hvis de pa
enkelte omrader skal tillades, vil det blive krevet,

— -at udsagnene er sundhedsvidenskabeligt doku-
menterede,

— at produkternes negative egenskaber samtidigt
oplyses, sdledes at forbrugerne far et samlet ind-
tryk af produktet ’

— at produktet medferer en klar sundhedsmassig
fordel for befolkningen.

Til § 21

Bestemmelsen videreforer indholdsmaessigt reglen
i levnedsmiddellovens 30, idet det dog i forslaget
preciseres, at anvendelsen af de neevnte udsagn ikke
er tilladt.

Alle fadevarer er undergivet offentlig kontrol, og
alle fedevarevirksomheder er autoriseret, godkendt
eller registreret af de offentlige tilsynsmyndigheder.
En understregning af dette forhold for et enkelt pro-
dukts vedkommende vil derfor kunne veekke tvivl om
den offentlige kontrol med andre fodevarer eller fo-
devarevirksomheder.

Bestemmelsen er siledes en udmentning af det
samme princip, som ligger til grund for lovforslagets
§ 14, stk. 2.

Bestemmelsen bergrer ikke udstedelse af eksport-
certifikater og lignende eller oplysninger til handels-
partnere om, hvorvidt en virksomhed er autoriseret
eller godkendt i medfer af loven.

Der vil dog med hjemmel i § 22 og 24, vaere mulig-
hed for savel at tillade som at pdbyde den af bestem-
melsen omfattede meerkning. Det er hensigten at vi-
derefgre den geeldende regulering pa omrédet, og
som eksempel kan neavnes, at der for en razkke fode-
varer er krav om markning med den ansvarlige virk-
somheds autorisationsnummer.

Ved bestemmelsen kan det bl.a. sikres, at analyse-
resultater eller andre offentlige udtalelser om et pro-
dukt gengives korrekt og f.eks. uden, at eventuelle
vacsentlige forbehold udelades.

Til § 22

Bestemmelsen omfatter markning af fedevarer i
alle omsaetningsled.

Fedevareministeren hari flere regler i fedevarelov-
givningen bemyndigelse til at fastsztte regler om
merkning af fedevarer, f.eks. levnedsmiddellovens §
25, stk. 1.

I markningsdirektivet er der fastsat regler for ob-
ligatorisk merkning af fedevarer. Direktivet giver
som neavnt mulighed for at undtage fedevarer, der
udbydes i detailleddet uden at vaere indpakkede, fra
merkningskravene. Dette geelder ligeledes fedeva-
rer, der pakkes pa salgsstedet pd anmodning af ke-
ber, eller er ferdigpakkede med henblik pé ejeblik-
keligt salg. Denne mulighed er udnyttet her i landet,
idet meerkningskravene i gjeblikket kun gelder for
feerdigpakkede fedevarer.

Ifelge direktivet skal meerkningen omfatte felgen-
de obligatoriske oplysninger:

1. Varebetegnelse.

2. Ingrediensliste.

3. Mangden af visse ingredienser eller kategorier
af ingredienser. ‘ '

4. Nettoindhold.

. Dato for mindste holdbarhed.

6. Swrlige opbevarings- eller anvendelsesforskrif-
ter.

7. Navn eller firmanavn og adresse pa fabrikanten
eller pakkevirksomheden eller pd en forhandler,
der er etableret inden for Fellesskabet.

8. Angivelse af det sted, hvor varen har oprindelse
eller kommer fra, i det tilfelde, hvor undladelse
heraf ville kunne vildlede forbrugeren med hen-
syn til varens virkelige oprindelsessted eller det
sted, hvor varen egentlig kommer fra.

9. Brugsanvisning i de tilfelde, hvor den pagel-
dende fedevare ikke vil kunne anvendes pa rette
made, hvis en sadan ikke findes.

10. For drikkevarer, der indeholder mere end 1,2 vo-
lumenprocent alkohol, angivelse af det virkelige
alkoholindhold udtrykt i volumen.

Som nzevnt kan der ikke nationalt fastsattes andre
eller mere detaillerede merkningskrav. Yderligere
markningsoplysninger kan frivilligt gives af produ-
centen eller forhandleren, hvis de er korrekte og ikke
vildleder forbrugerne. Det kan n®vnes, at nogle su-
permarkedskzder giver supplerende oplysninger om
f.eks. fremstillings- eller pakkedato.
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