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digheder, som svigter deres pligter i forhold til bor-

gerne, idet der her iser tenkes pé svigtende miljetil-

syn og manglende sikring af borgerne i forhold til mil-

jmsager.

En sadan styrkelse af forbrugerombudsmandsfunk-
tionen i forbindelse med miljesager - evt. i form af en
egentlig miljgombudsmandsfunktion - vil skulle tage
sig af henvendelser fra borgere, som mener, at gel-
dende miljeregler overtredes, og hvor myndigheder-
ne ikke skrider ind.

Baggrunden for forslaget om en sidan udvidelse er
de mange konfliktsager pa miljgomréadet, hvor forbru-
gerombudsmandsinstitutionen i dag ferst kan gd ind i
sagerne, nar alle administrative klageinstanser er ud-
nyttet. I miljesager betyder dette, at en klage over et

svigtende kommunalt miljetilsyn ferst skal ankes til ‘

amtet og herfra videre til Miljostyrelsen. Der kan sé-
ledes g4 mange ar, for en miljesag vil ende p& Forbru-
gerombudsmandens bord. Etablering af en miljoom-
budsmand med befojelser til at kunne bistd borgerne
meget tidligere i processen vil i sig selv kunne forven-
tes at udlese en voldsom opstramning af de kommu-
nale miljetilsyn i modsatning til i dag, hvor en trussel
om at klage videre til amtet i praksis ikke har de store
konsekvenser.

Ad 4

Bagatelgrensen for, hvornar Forbrugerklagenaev-
net skal behandle en klage, skal feres tilbage fra det
nuverende niveau pa 500 kr. til 200 kr., og ordningen
skal udvides til at omfatte flere forbrugsvarer end i
dag.

Forbrugerklagenavnet har faet tilfort ggede res-
sourcer, men sifremt ovenstdende medferer behov for
yderligere ressourcer for at sikre en effektiv og hurtig
sagsbehandlingstid af forbrugerklager, ber disse res-
sourcer tilferes. '

Informationen omkring forbrugernes mulighed for
at benytte Forbrugerklagenavnet skal oges, og forbru-
gernes mulighed for retshjalp/fri proces til at fare sa-
ger om forbrugerspergsmal skal udvides.

Ad 5

Erhvervslivets reklamebudget i Danmark er pd om-
kring 20 mia. kr. arligt.

Skal der etableres en reel modinformation herover-
for, kreever det meget store ressourcer, da isar mod-
information i elektroniske medier er kostbare. Sigtet
er, at erhvervslivets kommercielle reklameblokke fal-
ges op med objektiv forbrugerinformation om de sam-
me varegrupper. Efter reklamen om bleers fremragen-
de sugeevne over for blat vand, skal séledes vises re-
sultatet af en forbrugertest af bleer med tilhgrende
yderligere relevante oplysninger.

Ud fra princippet »forureneren betaler« foreslas
derfor indfert en reklameafgift, som dels finansierer
den generelle styrkelse af det organisatoriske apparat
bag en styrket forbrugerbeskyttelse, dels finansierer
etablering af en vasentligt styrket forbrugerinforma-
tion, herunder trykte medier, forbrugerudsendelser i
tv og anvendelse af informationsteknologi, herunder
Internet.

Skriftlig fremscettelse

Bent Hihdrup Andersen (EL):

Som ordferer for forslagsstillerne tillader jeg
mig herved at fremsztte:

Forslag til folketingsbeslutning om styrkelse
af forbrugerpolitikken.

(Beslutningsforslag nr. B 116).

Jeg henviser i gvrigt til de bemarkninger, der
ledsager forslaget, og’anbefaler det til Tingets
velvillige behandling. :



