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Bemcerkninger til forslaget

Almindelige bemcerkninger

. Udviklingen pa forbniggromrédet peger i retning
af, at der tillades stadig mere miljeskadelige, uned-
vendige og uenskede produkter pa det danske marked.

Dette sker i trit med, at styringen af markedet og pro-
dukterne til stadighed omlegges fra en national sty-
ring til at vaere styret af de regler, som opstilles af EU
og verdenshandelsorganisationen WTO. Disse regler
sigter pA markedskrafternes frie spil som det endegyl-
dige mal.

Den enkelte forbruger bliver i dag udsat for en sta-
dig mere massiv reklamepévirkning. Behovet for klar
og forstaelig modinformation, som foregér pa forbru-
gerens premisser, vokser tilsvarende. Forbrugerop-
lysningen skal styrkes.

Denne udvikling kommer bl.a. til udtryk ved, at
mens der i dagens Danmark bruges 20 mia. kroner r-
ligt pd kommercielle reklamer, bruger staten kun 55
mio. kr. pa forbrugeroplysningsvirksomhed og for-
brugerbeskyttelse.

Nar det gazlder produktion, markedsfering og for-
brug, er forbrugeren - keberen - den svage part. En
styrkelse af forbrugerpolitikken i Danmark handler
derfor om, at forbrugeren bliver oplyst og beskyttet
mod at begd dumheder og fir en chance til at tenke
sig om. Det handler endvidere ogsa om et stigende be-
hov blandt forbrugerne om at agere politisk i deres
indkeb, herunder at kunne fravalge produkter og pro-
duktionsformer, som man ikke ensker at stette - og
omvendt at stette bestemte produkter og produktions-
former.

Denne lebende ®ndring efterlader et voldsomt be-
hov for et gget modspil.

Eksempelvis ber reklamer for éngangsbleers mange
‘velsignelser folges op med en modinformation, der vi-
derebringer resultaterne fra uvildige test af produkter-
ne, sammenlignende oplysninger om milje- og pris-
forhold, som normalt ikke oplyses i reklamerne, samt
information om andre lesninger end éngangsbleer,
som ud fra en samfundsvurdering burde opprioriteres.

Reklamer for sprojtegifte skal modsvares af infor-
mation, som oplyser om, hvorledes giftstoffer helt kan
undgas.

Gensplejsningen i fodevarer trumfes i dlssc ar mas-
sivt igennem pé det danske marked trods forbrugernes
klare modvilje. Snart stér vi over for det samme pro-
blem i forhold til hormonbehandlet ked og designer-
fedevarer. Her er der brug for massiv modinformati-
on, som kan holde forbrugerne p& omgangshgjde, s&
de far en reel valgmulighed for at gd uden om disse
produkter. ‘

Regeringen har fremsat et udsp11 som indeholder
en opprioritering af den generelle forbrugeroplysning.
Imidlertid bygger regeringens udspil p4, at styrkelsen
skal komme som felge af en omorganisering, hvori
der indgér oprettelse af et Center for Forbrugerinfor-
mation.

Da centret vil blive oprettet pa bekostmng af en
rekke eksisterende institutioner p4 omradet, og da
centret vil blive teet knyttet til myndigheder og mini-
sterier, hvorved centrets uvildighed og politiske ud-
meldinger kan drages i tvivl, indeholder denne los-
ning ikke en reel styrkelse. af forbrugerpolitikken -
maske snarere tveertimod.

Det virker endvidere ikke troveerdigt, nér regerin-
gen foresldr at styrke forbrugerpolitikken uden samti-
dig at tilfere omradet sterre bevillinger.

Regeringens udspil kan dermed kort betegnes som
et tilbud til forbrugerne om omklamring af forbruger-
nes interesseorganisation - Forbrugerradet - i et res-
sourcefattigt Center for Forbrugeroplysning underlagt
politisk kontrol i en situation, hvor behovet for uvildig
modinformation og forbrugerpolitiske modspil aldrig
har varet storre.

Enhedslisten foreslar med dette beslutningsforslag
en anden strategi.

Forslaget sigter pé at styrke de eksisterende organi-
sationer og ved lov at sikre deres selvstendige status,
s der ikke kan drages tvivl om uvildigheden, og om at
forbrugerpolitikken foregar pa forbrugernes premis-
ser. ,

Forbrugerstyrelsen skal fortsat veere flles sekreta-



