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ningsudvalget, Forbrugerombudsmanden, Kommu-
nernes Landsforening, Amtsradsforeningen, Dansk
Varefakta Nevn, Dansk Industri, Dansk Handel &
Service, Finansradet, Radet for Dansk Forsikring og
Pension, Handelskammeret, S.P.T. Brancheforening,
Arbejderbevagelsens Erhvervsrad, Handvarksraadet,
Landbrugsraadet, Realkreditradet, Dansk Folkeoplys-
nings Samrad, Advokatradet, Liberale Erhvervsrad og
Rigsrevisionen.

Bemcerkninger til lovforslagets enkelte bestemmelser
Til§ 1

Bestemmelsen fastlegger institutionens navn, dens
status som en selvejende mstltutlon og vigtigste for-
mal.

Det er et grundlzeggende krav til forbrugeroplys-
ning, at den ikke er pavirket af bestemte okonomiske,
erhvervsmassige og politiske interesser. Derfor op-
rettes Center for Forbrugerinformation som en selv-
ejende institution, der ledes af et reprasentantskab og
en bestyrelse, jf. lovforslagets § 2.

Forbrugerne kan ikke have fuld tillid til forbruger-
oplysning, som er under indflydelse af szrinteresser,
det veere sig politiske eller gkonomiske. ’

Idealet for forbrugerinformation er, at grundlaget
for den er vardineutral og dermed overlader til den
enkelte forbruger at traeffe sit valg pa grundlag af fuld-
stendige og relevante oplysninger.

Dette er preeciseret i stk. 1, ved udtrykket »uvildig«.

Dette indebarer dog ikke, at Centeret er afskret fra
at formidle forbrugerpolitiske holdninger, der er rele-
vante i forbindelse med Centerets ovrige informati-
onsarbejde under forudsztning af, at denne del holdes
adskilt fra den ovrige information, og at denne adskil-
lelse er klar og tydelig for forbrugerne.

Da Centeret oprettes ved lov, og dets aktiviteter
overvejende finansieres af statslige midler, fir Cente-
ret status som en offentligretlig institution. Dette in-
debezrer, at offentlighedsloven, forvaltningsloven og
reglerne om offentlige registre finder anvendelse.
Centeret indgar dog ikke i det sedvanlige forvalt-
ningshierarki.

I stk. 2 er angivet, hv11ke midler Centeret skal an-
vende, og det fremhaves, at Centerets oplysnings-
virksomhed skal vaere markedsrettet. D.v.s., at oplys-
ningsindsatsen skal rettes mod en styrkelse af forbru-
gernes aktive markedsunderstettende og markedsud-
viklende rolle og herigennem medvirke til oprethol-
delse af et gennemsigtigt og velfungerende marked,
der udvikler sig til gavn for forbrugere, samfund og

erthvervsliv inden for miljemessigt forsvarlige ram-
mer. o :

Ved fastszttelse af Centerets vedtegter, jf. § 3, skal
det sikres, at Centerets initiativer, herunder informa-
tion, er koordineret og overensstemmende med de re-
levante myndigheder.

Til§2

De to organisationer, Statens Husholdningsrad og
Forbrugerradet, har hver for sig hidtil drevet forbru-
geroplysningsvirksomhed. Forslaget indebarer, at
Statens Husholdningsrads oplysningsaktiviteter lag-
ges ind i Centeret. Det aftales endvidere med Forbru-
gerradet, i hvilket omfang Forbrugerrddets hidtidige
oplysningsaktivitet legges ind i Centeret. Det er der-
for naturligt at lade de organisationer, som indgar i de
to rad, udgere majorlteten i reprasentantskab og be-
styrelse.

Erhvervsministeren fastsztter et midlertidigt seet
vedtzgter, som konstituerer Centeret. Det er hensig-
ten, at forbrugerreprasentationen i reprasentantska-
bet sammenszttes af henholdsvis 10 af de organisati-
oner, som sidder i Statens Husholdningsrad og af 8 af
de organisationer, som p.t. udger Forbrugerradet. Der
er et vist organisationssammenfald mellem de to rad.
Alle organisationerne i Statens Husholdningsrad er
séledes samtidig medlemmer af Forbrugerradet. Det
understreges derfor, at der skal udpeges 18 forskellige
organisationer som mdstlllmgsberettlgede til reprae-
sentantskabet.

Herudover foreslas det, at Forbrugerradet indstiller
to representanter, og at Landsforeningen @kologisk
Jordbrug og Dansk Ungdoms Fellesrdd indstiller
hver en reprasentant.

Reprasentantskabet bestdr herudover af 11 repra-
sentanter for offentlige organisationer og myndighe-
der, sdledes at repraesentantskabet i alt fir 33 medlem-
mer. De offentlige reprasentanter kommer fra mini-
sterier, der inden for deres serlige omrade udsender
forbrugeroplysning. Baggrunden for den offentlige
representation i Centeret er det overordnede enske
om en mere samlet og styrket forbrugerinformations-
indsats og koordinering for at 51krc at informationer-
ne nér forbrugerne. ‘

Formanden for bestyrelsen udpeges af erhvervsmi-
nisteren og forudsettes at vaere uathengig og neutral i
forhold til specifikke ekonomiske, erhvervsmassige
og politiske interesser.

To medlemmer af bestyrelsen udpeges ligeledes af
erhvervsministeren blandt de 11 offentlige reprasen-
tanter i reprasentantskabet.



