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F. t. I. vedr. markedsfering

ombudsmandens eksisterende indgrebsmuligheder
uden samtidig at tilsidesaette hensynet til de erhvervs-
drivendes retssikkerhed. Forbrugerombudsmanden
skal indbringe sagen for domstolene, safremt den er-
hvervsdrivende fremkommer med indsigelser, lige-
som domstolen efter forslaget ved kendelse kan be-
stemme, at sagsanlegget tillegges opszttende virk-
ning.

Forbrugerombudsmanden har i dag kun mulighed

for selv at meddele pabud, safremt en erhvervsdriven-

de ikke overholder et tilsagn, der er givet over for For-
brugerombudsmanden, om fx at &ndre sin markeds-
foring. Safremt Forbrugerombudsmanden i gvrigt fin-
der en handling i strid med markedsferingsloven, mé
Forbrugerombudsmanden anlegge sag om forbud og
pabud ved domstolene.

Forbrugerombudsmanden kan dog nedlzgge et
forelobigt forbud, hvis der er gjensynlig fare for, at
formalet med et forbud vil forspildes, hvis rettens af-
gorelse skal afventes. Da Forbrugerombudsmanden i
forbindelse med nedlaeggelse af forelobigt forbud
bade skal udstede et forelebigt forbud og anlegge en
justifikationssag senest naste hverdag efter udstedel-
se af det forelebige forbud, er dette retsmiddel s& ad-
ministrativt byrdefuldt, at Forbrugerombudsmanden
kun har anvendt det i meget fa tilfzlde. Med den nye
pabudsmulighed skal Forbrugerombudsmanden kun
anlegge en efterfolgende retssag, hvis den, mod hvem
pabudet retter sig, anmoder herom.

5. Styrkelse af det generelle markedsforingstilsyn

Forbrugerombudsmandens generelle tilsyn med
markedsferingslovens overholdelse ber styrkes, sdle-
des at Forbrugerombudsmanden bedre er i stand til
skride ind over for nye uenskede tendenser i markeds-
foringen og sikre en hgj forbrugerbeskyttelse.

I takt med at eksisterende markedsstrukturer inden
for en rekke sektorer brydes ned via eksempelvis li-
beralisering, vil der opstd en mere aggressiv og intens
. markedsfering. Dette er sket p& teleomradet, hvor der
nu er en lang rekke udbydere, der gnsker at profilere
sig p4 markedet. Endvidere kan det fremhzves, at an-
vendelsen af Internettet som markedsforingsmedium
ma forventes at kreeve en oget indsats fra Forbruger-
ombudsmanden pé grund af nettets globale karakter.
Brugen af Internettet rejser en raekke nye markedsfo-
ringsmassige problemstillinger, der, kombineret med
nettets muligheder for personlig rettet markedsfering,
gor tilsyn pa omradet kompliceret i forhold til andre
medier.

Det foreslas derfor, at der tilfores flere ressourcer
for at optimere og effektivisere Forbrugerombuds-
mandens markedsferingstilsyn.

B. Lovforslagets administrative og okonomiske konse-
kvenser.

Styrkelsen af Forbrugerombudsmandens generelle
markedsferingstilsyn kraver tilforsel af flere ressour-
cer, hvilket vil blive afholdt indenfor Erhvervsmini-
steriets samlede rammer. -

Erhvervsokonomiske konsekvenser og administrative
konsekvenser for virksomheder

Forbrugerombudsmandens adgang til at meddele
pabud vil sikre en bedre efterlevelse af loven til gavn
for forbrugerne og det store flertal af virksomheder,
der falger lovens bestemmelser.

Pabudsmuligheden vil endvidere virke effektivt og
procesbesparende uden samtidig at tilsidesatte hensy-
net til de erhvervsdrivendes retssikkerhed.

C. Lovforslagets miljomeessige konsekvenser
Forslaget skennes ikke at have miljomassige kon-
sekvenser. ' ‘

D. Forholdet til EU-retten

Europa-Kommissionen har fremsat forslag til et di-
rektiv om kob af forbrugsvarer og forbrugsgarantier
med henblik pa at indfere flles minimumsregler for
garantier og forbrugernes befojelser i forbindelse med
mangler ved forbrugsvarer (KOM (95) 520). Direktiv-
forslaget indeholder en bestemmelse om garanti, og
det kan derfor pa et senere tidspunkt vise sig nodven-
digt at eendre loven.

Europa-Parlamentets og Rédets Direktiv 97/55/EF
af 6. oktober 1997 om @ndring af Direktiv
84/450/EQF om vildledende reklame for at medtage
sammenlignende reklame implementeres ikke med
lovforslaget. Gennemforelsen afventer koordinering
pé nordisk plan. Fristen for implementering af direk-
tivet udlgber den 23. april 2000.

E. Horing

Lovforslaget har veret sendt i hering hos Advokat-
radet, Akademikemnes Centralorganisation, Arbejder-
bevagelsens Erhvervsrad, Brancheorganisationen for
Forbrugerelektronik, Bryggeriforeningen, Centralfor-
eningen af Autoreparatgrer i Danmark, Danmarks
Automobilforhandler, Danmarks Fotohandlerfor-
ening, Danmarks Optikerforening, Danmarks Sports-
handler-Forening, Dansk Annoncerforening, Dansk



