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Bilag til f. t. 1. vedr, radio- og fjernsynsvirksomhed

12) Artikel 10 affattes siledes:

»Artikel 10

1.  Pjernsynsreklamer og teleshopping skal klart
kunne identificeres som sddanne og skal holdes klart
adskilt fra det ovrige pmgnm ‘med optxske og/eller
akustiske midler. .

2 Isolerede feklame- og teleshoppingindslag mi
kun undtagelsesvis forekomme.

3. Ved reklamer og teleshopping mi der ikke -

benyttes subliminale teknikker.

4. Skjult reklame og teieshoi;ping er forbudt.e

13) Artikel 11 affattes sdledes:

sArtikel 11

1. Fjernsynsreklamer og leleshoppingindslaj skal

placeres mellem udsendelserne. Hvis betingelsemne i
stk. 2-5 er opfyldt, kan reklamer og teleshopping-
indslag ligeledes placeres inde i udsendelserne, nir
det sker pk en sidan mide, at udsendelsernes inte-
gritet og veerdi ikke bereres — idet der tages hensyn
. til natudige ophold i ptognmmet og dettes lengde
og art — og der ikke gribes ind i remghedshnvemu
rettigheder,

2. 1 udsendelser, der bestk af uafhvcnglge dele,
‘eller i sportsudsendelser og lignende udsendelser med
indbyggede pauser mi reklamer og teleshopping-
-indslag kun placeres mellem de cnkelte dele eller i
pauserne. :

3. Transmissioner af audiovisuelle veerker som
feks. spillefilm og tv-film (med undtagelse af serier,
foljetoner, lette underholdningsudsendelser og doku-
mentarfilm) kan, hvis deres programsatte varighed
overstiger . 45 minutter, afbrydes én gang for hver
periode pé 45 minutter. Endnu en - afbrydelse er
tilladt, hvis den programsattc:varighed er mindst 20
minutter lengere end to éller flere samlede perioder
pd 45 minutter.

4.  Hyvis andre udsendelser end dem, der er omfattet
af stk. 2, afbrydes af reklamer eller teleshoppingind-
slag, ber der g mindst 20 minutter mellem de
enkelte afbrydelser af udsendelsen. .

5. Der md ikke placeres reklamer og teleshopping
i transmissioner af gudstienester. Nyhedsudsendelser,
aktualitetsudsendelser, dokumentarfilm,  religiose ud-
sendelser og berneudsendelser, hvis programsatte
varighed er under 30 minutter, md ikke afbrydes af
reklame eller af teleshopping. Er den programsatte

varighed mindst 30 minutter, gaelder bestemmelserne
i ovenstiende stykker.s

1491 artikel 12 affattes indledningen siledes:

»Fjemsynsreklamer og teleshoppmg mﬁ ikke:«

15) Artikel l3 affattes saledes

»Artikel 13

Alle former for- fiemsynsreklamet og teleshoppmg
vedrorende cigaretter og andre tobaksvarer - er
forbudt.« i

16) 1 amkel 14 bliver den r_luvcrende tekst stk. 1, og

folgende stykke ulfo;es

2, Tclcshopping vedrerende lagemidler, der er
omfattet af en markedsferingstilladelse - som
omhandlet i Ridets direktiv 65/6S/EDF af 26, januar
1965 om tilnermelse af lovgivningen om lage-
midler (), og teleshopping vedramnde medicinsk
behandling er forbudt.

() EFT ar. 22 af 9.2.1965, s. 369/65, specialudgave
1965-1966, s. 17. Direktivet er senest zndret ved
direktiv 93/39/EQF (EFT nr. L 214 af 24. 8. 1993,
8. 22).

17) 1 artikel 15 affattes indledningen siledes:

*Fjernsynsreklamer og teleshopping vedrarende alko-
holholdige dnkkevmr skal opfyldc falgende krite-
riere

18) I artikel 16 blwer den nuverende tekst stk. 1, og

falgende stykke tilfejes:

2, Teleshopping skal vere i overensstemmelse
med kravene i stk. 1 og md ikke tilskynde mindred-
rige til at indgd kontrakter om keb cller leje af varer
og t)enesteydelser- .

19) I artikel 17 foretages falgende aendnnger
" 4) Stk. 2 affattes siledes:

2, Fjemsynsprognmmeme m4 ikke sponsoreres af
foretagender, hvis hovedvirksomhed er fremstilling
eller salg af cigaretter og andre 'tobaksvarer.«

b) Stk. 3 bliver stk. 4, og felgende stykke indssttes:

»3.  Skfremt foretagender, hvis virksomhed omfatter
fremstilling eller_salg. af legemidler og medicinsk
behandling, sponsorerer: fjernsynsprogrammer, mi
denne sponsorering kun fremme foretagendets navn
eller image, men ikke bestemte leegemidler eller
medicinske behandlinger, der er receptpligtige i den
medlemsstat, under hvis jurisdiktion tv-spredningsfo-
retagendet herer.«



