3166

Torsdag den 16. januar 1997 (F 31)

Og efter min opfattelse ber det neeste veere, at
der ogsd indferes et merke for PVC-frie pro-
dukter.

Og endelig skal vi jagte tungmetallerne.

Vi skal altsd indfere en positiv maerkning af
de forhold, som miljebevidste forbrugere kan g
efter, og hvor formalet klart og entydigt er for-
ankret i en national miljokamp.

Og i modseetning til, hvad der geelder for
svanemeerket, skal meerkerne derudover veere
baserede pa et statsligt regelseet med tilherende
statskontrol, for at trovaerdigheden kan eges.

Heri ligger ogsd, at det har strafkonsekvenser,
sdfremt reglerne overtraedes — modsat Svanen,
hvor man alene fratages maerkningsretten — idet
dette forhold har vist sig at have utrolig stor
betydning bl.a. inden for den gkologiske meerk-
ning. -

Genbrugsmeerket er i dag et privat meerke, og
det skal efter vores opfattelse geres til et stats-
kontrolleret meerke.

Dertil kommer, at vi mener, at der er brug for
reel modinformation over for hele det bombar-
dement, der i dag sker af forbrugerne med meer-
ker og reklamer, som peent sagt primeert er mis-
informerende, og her vil man altsd nu bidrage til
en statskontrolleret stette til forvirringen med to
meerker, der behandler de samme produkter:
Svanen og EU-blomsten!

Og tv, tekst-tv og Internet skal efter min
opfattelse formidle produktundersegelser, her-
under resultater fra Forbrugerrddets underso-
gelser. Og hvorfor ikke stille krav om, at disse
udmeerkede vejledninger skal ligge i butikkerne
og veere let tilgeengelige for forbrugerne overalt?

Endelig kan jeg ikke afvise, at der ogsd kan
indferes et positivt miljemeerke som et total-
maeerke for et helt produkt, som er et rigtigt
skridt pa vejen mod det ideelle produkt, men
det skal veere under forudseetning af, at det
reprasenterer et vaesentligt skridt i retning af
det ideelle produkt og den ideelle produktions-
proces, og det kunne mdske betegnes som en
gkologisk »forgérd«.

Dette formél opfylder Svanen imidlertid hel-
ler ikke, da Svanen netop blastempler produk-
tionsprocesser, som er uenskede, og det kan sd
betyde, at man for at opnd svanemeerket fast-
18ser produktionsprocesser eller omlaegger dem
i en uensket retning.

Enhedslisten havde som sagt hellere set en
debat, som havde drejet sig om disse ting og om,
hvad der er politisk vilje til at seette i gang inden
for en udvidelse af @-maerke-omradet til fisk og

til nonfood og indferelse af gensplejsningsfrie
meerker og andre positive deklarationer pé pro-
duktgrupper, og som sagt forankret i, hvad det
danske samfund og de danske forbrugere laeg-
ger vaegt pd. Det er synd, at debatten er blevet
1ast fast pd et bestemt meerke.

Der kommer sandsynligvis et flertal for en
dagsorden, som jeg dog har megen tvivl om
reelt vil f4 nogen positiv virkning, men som helt
sikkert vil bremse og blokere for en mere pro-
gressiv meerkningspolitik. Men det ansvar mé
forslagsstillerne sé tage pa sig, eller ogsd ma de
tilbagevise det ved at tilkendegive, at de er ind-
stillede pé ogs4 at drefte de andre meerknings-
omréder.

Sonja Albrink (CD): }

Jeg tror, de feerreste har noget imod at give for-
brugerne mange valgmuligheder i deres daglige
indkeb, og derfor er det ogsé for mig at se som
udgangspunkt positivt, at man gennem en mil-
jemaerkning kan give forbrugerne mulighed for
at kebe varer, som er produceret med en mindre
miljgbelastning end andre varer.

Men jeg synes, det skal understreges, at mil-
jemerkning skal vaere et supplement til de
deklarationer og meerkninger, som allerede fin-
des, og at meerkningsordningen skal veere frivil-
lig for alle parter, og det vil sige, at en virksom-
hed, som producerer varer, der opfylder krave-
ne fra en miljgordning, ikke behever at afholde
omkostningerne til at f§ meerkningen. Kun hvis
virksomhederne ensker den markedsferings-
maessige fordel, der ligger i at veere svanemeer-
ket, skal de betale for de test osv., der skal til for
at blive meerket.

Der er alts8 ikke tale om, at danske virksom-
heders konkurrenceevne pd nogen méade bliver
forringet. Der er alene tale om et tilbud til virk-
somheder, der ansker at markedsfere deres pro-
dukter som szrlig miljovenlige.

Erfaringerne viser, at miljebevidsthed er et
steerkt markedsferingsinstrument bdde her-
hjemme og pa eksportmarkederne, og derfor
kan der veere grund til at overveje, om der ikke
vil veere fornuft i at stette virksomhedernes til-
slutning til meerkningsordningen.

Jeg har forstdet pd miljeministeren, at Dan-
mark kan have gnske om at sendre nogle af de
krav, som skal opfyldes, for at man kan opna
svanemerkningen. Og det ber efter min mening
afklares, om det er muligt at sendre meerknin-
gens kriterier, for Danmark giver sit endelige
tilsagn om at ville tiltreede meerkningsordnin-
gen.



