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(Kort bemaerkning).

Jorn Jespersen (SF): ,

‘Hr. Langkilde var selv inde pd med hans egne
ord pé et tidligere tidspunkt, at Svanen var syg.
Jeg vil da sige, hvis vi skal blive i det billed-
sprog, at det er en meget let forkelelse i forhold
til den livstruende sygdom, som EU-Blomsten
er udsat for. Og det &bner igen for, at hr. Lang-
kilde bliver nedt til at teenke lidt mere konstruk-
tivt pd, hvad vi sd ger, ndr vi ikke kan komme
igennem med det.

Til gengeeld skal jeg medgive, at der kan veere
en vanskelighed i, at man udvikler et seet af
kriterier i en svaneordning, hvis de s& er meget
forskellige fra nogle, der matte komme i en
EU-ordning. Det er klart, at det kan medfere
noget besveerlig omstilling for nogle virksomhe-
der, der er omfattet af det.

Derfor skal vi selvfelgelig ogsa tilstraebe, nar
vi ger nogle erfaringer pd svaneomradet, at f&
udarbejdet sd gode kriterier, at vi stir meget
steerkt i argumentationen, hvis EU-Blomsten
begynder at blomstre - sddan at vi kan praege
kriterierne i de andre lande og serge for, at de
virksomheder, som har tilmeldt sig Svanen, fir
en fordel af at have bevaeget sig ferst. Det er jo
velkendt i almindelig erhvervsgkonomi, at den
virksomhed, som laver den nedvendige omstil-
ling forst, ogsé er den, der tjener pd markedet.

(Kort bemeerkning).

Niels Jorgen Langkilde (KF):.

Det var det sidste, hr. Jespersen sagde, der kal-
der mig pa scenen.

Desvzerre forholder det sig ikke s&dan. Det
viser sig alt for mange gange, at de virksomhe-
der, der tager udviklingsomkostningerne, ikke
er dem, der scorer kassen. Det gor de, der har
siddet og ventet p, at de andre tog slebet. De
kommer ind og siger: Nu har I taget alle proble-
merne, sd drager vi nytten af det. Det har jeg set
mange gange tidligere i min tilveerelse; sd ret-
feerdigt, som hr. Jespersen gerne vil have, er det
ikke. Og derfor skal vi selvfelgelig heller ikke
lokke nogle af dem, der er foregangsmeend, ud i
sumpen. ’

54 kan vi diskutere, hvor syg Svanen er, men
den bruger i al fald for meget energi i gjeblikket.

Elsebeth Gerner Nielsen (RV):

Mens EU’s miljemaerke Blomsten stadig kun er i
knop, sd har det nordiske miljemeerke udviklet
sig fra en grim @lling til en naesten smuk svane.

I Det Radikale Venstre er vi af den opfattelse,
at vi skal gore det, vi kan, for at sikre den sam-
me udvikling for EU-maerket, forst og fremmest
fordi det europaeiske marked er langt sterre end
det nordiske. Mens vi sdledes venter p4 Blom-
sten, er der efter vor opfattelse al mulig grund til
at satse pd Svanen og dermed det nordiske sam-
arbejde. Den udvikling er allerede i gang. P4 det
danske marked findes der i dag omkring 200
produkter med svanemeerket og i hele Norden
ca. 1.000 produkter. _

Man kan sd sperge, hvad det overhovedet
nytter med alle de forskellige meerker, varede-
Klarationer osv. Bidrager det ikke bare til miljo-
stress hos forbrugerne? Jo, det kan godt veere
tilfeeldet, men er det s4 ikke bedre, at vi bliver
stressede, end at vi handler i blinde?

50 pct. af danskerne forteeller, at de har inter-
esse i selv at gere noget for miljeet. Mange
underspgelser viser imidlertid, at det er vanske-
ligt for de lysegrenne at finde ud af, hvad det vil
sige at handle miljerigtigt.

P& det punkt hjelper det selvfelgelig, hvis
myndighederne pdtager sig et ansvar for at
udvikle kriterier for et maerke, som forteller
forbrugerne, ikke at de nu har alt pa det terre,
hvis de keber dette eller hint produkt, men at
det svanemaerkede produkt er det mindst ringe
malt i miljemeessige termer. :

Det danske @-meerke er i sig selv et godt
bevis pd, at forbrugerne er glade for marker,
hvis ledighed myndighederne kan bekreefte.
Hertil kommer, at den ekonomiske teori jo gang
pa gang understreger, at forudsatningen for det
optimale marked er, at der er fuld information,
at markedet med andre ord er gennemsigtigt for
efterspergerne, og at de ved, hvad det er, de kan
kebe. Bdde Adam Smith og Keynes betoner, at
en afgerende barriere i forhold til den ellers s&
oplagte sammenhzng mellem behovsmaksime-
ring og frie markedskrafter er, at det er uhyre
vanskeligt for forbrugerne at f& fuld informa-
tion, at der altsd er en tendens til, at man keber
katten i seekken pa grund af manglende viden.

I den sammenheeng hjelper det selvfelgelig
med ordentlige uddannelsesmuligheder,
ordentlige varedeklarationer og ogsd meerker.
Og hvad angdr bdde De Konservatives og Ven-

- stres kritik af maerkningen, vil jeg gerne gere

opmeerksom p3, at den er stik imod i alt fald
Venstres egne ideologiske forudsatninger,
nemlig at give markedskraefterne optimale vil-
Kkér. :



