(393)

Torsdag den 16. januar 1997 (F 31)

3137

Danmark bruge det, og sa vil det overflediggere
svanemaerket. Jeg tror, at det er i alles interesse,
at det omfatter s& mange lande som muligt, men
indtil videre ma vi notere os, at det ikke er lyk-
kedes at f& EU’s meerke til at fungere.

‘Derfor lader vi forbrugerne i stikken, lader vi
handelen i stikken, lader vi miljoet i stikken,
hvis vi ikke overvejer det eneste realistiske
alternativ: svanemeerket. Svanemeerket er et
udbredt, anerkendt og offentligt godkendt mil-
jemarke. Med svanemeerket kan vi hurtigt
ime@dekomme onsket fra forbrugerne og de pro-
fessionelle indkebere om at f4 et redskab til at
foretage miljevenlige indkeb.

Inden for Svanen er man kommet langt med
at udarbejde faste procedurer for karriereudvik-
ling, behandling af ansegninger, information,
kontrolvirksomhed osv. Der er i dag udviklet
kriterier for ca. 45 produktgrupper, pa det dan-
ske marked findes allerede op mod 200 svane-
mazerkede produkter, og der er i alt 1.000 pro-
dukter — altsd 25 gange sd mange produkter,
som der findes inden for EU ~ som har et svane-
meerke eller har gjort sig fortjent til et.

Merket har vist sig at veere en succes i de
andre nordiske lande, og navnlig inden for
vaske- og rengeringsmidler og papirindustrien
udgeres en meget stor del af markedet i dag af
svanemiljemerkede produkter. P4 papiromra-
det har meerket séledes bidraget til, at produ-
centerne har reduceret udledningerne af miljo-
belastende stoffer ganske veesentligt.

Svanen er et dynamisk meerke, der udvikler
sig i takt med ny viden og nye teknologiske
muligheder. Der sikres til stadighed et hejt
beskyttelsesniveau gennem revision af kriterier-
ne; det sker ca, hvert tredje &r, og ved hver revi-
sion bliver det overvejet, om kravene skal skaer-
pes, eller om der skal medtages yderligere krite-
rier.

Som Folketinget ved, s& har regeringen
undersegt, hvilket miljebeskyttelsesniveau det
nordiske miljemeerke fastlaegger ved udarbej-
delsen af kriterier, og om kriterierne i nogle til-
feelde gar direkte imod danske miljeinteresser.
Og den undersegelse, som vi alts har stiet for,
slar fast, at miljebeskyttelsesniveauet ikke
adskiller sig veesentligt fra det generelt heje mil-
jebeskyttelsesniveau, der er kendetegnende for
EU’s meerke. Der er dog en tendens til, at krite-
rierne i det nordiske miljemarke er mere kemi-
kalieorienteret og breder sig over en sterre del
af et produkis gang fra vugge til grav, dets livs-

- Danmark vil have gode muligheder for at pavir

cyklus, altsd lige fra det bliver produceret, til det
bliver bortskaffet.

Derimod er kriterierne for Svanen ikke i over-
ensstemmelse med grundholdningen i dansk
energipolitik. Man ser efter vores opfattelse alt
for meget pd energikilder, selv om det er et vig-
tigt spergsmadl, i stedet for en reduktion af det
samlede energiforbrug. Der er dog allerede sat
et arbejde i gang for at endre kriterieudviklin-
gen i relation til energiforbrug, et arbejde, som

ke positivt, s&fremt vi er med i meerket; hvis vi
stdr udenfor, har vi selvfelgelig ingen mulighe-
der. Kontakter til danske virksomheder tyder
pa, at det allerede i dag reelt er meget f& danske
virksomheder, der ikke vil kunne fi svanemeer-
ket alene pa grund af den danske energiforsy-
ningsstruktur og maerkets energikriterier. ‘

Lad mig understrege, s det ikke kan misfor-
stas: Miljomarkeordninger er frivillige ordnin-
ger for virksomhederne, men - og det er ogsi
derfor, mange virksomheder er interesserede —
det kan blive et pejlemaerke for udviklingen af
renere teknologi. De virksomheder, der tilslutter
sig f.eks. Svanemaerket, fir indsigt i og bistand
til at gennemga virksomhedens produktion set i
forhold til de opstillede kriterier for miljomaerk-
ning.

Det er et generelt problem for bade forbruge-
re og virksomheder, at der er useriese produ-
center pd markedet, som lovpriser deres pro-
dukter for bade det ene og det andet miljehen-
syn, uden at der er nogen som helst sikkerhed
eller dokumentation for det. Det kan ogsa gere
det sveert for de virksomheder, som reelt er mil-
jevenlige og reelt ofrer noget, og der er jo mas-
ser af danske virksomheder, som har gjort det til
en afgerende konkurrenceparameter, at de er
helti top, nér det drejer sig om miljekvalitet. Det
kan veere sveert for disse miljevenlige virksom-
heder at f& formidlet deres positive budskab
igennem, fordi der er sd meget plat i denne
branche.

Svanen er ikke et eksperiment, vi skal tilslutte
0s. Det er en gennemprevet ordning, der giver
virksomhederne en god mulighed for at mar-
kedsfere miljehensyn og miljevenlige produkter
pd en troveerdig made p& samme made, som vi
eksempelvis kender det med det rede @-meer-
ke, og som vi ogsa hdber vil blive tilfeldet for
EU’s miljemeerke. Med de tre meerker p& mar-
kedet er der hdb om, at der kan blive ryddet lidt
op i markeskoven til glaede for forbrugerne og



