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Torsdag den 16. januar 1997 (F 31)

Regeringen har, ndr det drejer sig om det nor-
diske miljgmarke Svanen, for leengst tilkende-
givet, at den for sit vedkommende har et klart
enske om dansk tilslutning til dette maerke. Det
fremgér af regeringens lovprogram, at vi har
dette enske, og der blev i dette lovprogram
bebudet lovforslag herom. Da lovprogrammet
kom frem, gav det anledning til mange forskel-
ligt rettede tilkendegivelser fra partierne, og
derfor er jeg glad for, at vi med den foresperg-
sel, som er rejst her i Folketinget, far lejlighed til
at drofte spergsmaélet om dansk tilslutning til
Svanemcerket, for sd kan offentligheden ogsé f&
besked om, hvor partierne stdr i den sag.

Vi ved jo, hvor bred en opbakning der er til en
dansk tilslutning til det nordiske miljemeerke
Svanen. Vi ved, at forbrugernes organisationer
ensker en dansk tilslutning. Vi ved, at miljo-
organisationerne gnsker en dansk tilslutning.
Og vi ved, at handelens egne organisationer
ensker en tilslutning til miljmeerket Svanen. 53
man kan sige, at der er en meget, meget bred
vifte af organisationer og interesser, som er
optaget af disse spergsmal og snsker, at vi skal
tage det her skridt.

Formélet med miljemeerkningen er at fremme
afseetningen af de mest miljevenlige produkter
for derigennem at mindske miljobelastningen
fra varerne sd meget som overhovedet muligt.
Regeringen ensker at give forbrugerne adgang
til let tilgeengelige informationer om varernes
miljeegenskaber, s& forbrugerne selv har en reel
mulighed for at foretage deres forbrugsvalg ud
fra miljesynspunkter.

Det er let tilgeengelig, det er troveaerdig mll]ﬂ-
information, ndr forbrugerne nemt kan finde ud
af, om et produkt lever op til nogle seerlige mil~
jekrav, ved at se efter et officielt godkendt mil-
jemeerke. Gennem denne form for forbrugerop-
lysning aktiveres markedskreefterne. Uden tro-
veerdig og uden let tilgeengelig information om
produkternes miljeegenskaber er det meget
sveert for forbrugerne miljgmaessigt at skelne
produkterne fra hinanden. Vi har set, at en
sddan meerkning virker. @meerkets succes inden
for levnedsmiddelomradet har sledes tydeligt
demonstreret, at der er en stor efterspergsel fra
forbrugerne, og at et statskontrolleret meerke
lever op til kravene fra forbrugerne.

Vi har mange tilkendegivelser om, at forbru-
gerne pnsker et troveardigt, offentligt godkendt
miljemaerke. Vi ved ogsa fra de gvrige nordiske
lande, hvilken bragende succes Svanemaerket er
blevet i forhold til forbrugerne, hvor jo op imod

fire femtedele af forbrugerne kender merket —
og mange forbrugere bruger meerket.

I Danmark har denne diskussion ogsa veeret
fort, senest da Forbrugerrddet og Teknologira-
det i november méned afholdt en sdkaldt kon-
sensuskonference om fremtidens forbrug og
milje. Forbrugerpanelet var ikke i tvivl. De vil
have mulighed for at kunne tage miljghensyn i
de daglige indkeb. De vil have informationer,
bade miljevaredeklarationer og miljemeerker, og
de anbefalede helt specielt Svanemeerket.

Flere professionelle indkebere har ogsé
offentligt tilkendegivet ensket om, at Danmark
tilslutter sig det nordiske miljemaerke. De priva-
te og offentlige professionelle indkebere har et
behov for let tilgeengelig og troveerdig miljeop-
lysning om produkterne, ndr de forseger at leve
op til virksomhedens eller institutionens erklee-
rede miljemal. Et offentligt godkendt miljgmeer-
ke vil veere et vaesentligt skridt i retning af at
imedekomme dette behov.

Nogle kritikere har peget p4, at vijo allerede
har et miljemeerke, nemlig EU’s miljemzrke
Blomsten. Det er rigtigt, men det er desveerre
ogsd en kendsgerning, at Blomstens knop endnu
ikke er sprunget ud. Forelebig er der pd euro-
peisk plan, pa EU-plan, kun vedtaget kriterier
for 12 produktgrupper, og kun omkring 40 pro-
dukter i hele EU har faet tildelt meerket.

Danmark yder en meget, meget aktiv og
meget konstruktiv indsats i arbejdet med EU’s
miljemaerke. Det er bl.a. sket ved at tage et stort
ansvar for at udvikle kriterier for forskellige
produktgrupper, hvor Danmark har veret -
som det hedder - lead country, alts det land,
som har haft et ledelsesansvar for at udforme de
neermere kriterier for denne bestemte produkt-
gruppe.

For tiden er hele forordningen om EU’s milje-
meerke under revision, organiseringen pa
EU-niveau overvejes, og Kommissionen har
fremlagt sit forslag herom. Miljgkommisszren
var i dag til mede hos mig og orienterede om
det og appellerede om Danmarks stette, og da
sagde jeg: Vi er med, vi stetter jer hele vejen
igennem, vi vil gerne have et effektivt europee-
isk miljemeerke.

Men baseret p4 erfaringerne ma vi realistisk
regne med, at det kan tage mange ar, og vi har
ikke, synes jeg, ansvarligt mulighed for at lade

- forbrugerne i stikken i s mange 4r, nemlig ind-

til det europeeiske merke fungerer. Men der
skal.ikke herske nogen tvivl om, at ndr vi har et
effektivt virkende europeeisk meerke, s vil



