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Skriftlig redegerelse

at forhindre konkurrerende devalueringer i de
lande, der er tilknyttet systemet.

De hastige omstruktureringer i den globale
okonomi, som bl.a. baeres af virksomhedernes
stigende globalisering, betyder, at en del pro-
duktions- og fremstillingsvirksomhed vil flytte
fra rige OECD-lande til ny-industrialiserede
lande og udviklingslande, hvor omkostningsni-
veauet er betydeligt lavere, og hvor forbruget
vokser hurtigt. For de traditionelle industrilan-
de indebeerer det et skifte fra standardiseret
fremstilling til mere fleksibel og innovativ pro-
duktion.

Globalt set indebeerer omstruktureringerne en
skeerpet international konkurrence. Forskning &
udvikling, innovation, anvendelse af bedste
fremgangsmader, osv. bliver sammen med tra-
ditionelle konkurrenceparametre som pris og
kvalitet stadigt vigtigere for virksomhedernes
evne og muligheder for at klare sigi den inter-
nationale konkurrence. P& disse omréder er der
meget at hente p& markederne i Vesteuropa,
USA og Japan.

Underudnyttet markedspotentiale for dansk eksport?
Dansk eksport er i dag underrepreaesenteret p&
en reekke markeder, hvor kebekraft, markeds-
storrelse og udviklingen i import og forbrug
tyder p& gode afsetningsmuligheder.

Malt ved Danmarks andel af EU-eksporten
drejer det sig bl.a. om lande som USA, Frankrig,
Tjekkiet og Ungarn. Danmarks andel af EU-eks-
porten i 1995 udgjorde saledes 1,43% til USA,
1,4% til Frankrig, 1,52% til Tjekkiet og 1,37% til
Ungarn, mens Danmarks normale andel af
EU-eksporten udger ca. 2,6%.

Der er utvivlsomt mere specifikke afszet-
ningsmeessige grunde til dansk eksports lave
andel p& ovennevnte markeder. En nermere
undersagelse af eksportens sammensztning til
de pageldende markeder viser, at der er pro-
duktkategorier, hvor dansk eksport er serligt
underrepraesenteret.

For USA’s vedkommende drejer det sig om
produktomrader som fodevarer og bekled-
ningsgenstande, hvor der har veret tale om
peene importstigninger og dermed formentlig
ogsd potentiale for danske eksporterer, og for
Frankrig iseer mejeriprodukter, drikkevarer,
beklaedning, mebler og halvfabrikata. For
Ungarn og Tjekkiets vedkommende geelder det
samtlige produktkategorier.

Selvom der er tale om enkelte omréader, hvor
dansk eksport har en serlig lav andel, kan det

alene ikke forklare den underrepraesentation,
som dansk eksport har pa de pageldende mar-
keder. Det generelle billede tyder pd, at det er
eksportniveauet som helhed, der er for lavt.

Det tyder pd, at der er god grund til at priori-
tere disse markeder i fastleeggelsen af de kom-
mende &rs eksportfremmeindsats, herunder for-
gge og/eller specialisere den ressourceméessige
indsats.

Ml og strategi for de kommende drs eksport-
fremmeindsats

Danske virksomheders tiltagende internationa-
lisering betyder, at en snaver malsaetning om
udelukkende at oge den danske eksport ikke
leengere er tilstraekkelig. Hjemtagning af tekno-
logi, virksomhedssamarbejde og direkte inve-
steringer herer med til biltedet. Det overordne-
de maél for eksportpolitikken ma vaere at med-
virke til at bevare og udbygge danske virksom~
heders afsaetning og markedsandele.

Det betyder ogsd, at traditionel eksport-
bistand ikke leengere er tilstreekkelig til at ime-
dekomme virksomhedernes behov. Udenrigs-
tjenestens vaesentligste opgave pa eksportomré-
det er at bidrage til den optimale stotte og rdd-
givning i forbindelse med virksomhedernes
udenlandske aktiviteter, og saledes ogsa rette
sig mod de ikke direkte afseetningsmeessige
aspekter, som er med til at sikre virksomheder-
nes konkurrenceevne,

Eksportfremmeindsatsen er det aktivitetsom-
rade, der tildeles flest ressourcer pa udenrigstje-
nestens bilaterale repréesentationer i udlandet.
Malet er at gge ressourcetildelingen og tilpasse
fordelingen til fremtidige markedsmuligheder
og eftersporgsel fra de danske virksomheder.
Geografisk enskes der i 1997 en styrkelse af ind-
satsen i de baltiske lande, Tjekkiet og Ungarn,
Rusland, Kina, Indien, Indonesien, Argentina,
Brasilien, Bruxelles (EU), Frankrig og USA, dvs.
veekstmarkeder eller markeder med szrlig lav
dansk markedsandel. ‘

En del af styrkelsen teenkes gennemfort ved
udvidelse af den specialiserede del af eksport-
fremmeindsatsen, isser med dremaélsansatte eks-
perter med langvarig erfaring fra erhvervslivet.
Strategien for en fremadrettet eksportfrem-
meindsats har med udgangspunkt i den virke-
lighed, virksomhederne meder pé de udenland-
ske markeder, folgende grundelementer:

- lgbende perspektivanalyse af de internationa-
le rammebetingelser for danske virksom-
heders aktiviteter i udlandet.



