Bilag til bet. o. f. t. finanslov for 1997 , 77

Fra 1997 til &r 2000 er tilskudsbelabet hvert &r reduceret med 1 % som folge af generelle ram-
mereduktioner. ‘

Ad § 16.51.61. Hajt specialiseret behandling i udlandet:

 Sporgsmdl 7:
For hvilke sygdomme kan ske henvisning til behandling i udlandet?

Svar:

Det kan oplyses, at deri henhold til bestemmelserne i bekendtgerelse om adgang til hejt speci-
aliseret sygehusbehandling i udlandet kan ske henvisning til sygdomsbehandling i udlandet, nér
den nedvendige behandling ikke kan gives her i landet.

Det er en forudsatning, at der foreligger indstilling om henvisning til et narmere angivet be-
handlingssted i udlandet fra en dansk sygehusafdeling, som besidder hgjeste indenlandske eks-
pertise pé det pigzldende sygdomsomrade og hvor patienten har varet undersegt og/eller be-
handlet. : ’ '

Der kan ikke henvises til behandling, som har forskningsmassig eller eksperimentel karakter.

Ad § 16.51.71. Information vedr. sygehuse:

Sporgsmal 8:
Hvorledes er belgbet pd 2 mio. kr., der er opfert pd indevarende 4rs finanslov til finansiering af
oplysningskampagne vedr. frit sygehusvalg, blevet anvendt? Hvilke erfaringer er hestet?

Svar:

Der er forelgbig anvendt 750.000 kr. af finanslovbevillingen pa 2 mio. kr. til en flles kampag-
ne med Amtsrddsforeningen og Hovedstadens Sygehusfellesskab, som herudover har bidraget
med tilsammen 1 mio. kr. ‘ ~

Kampagnen blev ivaerksat primo september 1996. Hovedsigtet med kampagnen har varet — via
ventetidsoplysninger pd tekst-TV, internet og voice response — at henlede patienters og parerendes
opmarksomhed p4, at der er frit sygehusvalg, og at man kan bruge det fri sygehusvalg til at ned-
bringe ventetiden. En lang raekke andre forhold ma imidlertid medtages i patientens overvejelser,
og budskabet om, at det er vigtigt, at man taler med sin praktiserende laege herom, gentages derfor
i alle kampagnens elementer. : ' "

Kampagnematerialet bestar forst og fremmest af en folder om tekst-TV-kampagnen, fritvalgs-
regler o.s.v. udsendt til alle landets laeger, brugerfolder, bushanger og OBS-spot. Endvidere har de
fleste amter selv indrykket annoncer i distriktsblade m.m. ) :

Derudover afholdes der nu nogle relativt beskedne udgifter til eksempelvis at udgive ventetids-
oplysninger via voice response og internet. . ,

Kampagnens hovedformal har vzret at sge opmarksomheden om det fri sygehusvalg. At be-
demme efter forelobig presseomtale og telefoniske henvendelser til ministeriet har kampagnen
veeret en succes. Mange patienter er blevet opmarksomme p4, at der er frit sygehusvalg,

Udmentning af de resterende informationsmidler, som evt. kan bruges til opfelgning p4 den
igangsatte kampagne, afventer de samlede erfaringer omkring oplysningskampagnen.



