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F. t. 1. om reklamering for sundhedsydelser

hed for se denne type annoncering, men mere om
annonceringen primert er rettet mod andre sund-
hedspersoner inden for samme virksomhedsomréade.

TiL§S

§ 5 indeholder en rakke tilsynsbestemmelser ved-
rerende tilsynet med udevelsen af reklamering efter
lovforslaget.

Det er i stk. 1 anfert, at Sundhedsstyrelsen forer
tilsyn med udevelsen af reklamering efter denne lov.
Som led i tilsynet med autoriserede og ikke-autorise-
rede sundhedspersoner inden for sundhedsvaesenet
har Sundhedsstyrelsen den sundhedsfaglige kompe-
tence og indsigt vedrerende de enkelte sundhedsper-
soners virksomhedsomrade, hvilket efter regeringens
opfattelse giver Sundhedsstyrelsen de nedvendige
faglige forudseetninger for i relation til lovforslagets
bestemmelser at vurdere lovligheden af de enkelte
sundhedspersoners  reklameringsforanstaltninger.
Tilsynet med de geeldende reklameregler i de enkelte
autorisationslove er ogsd i dag tillagt Sundhedssty-
relsen. '

Efter stk. 2 kan Sundhedsstyrelsen komme med
vejledende udtalelse omkring en konkret sag om
overtredelse af reglerne, eller Sundhedsstyrelsen
kan soge ivarksat sanktioner efter lovens straffebe-
stemmelser. Baggrunden for bestemmelsen om, at
Sundhedsstyrelsen i relation til konkrete sager kan
give udtryk for sin opfattelse af sagen, er, at styrelsen
derved far mulighed for pa linie med Forbrugerom-
budsmandens kompetence efter markedsferingslo-
ven at udtale sig om konkrete sager for derigennem
at bringe en eventuel ulovlig reklamering til opher,
bl.a. i tilfzelde hvor reklameringsadgangen har vaeret
vanskelig at afgreense. Regeringen finder, at man
derved lobende kan etablere en fast praksis for sag-
lig, nagtern og fyldestgerende reklamering pa de en-
kelte virksomhedsomrader, uden at man nedvendig-
vis behgver at bringe alle sager videre til domstole-
ne.

Efter stk. 3 kan Sundhedsstyrelsen fastsette naer-
mere regler for reklameringsadgangen efter bestem-
melserne i loven. Sundhedsstyrelsen fir hermed en
bemyndigelse til som led i sin tilsynsvirksomhed —
typisk i samarbejde med vedkommende brancheom-
rdde — at fastsaette naeermere regler for reklamerings-
adgangen inden for de forskellige virksomhedsomré-
der eller vedrerende de serlige undtagelsesomréder,
som er angivet i lovens § 4.

Psykologer og autoriserede psykologer er ogsd
omfattet af lovens anvendelsesomride. Efter lov nr.
494 af 30. juni 1993 om psykologer m.v. er det dog

Psykolognaevnet og ikke Sundhedsstyrelsen, der fo-
rer tilsyn med psykologer. Det er derfor i stk. 4 fast-
sat, at Psykolognavnet ogsd skal fere tilsyn med psy-
kologers reklameringsforhold efter denne lov, og at
Psykolognaevnet som led i tilsynet pd linie med
Sundhedsstyrelsen kan give udtryk for sin opfattelse
af sagen eller sgge ivaerksat sanktioner efter lovens
§ 6, stk. 1, samt udsende naermere regler om psykolo-
gers reklamering efter bestemmelserne i denne lov.

Til§ 6

Efter stk. 1 straffes overtreedelse af bestemmelser-
ne i § 3 med bede. Strafferammen for overtradelse af
de angivne reklameringsforhold svarer til, hvad der i
dag geelder som strafferamme for overtraedelse af re-
klameringsreglerne i de respektive autorisationslov-
givninger. '

Stk. 2 angiver, at der i forskrifter, der udfaerdiges i
medfer af loven, kan fastsettes straf af bede for
overtrezedelse af bestemmelserne i forskrifterne.
Sundhedsstyrelsen og Psykolognavnet har dermed
adgang til at fastsaette badestraf i forskrifter, som de
udferdiger i medfer af lovens § 5, stk. 3 og 4.

Stk. 3 er en standardbestemmelse, som sikrer, at
ogsa selskaber m.v. (juridiske personer) kan pdlag-
ges bedestraf, safremt de overtreeder lovens bestem-
melser. Med bestemmelsen sikres det, at ogsa rekla-
mering, som foretages af andre end de enkelte sund-
hedspersoner vil kunne straffes med bede for over-
treedelse af bestemmelser i loven. Den reklamering,
som pa vegne af en eller flere sundhedspersoner fo-
retages af et selskab eller en virksomhed, som det
f.eks. gelder for de store optikerkader, vil sdledes
ogsa kunne retsforfalges, i den udstrackning selska-
bet eller virksomheden som sddan overtrader lovens
bestemmelser.

Til § 7

Loven treeder efter bestemmelsen i stk. 1 i kraft
den 1. september 1997. Efter stk. 2-9 ophaves samti-
dig de geeldende reklameringsregler i de respektive
autorisationslovgivninger. Dette galder ogsd den
seerligt i leegelovens § 26, stk. 2, indeholdte reklame-
ringsregulering for de ikke-autoriserede sundheds-

grupper.
Til § 8

1 bestemmelsen er det fastsat, at loven ikke geelder
for Feerperne og Grenland, men at loven kan settes i
kraft for Feergerne med de afvigelser, som de serlige
feeroske forhold tilsiger.



