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vidt angår den reklamering, der ikke er omfattet af 
de konkrete annonceringsbegrænsninger i § 3, stk. 2, 
gælder, at denne reklamering naturligvis også skal 
være saglig, nøgtern og fyldestgørende, og som så- 
dan derfor også skal leve op til ovennævnte betingel- 
ser for saglig, nøgtern og fyldestgørende reklamering 
med undersøgelses- og behandlingsmetoder, priser 
og ventetider. Den reklamering, der ikke er omfattet 
af begrænsningerne i § 3, stk. 2, kan f.eks. være angi- 
velser fra en sundhedsperson, som en patient særligt 
har bedt om, bl.a. vedrørende indholdet af behand- 
lingstilbuddet, f.eks. anvendt apparatur, faglige ar- 
bejds- og interesseområder samt særlige servicetil- 
bud. 

Den videregående adgang til at reklamere efter 
opfordring spænder således i praksis fra egentlig re- 
klamering med supplerende behandlingsvilkår til 
den mere almindelige faglige information, som pati- 
enten i øvrigt har krav på efter de almindelige regler 
om informeret samtykke. 

Særligt for så vidt angår sygesikringsydelser vil en 
saglig, nøgtern og fyldestgørende reklamering inde- 
bære, at det af reklameringen fremgår, at den enkelte 
sygesikringsyder er tilsluttet overenskomst med sy- 
gesikringen, og at alment praktiserende læger skal 
oplyse, at gruppe l-sikrede patienter kun har ret til 
vederlagsfri sygesikringsbehandling hos egen alment 
praktiserende læge, samt at speciallæger skal oplyse, 
at der for gruppe 1-sikrede patienter kræves henvis- 
ning fra egen alment praktiserende læge. I reklame- 
ring, der både tilbyder vederlagsfrie behandlinger 
samt behandlinger, som patienten selv skal betale, er 
det særlig vigtigt præcist at angive hvilke ydelser, der 
er vederlagsfrie, og hvilke ydelser, der ikke er dæk- 
ket af sygesikringen. Hvis sådanne oplysninger ikke 
indgår ved reklamering for sygesikringsydelser, vil 
reklameringen for patienten let kunne fremstå vildle- 
dende. 

I stk. 3 fastsættes et generelt forbud mod annonce- 
ring for sundhedsydelser på fjernsyn. Efter bestem- 
melsen vil enhver form for annoncering for sund- 
hedsmæssig virksomhed, der er omfattet af lovens 
§ 1, stk. 1, være omfattet af det generelle forbud mod 
annoncering i fjernsynet, herunder i tekst-TV og på 
video. Om baggrunden for bestemmelsen kan henvi- 
ses til de almindelige bemærkninger. 

Til § 4 

§ 4 indeholder undtagelser fra visse af lovens be- 
stemmelser. Undtagelserne vedrører faglige fore- 
ninger og organisationers generelle information til 
offentligheden om sundhedsmæssige forhold og an- 

noncering over for andet sundhedspersonale inden 
for samme virksomhedsområde. 

Endvidere er den informationsvirksomhed, som 
de offentlige myndigheder foretager vedrørende 
sundhedsmæssig virksomhed, ikke omfattet af loven, 
fordi det offentliges information typisk ikke har mar- 
kedsmæssig karakter eller konkurrencemæssig ef- 
fekt. Sker dette, vil informationen kunne have karak- 
ter af reklame, som herefter vil blive omfattet af lo- 
vens bestemmelser, jf. i øvrigt punkt 4.2. i de almin- 
delige bemærkninger. 

Efter stk. 1 er faglige foreninger og organisatio- 
ners generelle information til offentligheden om 
sundhedsmæssige forhold undtaget de konkrete an- 
nonceringsbegrænsninger i lovforslaget. Disse orga- 
nisationers generelle informationsvirksomhed er 
dermed ikke begrænset til kun at indeholde de i § 3, 
stk. 2, nævnte kriterier, og sådan informationsvirk- 
somhed vil samtidig kunne finde sted i fjernsynet. 
Informationsvirksomheden vil dog skulle overholde 
den generelle bestemmelse om saglig, nøgtern og fyl- 
destgørende reklamering. 

Som udgangspunkt bør informationsvirksomhe- 
den have et generelt sundhedspolitisk sigte, og skal i 
sit indhold og sin form være saglig og nøgtern, såle- 
des at informationen giver befolkningen et reelt ind- 
tryk af de sundhedsmæssige forhold, som præsente- 
res. Antager informationen karakter af egentlig an- 
noncering for enkelte behandlere eller mindre grup- 
per af behandlere, vil der mere være tale om annon- 
cering for sundhedsydelser, der som sådan også vil 
være omfattet af de konkrete annonceringsbegræns- 
ninger. 

Efter stk. 2 er den annoncering, som udelukkende 
sker over for sundhedspersonale inden for samme 
virksomhedsområde ikke omfattet af de konkrete an- 
nonceringsbegrænsninger i § 3, stk. 2. Annoncering i 
faglige tidsskrifter m.v. vil derfor kunne ske over for 
fagfæller, der arbejder inden for samme virksom- 
hedsområde, uden at annonceringen er omfattet af 
de konkrete annonceringsbestemmelser. Bestemmel- 
sen svarer til den bestemmelse, der i dag gælder i en 
række autorisationslove, og bestemmelsen giver 
f.eks. tandlæger og andet tandplejepersonale adgang 
til at annoncere mere frit over for andet tandpleje- 
personale. Tilsvarende gælder det for de ikke-autori- 
serede sundhedsgrupper, at de inden for deres af- 
grænsede virksomhedsområder har adgang til at an- 
noncere mere frit over for andre sundhedspersoner, 
således at f.eks. zoneterapeuter har mere fri adgang 
til i faglige tidsskrifter for zoneterapeuter at annon- 
cere for deres virksomhed. Det afgørende er således 
ikke, hvorvidt offentligheden i forskellige situatio- 
ner, f.eks. i venteværelser eller lignende, har mulig- 


