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F. t. 1. om reklamering for sundhedsydelser

overdreven opfattelse af den enkelte sundhedsper-
son eller dennes ydelser

Spergsméilet om saglig og negtern reklamering
gaelder ikke mindst i relation til reklameringsformen
og1iforhold til den méade, som de i § 3, stk. 2, angivne
kriterier anvendes pa. Det vil siledes vere tilladt i
reklameringen at anvende tegninger, billeder, sym-
boler m.v., forudsat at disse kan siges pd en saglig og
nggtern made at indgd i den konkrete sammenhaeng,
Anvendte billeder, tegninger m.v. ma sdledes have
en saglig og negtern tilknytning til reklameringens
ovrige indhold, sdledes at de ikke giver et vildleden-
de eller overdrevent indtryk af de tilbudte sundheds-
ydelser. )

Reklameringen skal derudover vaere fyldestgoren-
de, hvilket indebzrer, at der inden for lovforslagets
annonceringsbegrensninger skal oplyses sa fuld-
stendigt som muligt om de tilbudte ydelser. Det af-
gerende i denne sammenheng er sdledes, at 0gsa det
uskrevne eller det uoplyste i reklameringen kan vaere

egnet til at vildlede befolkningen om karakteren af
de enkelte ydelser.

Som anfert i § 1, stk. 2, omfatter annoncering ude-
lukkende uopfordrede angivelser over for befolknin-
gen. § 3, stk. 2 indeholder de konkrete ktiterier for
annoncering for sundhedsmaessig virksomhed. Be-
stemmelsen indeholder en fuldsteendig opremsning
af de oplysninger, som mi anvendes ved annonce-
ring for sundhedsydelser. Der er i meget vid ud-
streekning tale om objektive og entydige kriterier, og
der vil derfor ikke i annonceringen vasre mulighed
for at anvende anprisninger eller subjektive tilkende-
givelser om den enkelte sundhedsperson, behand-
lingsstedet eller de enkelte ydelser.

For hovedparten af de angivne kriterier, f.eks.
navn, adresse, treeffetid, overenskomst, specialeaner-
kendelse m.v. geelder, at de er sa objektive og entydi-
ge, at der ikke i almindelighed kan opstd tvivl om
deres anvendelse. Det er imidlertid afgerende, at de
angivne kriterier anvendes pa en sddan mdde, at der
i relation til standardbestemmelsen er tale om en
saglig, nogtern og fyldestgorende reklamering. F.eks.
ma reklamering med virksomhedsnavn ikke gere
brug af anprisende eller i forhold til formélet usagli-
ge virksomhedsnavne. Ligeledes gelder det for re-
klamering, der angiver srlige handicapadgangsfor-
hold, handicapindretning m.v., at de angivne oplys-
ninger naturligvis skal vaere korrekte og negterne,
sdledes at handicappede patlenter ikke vildledes ved
valg af behandler.

Det bemarkes, at telefon- og telefaxnummer m.v.
indgar i det i stk 2 anvendte adressebegreb og séle-
des ogsa kan oplyses i annonceringer: ‘

For s& vidt angdr undersegelses- og behandlings-
metoder, ventetider og prisangivelser udger disse
ikke helt sa objektive og entydige kriterier, og i rela-
tion til de konkrete annonceringsbegransninger er
det derfor sarlig vigtigt-pd disse felter at praecisere,
hvad der m& betragtes som saglig, negtern og fyl-
destgerende reklamering.

For s4 vidt angdr undersegelses- og behandlings-
metoder vil kriteriet pd de forskellige virksomheds-
omriader med rimelighed kunne anvendes forskel-
ligt. Det er med forslaget tilsigtet, at der vedrerende '
undersggelses- og behandlingsmetoder kun mi an-
nonceres med egentlige behandlinger eller behand-
lingsformer. Som eksempler pd annoncering, som ef-
ter forslaget vil veere tilladt, kan naevnes kikkertun-
dersogelse, ultralydsscanning, meniskoperation,
indsztning af kunstig hofte, diskusprolapsoperation,
operation for grd steer, IVF-behandling, krone- og
brobehandling, indsetning af tandproteser, zonete-
rapi samt andre lignende oplysninger, der henviser
til en egentlig undersogelse eller behandling.

Det vil imidlertid ikke efter forslaget veere muligt
at annoncere med f.cks. bernetandpleje, behandling
for rygproblemer, behandling af sportsskader, be-
handling af muskel- og ledsygdomme eller lignende,
da en sddan annoncering ikke siger noget om selve
undersggelsen eller behandlingen og derfor nerme-
re vil vacre at betragte som annoncering med sarlige
arbejdsomrader eller interessefelter, hvilket efter for-
slaget ikke er tilladt. Den generelle standardbestem-
melse giver netop her en mulighed for at sikre, at
kriteriet »undersggelses- og behandlingsmetoder«
anvendes sagligt og negternt pd de enkelte omréder.

Hvad angér annoncering med priser er det ligele-
des afgerende, at det sker pd en sddan méde, at pati-
enten ikke vildledes med, hvad den angivne pris
dakker. 1 den udstreekning, der f.eks. annonceres
med gratisydelser vil det séledes veere afgerende, at
patienten pa grundlag af annoncen har en mulighed
for at vurdere, hvad der er omfattet af den gratis
ydelse. Ved annoncering med priser pi behandlin-
ger, der kan variere, skal det helt naturligt oplyses i
tilknytning til prisangivelsen, at der er tale om en
vejledende pris. '

Annoncering med ventetider skal indeholde en
korrekt angivelse af ventetiden i relation til den en-
kelte behandling, undersegelse m.v. Det er sdledes
afgerende, at patienter, der bade skal vente pa un-
dersogelse og efterfolgende behandling, far fyldest-
gerende oplysninger om ventetiden bide samlet set
og i relation til den enkelte undersagelse, behand-
ling m.v.

~Som anfert omfatter annoncering udelukkende
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