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fundet det hensigtsmaessigt, at faglige organisatio-
ners virksomhed pé dette omrdde helt naturligt om-
fattes af lovforslagets standardbestemmelse om sag-
lig, negtern og fyldestgerende reklamering.

I den udstraekning sddan informationsvirksomhed

antager karakter af annoncering for enkelte eller for

" mindre grupper af sundhedspersoner, vil det vaere at
betragte pé linie med anden annoncering for sund-
hedsydelser, og vil som sddan ogsé vaere omfattet af
de mere konkrete annonceringsbegrensninger i lov-

-forslaget.

_Annoncering over for sundhedspersonale inden

for samme virksomhedsomrade giver ikke anledning
til de samme sundhedsmessige betankeligheder
som ved annoncering over for offentligheden i gv-
rigt. Som ogsd indeholdt i de galdende reklame-
ringsbestemmelser i de respektive autorisationslov-
givninger, indeholder lovforslaget derfor en bestem-
melse, som undtager sddan annoncering fra de kon-

krete annonceringsbegransninger. Regeringen fin- -

der det dog helt naturligt, at reklamering over for
fagfeller ogsd skal vaere saglig, nagtern og fyldestga-
rende, samtidig med at fjernsynsmediet naturligvis
ikke er egnet til mdlrettet annoncering over for andre
sundhedspersoner.inden for samme virksomheds-
omréde.

5. Reklamering i andre lande

Betenkningen indeholder en beskrivelse og vur-
dering af visse reklameringsregler.pa sundhedsomrs-
det i en rackke andre lande, seerligt Sverige, Norge og

Finland. I disse 3 lande findes der ingen seerlovgiv-

ning pa- sundhedsomradet om sundhedspersoners
adgang til at reklamere med deres virksomhed over
for befolkningen, bortset fra bestemmelser i den nor-
ske laegelov om, at den ansvarlige lazges navn skal
fremgd i forbindelse med erhvervsmassig annonce-
ring.

En tettere regulering af rek]ameadgangen pa de
enkelte omrdder i de tre andre nordiske lande sker
derimod i udpraget grad gennem kollegiale bestem-
melser. De kollegiale reklamebestemmelser fremtrae-

der i vid udstrekning som en preecisering af en rek-

ke aspekter og forhold pa det enkelte autorisations-
omrdde, som de enkelte sundhedspersoner skal veere
serligt opmaerksomme pd med henblik p4 at undgi
vildledende reklamering over for befolkningen.

I tilknytning hertil gives typisk i reglerne en reekke
konkrete anvisninger p4 muligheder og begrensnin-
ger i reklamens indhold og form; men der er ikke
konkrete forbud mod at reklamere .med f.eks. be-
handlingsformer, serlige arbejdsomréder, priser el-
ler apparatur, bortset fra de kollegiale regler for la-
-ger i Norge, som pé dette felt indeholder visse be-

gransninger. -Reklamebestemmelserne pa lege- og
tandlzgeomradet i Sverige; Norge og Finland ma ps
denne baggrund siges. at g1ve en meget v1dtg5ende
reklameadgang.. :

For sd vidt angar reklameadgangen i en rackke an-
dre europaiske lande konkluderes det i betenknin-
gen, at der synes at veere markante forskelle i rekla-
meadgangen i lande som Belgien, Tyskland, @strig
og England i forhold til de sydeuropeziske.lande,
hvor sarligt Tyskland har begreensninger i reklame-
adgangen pa leege- og tandleegeomrddet, der svarer
til.de betydelige begransninger, som i dag gae]der pé
disse omrader i Danmark.

Der kan i gvrigt henvises til betaenkningens seerli-
ge kapitel 4 om 'reklamereglerne i andre lande. -

6. Lovforslagets akonomtske og admtmstrattve konse-

kvenser

_ Lovforslaget har ingen statslige eller kommunal-
ekonomiske konsekvenser. Der vil dog blive tale om .
en styrkelse af Sundhedsstyrelsens lebende tilsyn
med reklamering for sundhedsydelser og udarbej-
delse af naermere retningslinier for saglig, negtern og
fyldestgorende reklamermg pé de enkelte virksom-
hedsomréder. Det er efter regeringens opfattelse vig-
tigt, at der i Sundhedsstyrelsen afseettes de forngdne
ressourcer til — sarligt i den indledende fase — at fast-
lzegge en praksis for tilsynet med de enkelte virksomQ
hedsomréder, herunder at der gennem Sundhedssty-
relsens adgang til at give vejledende udtalelse eller
til at der fores de nodvendige provesager ved dom-
stolene kan fastleegges en sddan praksis.

7. Lovforslagets erhvervsﬂkonomtske og mtljﬂmaesszge
konsekvenser

Det kan ikke afvises, at den foresldede regulering
af adgangen til at reklamere for sundhedsydelser vil
have erhvervsgkonomiske - konsekvenser. Det. er
imidlertid vanskeligt at pracisere indholdet af disse -
konsekvenser, bl.a. fordi lovforslaget indebzrer si-
vel udvidelser som mdskraenkmnger i reklamerings-
adgangen. :

Lovfors]aget har 1ngen mll);amaesmge konsekven—’
ser.

8. Forholdet tll EU-retten

EU har ikke vedtaget sekundaare retsakter (dlrek-
tiver -eller -forordninger), der regulerer reklamering
for sundhedsmaessig virksomhed svarende til lovfor-
slaget, hvorfor spergsmalet om lovforslagets forene-
lighed med fellesskabsretten skal afgores pd grund-
lag af traktatens bestemmelser. :




