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F. t. 1. om reklamering for sundhedsydelser

ydelser pd fjernsyn rummer derved en neerliggende
fare for, at befolkningen pavirkes til en eftersporgsel
efter sundhedsydelser, der gar videre end fagligt be-
grundet. Dertil kommer, at den reelle informations-
veerdi 1 fjernsynsannoncering typisk er meget be-
grenset. Ogsd annoncering pé fjernsyn for ydelser,
der finansieres af patienten selv eller dennes private
forsikring, f.eks. ydelser i en del af den private prak-
sissektor, indebzrer en potentiel risiko for, at nogle
patienter sgger behandling, hvor det ikke er fagligt
begrundet.

Regeringen er enig i disse betragtninger om karak-
teren af annoncering for sundhedsydelser p4 fjern-
syn og har derfor fundet, at de nye regler ber inde-
holde et generelt forbud mod at annoncere for sund-
hedsydelser pa fjernsyn.

Det generelle forbud omfatter i overensstemmelse
med lovens anvendelsesomrdde offentlige og private
sygehuse, private klinikker og privatpraktiserende
sundhedspersoner samt andre institutioner, der ud-
forer sundhedsmaessig virksomhed. Der gaelder séle-
des falles regler for al reklamering for sundheds-
messig virksomhed i fjernsynet.

Offentlige myndigheder kan som led i offentlig in-
formationsvirksomhed oplyse i fjernsynet, herunder
i tekst-tv, om sundhedsmeessig virksomhed, herun-
der om ventetider pa sygehusene. Dette geelder ven-
tetider pa sdvel offentlige som private sygehuse. Er
der ikke tale om offentlig informationsvirksomhed,
men derimod om reklamering, gelder det generelle
forbud. Om reklamering og offentlig informations-
virksomhed henvises til afsnit 4.2. i de almindelige
bemaerkninger.

Forslaget indeholder ikke begrensninger i adgan-
gen til at annoncere i radio. Baggrunden herfor er, at
radiomediet efter regeringens opfattelse ikke giver
anledning til de samme betenkeligheder, som der
gelder ved billedannoncering. Der kan i gvrigt hen-
vises til betaenkningens sarskilte afsnit 6.2. om rekla-
mering i fjernsyn, radio og andre tekniske medier.

4.4. Selv om hensynet til entydighed og overskuelig-
hed taler for, at der fastsacttes helt ensartede og ge-
nerelle reklameringsregler for sundhedsmaessig virk-
somhed, har regeringen dog fundet, at der er grund-
lag for at undtage visse former for informations- og
reklameringsvirksomhed for loven som helhed samt
seerlige behov for pa enkelte omrider at gore undta-
gelser for det generelle regelseet.

Spergsmalet om optikeres og gjenlagers reklame-
ring for salg af synshjelpemidler er i beteenkningen
rejst af Danmarks Optikerforening, som har pdpeget,
at der ikke her er tale reklamering for sundhedsmas-
sig virksomhed; men for produkter, som indgdr som

et naturligt led i den almindelige detailvarebranche,
og som derfor alene ber veere underlagt reglerne i
markedsfaringsloven. Regeringen er enig i dette
synspunkt og har derfor fundet, at kun den del af
optikervirksomheden, som omfatter sundhedsmaes-
sige ydelser, bl.a. synspreve og tilpasning af kontakt-
linser, skal vaere omfattet af de nye regler om rekla-
mering for sundhedsydelser. Den gvrige optikervirk-
somhed, der vedrerer salg af synshjelpemidler, er
derfor undtaget fra lovens anvendelsesomriade. Det-
te betyder ogsd, at optikere og @jenlager ikke kan
annoncere i fjernsynet for nevnte synspraver m.v.,
men nok for salg af synshjelpemidler. I anden an-
noncering end i fjernsyn vil det generelt set veare til-
ladt at reklamere for begge omrader i samme annon-
ce.

For sd vidt angdr seerlige undtagelser fra det gene-
relle regelsat, knytter disse sig til faglige foreninger
og organisationers generelle information til offent-
ligheden om sundhedsmassige forhold og annonce-
ring over for sundhedspersonale inden for samme
virksomhedsomrdde.

Spergsmadlet om faglige organisationers informa-
tion til offentligheden om sundhedsmessige forhold
er dreftet i beteenkningen. Det anfares, at faglige or-
ganisationer i en vis udstreekning udsender generel
information til befolkningen om sundhedsmeessige
forhold pé de enkelte behandlings- og autorisations-
omrader. Der kan vere tale om kampagner med et
generelt sundhedspolitisk sigte, f.eks. information
om regelmeessigt tandeftersyn eller information til
berneforaldre om barns tender, eller der kan veare
tale om mere reklamelignende tiltag med henblik pa
markedsfaring af et bestemt erhverv.

De faglige organisationers informationsvirksom-
hed vil i meget vid udstraekning veere information
med et generelt sundhedspolitisk sigte, og regerin-
gen har pd denne baggrund fundet det hensigtsmaes-
sigt at undtage de faglige organisationers generelle
information om sundhedsmassige forhold fra de
konkrete annonceringsbegreensninger i lovforslaget.

De faglige organisationer har en generel interesse
i at fremme deres medlemmers erhvervsvirksomhed,
hvilket kan vere i konkurrence med andre faglige
organisationer inden for samme omrdde eller inden
for besleegtede omrdder. Den informationsvirksom-
hed, som disse organisationer udgver, kan siledes
have markedskarakter og dermed en konkurrence-
massig effekt, og virksomheden vil derfor i alminde-
lighed veere omfattet af bestemmelserne i markedsfo-
ringsloven. Da det sdledes ikke kan udelukkes, at
visse informationskampagner m.v. fra faglige organi-
sationer kan udformes sdledes, at de har karakter af
reklamering for det enkelte erhverv, har regeringen



