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hindrer andre tjenesteudbyderes ngdvendige adgang
til forsynings- eller transportvirksomhedens infra-
struktur m.v. Disse andre kan vere allerede eksiste-
rende tjenesteudbydere eller nye tjenesteudbydere,
der gnsker at komme ind pd markedet.

Dominansbegrebet

Kommissionens og Domstolens praksis vil vare
vejledende ved fortolkningen af begrebet domine-
rende stilling i lovforslagets § 11. Dette indebaerer
@ndrede betingelser i forhold til den geeldende kon-
kurrencelov for at statuere dominans. Efter Kom-
missionens og Domstolens praksis foreligger der en
dominerende stilling, nér en virksomhed indtager en
sd steerk gkonomisk stilling, at den har mulighed for
at hindre, at der opretholdes effektiv konkurrence pa
det pdgeldende marked, idet den navnte stilling
giver virksomheden mulighed for uafheengig adfzerd
i forhold til konkurrenter, kunder og i sidste instans
forbrugerne. :

Efter Kommissionens og Domstolens praksis er
virksomhedens markedsandel et vigtigt kriterium for
vurderingen af, om der foreligger dominerende ‘stil-
ling. I de tilfeelde, hvor markedsandelen ikke i sig
selv er tilstraekkelig til at statuere dominerende stil-
ling, ma der inddrages supplerende kriterier. Der
kan navnlig laegges veegt pd den aktuelle og potenti-
elle konkurrence pd markedet, samt strukturelle og
adferdsmassige forhold pd det relevante marked.

En markedsandel pd 25 pct. og derunder vil for-
mentlig ikke vacre tilstrackkeligt til at statuere domi-
nerende stilling. Med en sd begranset markedsandel
vil en virksomhed sjeeldent veere i stand til at hindre
den effektive konkurrence gennem sin markedsstil-
ling. .

Markedsandele pd mellem 25 og 40 pct. er for-
mentlig ikke alene tilstrackkelige til at statuere domi-
nans pd det relevante marked. En dominerende stil-
ling mé& derfor bekraeftes ved supplerende kriterier.

Ved en markedsandel pd over 40 pct. er der en
formodning for, at virksomheden(erne) indtager en
dominerende stilling pd markedet. Dette geelder un-
der alle omstendigheder i de tilfeelde, hvor denne
markedsandel er fastholdt over en leengere periode.

En markedsandel pd 50 pct. eller derover kan i sig
selv udgere beviset for, at der foreligger domineren-
de stilling.

En dominerende stilling forudszetter, at indflydel-
sen kan opretholdes over en vis periode. En midlerti-
dig markedsandel af betydelig storrelse er derfor
ikke i sig selv nok til at statuere dominerende stil-
ling.

Det relevante marked

For at kunne vurdere, om der er tale om domine-
rende stilling, er det ngdvendigt at afgreense det rele-
vante produktmarked og det relevante geografiske
marked.

Markedsandelen for en virksomhed, som kan vae-
re stor pé et snevert defineret produktmarked, f.eks.
teglsten, kan veere lille pé et bredere defineret pro-
duktmarked, f.eks. byggematerialer. P4 tilsvarende
made kan en virksomhed have en stor markedsan-
del, hvis det geografiske marked afgraenses til en del
af det danske marked, men lille hvis det geografiske
marked f.eks. er hele Danmark. Afgrensningen af
det relevante produkt- og geografiske marked er der-
for af vaesentlig betydning for anvendelsen af § 11,

Det analytiske udgangspunkt ved afgreensningen
af det relevante marked er en efterspergselsbetinget
vurdering af, hvorndr der er et betydeligt spring i kee-
den af substituerende produkter, teoretisk malt ved
hjelp af krydspriselasticiteten imellem forskellige
udbyderes produkter eller tjenesteydelser til samme
geografiske marked. Der skal anlagges en bdde sta-
tisk og dynamisk vurdering af den virksomme kon-
kurrence. Krydspriselasticiteten udtrykker, i hvilket
omfang forbrugernes efterspergsel af beslegtede va-
rer pdvirkes af priseendringer.

Konkurrencerddet kan som sit analytiske ud-
gangspunkt fra sag til sag vurdere, hvad de involve-
rede virksomheder selv opfatter som det relevante
marked. Det kan f.eks. komme til udtryk igennem
markedsferingen: Hvilke kundegrupper henvender
man sig til, hvilke anvendelsesomréder har produk-
tet (det funktionelle aspekt), og hvilke produkter
sammenlignes det eventuelt med. '

Ved produktmarked forstds markedet for de pro-
dukter og/eller tjenesteydelser, som forbrugerne be-
tragter som substituerbare pd grund af produkternes
art, pris og anvendelse (funktion).

'Et produktmarked kan bestd af et antal produkt-
grupper. Med en produktgruppe menes et produkt
eller en mindre gruppe af produkter, som har na®sten
samme fysiske eller tekniske karakteristika, og som
er substituerbare. Inden for en sddan produktgruppe
er forskellen mellem de enkelte produkter ubetyde-
lig og beror som regel kun p& maerke- og/eller ima-
geaspekter. Produktmarkedet vil normalt svare. til
den klassificering, som virksomhederne benytter i
egen markedsfering.

Ved det relevante geografiske marked forstds det
omrade, hvor de konkrete virksomheder afseetter de-
res produkter eller tjenesteydelser, som har tilstraek-
kelige homogene konkurrencevilkdr, og som kan ad-
skilles fra afgreensede omrader pa grund af vaesentli-
ge forskelle i konkurrencevilkdrene. Blandt de ele-



