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Tirsdag den 19. marts 1996 (F 31)

Sidelobende hermed indgik partierne en ny
licensaftale, der blev udsat for kritik af et flertal
her i Folketinget. Aftalen blev aldrig behandlet i
Folketinget, og der blev aldrig konstateret et
politisk flertal bag aftalens indhold.

For nogle maneder siden indgik de to tv-sta-
tioner en aftale med DBU om, hvorledes fremti-
dens sportsudsendelser skal indpasses i medie-
billedet, om en betalingskanal til sporten og
dermed jo ogsé en kommercialisering ind i de
kabelferte programmer. Aftalen blev bifaldet af
kulturministeren. Men hvad er konsekvenserne
for den samlede mediepolitik, som der endnu
ikke er truffet aftale om?

Nar vi har rejst denne forespergselsdebat, er
det ud fra to ensker. For det ferste ensker vi, at
Folketinget og dermed offentligheden for ferste
gang fér lejlighed til at here, hvad de enkelte
partier i en fri debat mener om fremtidens
mediepolitik, og hvilke overvejelser og stand-
punkter landets regering har desangéende. For
det andet er vi ikke trygge ved, at aftaler indgés
uden om denne sal uden en samlet politisk
debat.

Et 4-8rigt forlig p4 medieomradet vil uvilkér-
ligt betyde, at kun forligspartierne i de neeste ar
inddrages i justeringer og opfelgninger. Vi fin-
der det faktisk urimeligt, at de partier, der af
den ene eller den anden grund veelger at std
uden for et forlig, dermed ogsa er ude af den
fremtidige diskussion, ligesom vi er imod ten-
densen til, at spergsmdl afgeres uden diskus-
sion i Folketinget.

Det andet, vi vil fremheeve, er, at nar det gér
58 steerkt pa et omréde, som det gor med medi-
erne, er det meget let for andre at komme til at
leegge grunden for en mediepolitik, s& der bliver
tale om et fait accompli, og Folketingets partier
bliver et rent ekspeditionskontor for aftaler og
seerinteresser. )

Lad os derfor f& holdningerne frem og syns-
punkterne sat over for hinanden, inden et flertal
slutter en aftale om mediernes fremtid.

Besvarelse

Kulturministeren (Jytte Hilden):

Enhedslisten har bedt mig redegere for regerin-
gens strategi for udviklingen af de elektroniske
medier, herunder de lokale radio- og tv-statio-
ners, Danmarks Radios og TV 2’s roller i det
fremtidige medielandskab.

Regeringens strategi for de elektroniske
medier fremgar af det udspil med titlen:
»Mediesvar om fremtidens dbne medieland-
skab, som blev offentliggjort i december méned
1995.

. Regeringens udspil danner grundlaget for
mine mange dreftelser med de mediepolitiske
ordferere for Folketingets partier, som blev ind-
ledt i januar méned 1996. Disse forhandlinger er
endnu ikke afsluttet.

Alle partier, herunder Enhedslisten, deltager
fortsat i forhandlingerne, og det forekommer
derfor ikke voldsomt hensigtsmeessigt at indle-
de en debat i salen p& nuveerende tidspunkt.

Det er regeringens enske, at forhandlingerne
kan fare frem til en bred mediepolitisk aftale i
lobet af foraret, og at lovforslag med de nod-
vendige sendringer a la radio- og fjernsynsloven
kan fremseettes i dette Ting i indeveerende sam-
ling, dvs. fer grundlovsdag.

Forhandling

Bent Hindrup Andersen (EL):
Jeg takker for ministerens ualmindelig korte
besvarelse.

Jeg vil gerne neevne, at det ikke er useedvan-
ligt, at man ger, som vi skitserer her — men det
har ministeren méske heller ikke tid til at here?
Ok., godt!

Vi opfatter medieaftalen som en finanslov pd
kulturomradet, og derfor synes vi, det er rime~
ligt, at man tager den lige sa hejtideligt, som nar
der indgas en finanslovaftale.

Efter vores opfattelse ber man have folgende
procedure for sddanne 4-drige aftaler: Man
fremleegger et udspil her i salen, som er regerin-
gens udspil, og man far en politisk debat om
det, og synspunkterne brydes, og sa ferer man
pé den baggrund forhandlinger med partierne.

Det, vi ikke kan lide, er, at det sker i den
omvendte orden her: Der fores forhandlinger
med partierne, og forst ndr man er ndet til en
aftale, fremleegges forslaget til forste behandling
her i salen. Men lad det veere.

Uanset hvor uenige partierne kan veere, s er
der én ting, der ligger fast, nemlig at konkurren-
cen og udbudet af medietilbud fremover vil
veere enorm. Med en stigende konkurrence om
seerne vil alle midler blive taget i brug. En sti-
gende kommercialisering er i vente. Mediegi-
ganterne star pd spring for at lave penge, hvilket
kraever flere reklamer, mere kommercialisering.



