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Denne omdisponering af midlerne blev allerede udmeldt i regeringens turistpolitiske redego-
relse fra 1994. :

Vedrorende Danmarks Turistrdds rolle og opgaver er det fortsat hensigten, at Danmarks Tu-
ristrdd vil skulle varetage den meget vigtige rolle som central, national koordinator for virksomhe-
dernes falles marketingsaktiviteter. Danmarks Turistrad vil desuden 3 til opgave at forestd en
reekke mere langsigtede, strategiske udviklingsfunktioner, herunder administration af turismenet-
varksordningen, en intensiveret markedsudvikling og ivaerksattelse af produktudviklingsprojek-
ter. . ' : :

Det skal bemarkes, at Danmarks Turistrads basistilskud er fastholdt usendret i 1996 med hen-
blik p, at organisationen fortsat kan opfylde sin vigtige funktion som koordinator for virksomhe-
dernes falles marketingsaktiviteter.

Sporgsmdl 5: .
11995 var afsat et belgb p4 21 mio. kr. til anden virksomhed. Hvad er »anden vitksomhed«?

Svar: .
Betegnelsen »anden virksomhed« er en fast kontobetegnelse i Finansministeriets kontosy-

stem, der i dette tilfaelde vedrerer et tilskud p& 21 mio. kr. til Danmarks Turistrads primzert mar-
kedsudviklende aktiviteter i 1995,

Sporgsmdl 6: :

Hvilken effekt vurderer ministeren, at nedskzaringen vil have pa:

a: Antallet af ferieturister i Danmark? ‘

'b: Antallet af erhvervsturister i Danmark?

c: De store virksomheders lyst til at deltage i kampagner under Danmarks Turistrad?

d: De mindre virksomheders muligheder for at deltage i kampagner? o

e: Den samlede markedsferingsindsats for Danmark?

Svaret bedes udarbejdet under hensyntagen til den aktuelle status og prognose for salget for
1996 igennem Danmarks Turistrd. ‘ ' '

Svar:

Danmarks Turistrad har meddelt, at den officielle slutdato for indslag til hovedkampagnerne
1996 var den 15. september 1995, men at det er en kendsgerning, at indslaget reelt fortsatter frem
til november maned. Det er ogsa erfaringerne fra tidligere &r, at en del virksomheder forst pa et
sent tidspunkt beslutter endeligt, om de ensker at deltage (kobe annonceplads) i Danmarks Turist-
rads medier. Det er sdledes ikke muligt p4 nuvarende tidspunkt at fremkomme med en samlet
status for kampagnesalget 1996. o ‘ ‘

Vedrerende en prognose for kampagnesalget er det fra Danmarks Turistrad oplyst, at der i
marketingsoplegget for 1996 opereres med en samlet kampagneindsats paialt 96 mio. kr., hvoraf
medfinansieringen fra de deltagende virksomheder er paregnet til at udgere ca. 67% svarende til
64 mio. kr. Det kan oplyses, at virksomhedernes medfinansiering i 1993 og 1994 udgjorde hen-
holdsvis 46% og 55%, hvilket dokumenterer, at der i erhvervet er en gget vilje og parathed til at
patage sig ansvaret for markedsferingen af egne produkter inden for rammerne af en falles kam-
pagneaktivitet.

Det er sdledes ikke forventningen, at omdisponeringen af den statslige turismefremme vil re-
sultere i et markant fald i markedsferingsindsatsen. Det kan selvfelgelig ikke udelukkes, at omdis-
poneringen pd kort sigt vil indvirke p& niveauet for den samlede kampagneindsats, men en vurde-
ring af dette ma afvente en redegerelse og status for kampagnesalget fra Danmarks Turistrad.

Nedenstdende svar pa delspergsmalene er siledes baseret pé principielle overvejelser og erfa-
ringsmaessige vurderinger.



