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Markedsmuligheder for dansk eksport
En forventet skonomisk vaekst pd neesten alle

vaesentlige markeder giver gode muligheder for .

en fortsat positiv udvikling i den danske eks-
port. For at forbedre grundlaget for den kollek~
tive indsats for fremme af dansk eksport og til .
inspiration for virksomhedernes egen planlaeg-
ning af indsatsen pd nye markeder har Uden-
rigsministeriet ~ p& grundlag af indberetninger
fra vore reprasentationer — undersegt, hvilke
sektorer der synes specielt interessante for dan-
ske eksporterer.

Fadevareforarbejdning, levnedsmidler, byg-
ge- og anleegsvirksomhed, milje og sundhed er
sektorer, der frembyder store muligheder for
dansk eksport. Andre omrader sdsom energi,
elektronik og mebler synes tillige at veere inter-
essante, men geografisk begranset til forholds-
vis f& lande. Specielt for levnedsmiddelekspor-
ten vil konkurrencevilkdrene blive vanskeligere
i takt med bortfald af EU-stette til eksporten.
Dette vil stille sterre krav til en videreudvikling
af de danske produkter og en yderligere tilpas-
ning til de enkelte markeder. Rddgivning, syste-
mer og knowhow er en vigtig del af efterspergs-
len inden for de fleste sektorer.

For den danske eksport af levnedsmidler bli-
ver de neermeste &r meget afgerende. Resulta-
terne af Uruguayrunden betyder, at danske eks-
porterer af levnedsmidler bliver stillet over for
en vanskeligere konkurrencesituation. Samtidig
fremgér det klart af Udenrigsministeriets
undersggelse, at der er meget store muligheder
pd en lang reekke markeder for at ege eksporten
af danske levnedsmidler.

EU er og vil forblive det Vlg’ngste marked for
dansk eksport. EU-landene aftog séledes i 1993
over 53-pct. af Danmarks eksport. EU-landenes
andel af dansk eksport vil blive endnu sterre i
1995. Sverige, Finland og @strig indtrddte som
bekendt i EU 1. januar 1995. Udvidelsen betyder
foreget samhandel og konkurrence og abner
ligeledes mange interessante muligheder for
dansk erhvervsliv. Specielt kan der udvikles
gode markeder for danske landbrugsvarer i de
nye medlemslande. Generelt fungerer det indre
marked i EU tilfredsstillende, men der er fortsat
behov for at fuldfere og effektivisere det pa spe-
cifikke omrader. Det er vigtigt, at borgere og
virksomheder ogs4 i praksis oplever handgribe-
lige fordele. For EU som helhed forventes den
okonomiske veekst i de kommende &r gradvis at
vokse til ca. 2,5-3,5 pet. Vaeksten i den inden-
landske efterspergsel forventes for EU-landene

som helhed i 1995 at blive 2-3 pct., hvilket bety-
der forbedrede afsatningsmuligheder i forhold
til de foreg&ende &r. De mest interessante sekto-
rer for dansk eksport til EU-landene forventes
atblive miljg, materialer til bygge- og anlegs-
sektoren, energibesparende udstyr, levneds-
midler, maskiner til fodevarebearbejdning,
udstyrsleverancer og raddgivning til sundheds-
sektoren. Det er vigtigt i 1995 at sege at udnytte
de forbedrede eksportmuligheder i EU.

Central- og Dsteuropa er et omréde, der kan
blive meget vigtigt for danske virksomheder.
Dette oger betydningen af indsatsen p& disse
markeder. For mange af landenes vedkommen-
de er der tale om narmarkeder. De fleste for-
ventes i lobet af en forholdsvis kort drreekke at
opleve en vaesentlig stigning i kebekraften. Der
mad imidlertid forudses en meget uensartet gko-
nomisk udvikling i regionen, et forhold, der
ligeledes slar igennem i udviklingen i den
indenlandske efterspergsel. 1.1993 aftog Cen-
tral- og Psteuropa og SNG ca. 3,6 pct. af Dan-
marks eksport. I Central- og QJsteuropa synes
der iseer at veere mulighed for eget eksport til
Polen (vort sterste eksportmarked i regionen),
Estland og Litauen. I regionen som helhed kan
der konstateres et stort behov for rddgivning og
udstyrsleverancer i forbindelse med modernise-
ringen af landbrugs- og fedevaresektoren; der
vil ogsd veere en begraenset import af fadevarer.
De stigende priser p& importeret energi har for~
anlediget landene til at iveerkseette energibespa-
rende foranstaltninger i bl.a. industrien. Ogsé
miljebeskyttelse forventes pa leengere sigt at .
spille en mere frémtreedende rolle. Endelig.
synes der for en reekke landes vedkommende at
vaere behov for bygge- og anlaegsvirksomhed i
forbindelse med renovering og nybygning bade
inden for bolig-, erhvervs~ og transportsekto-
ren. EU har indgdet associeringsaftaler — Euro-~
paaftaler — med Polen, Ungarn, Den Tjekkiske
Republik, Den Slovakiske Republik, Rumeenien
og Bulgarien. Aftalerne med Polen og Ungarn
trédte i kraft i 1994, mens aftalerne med de evri-
ge fire lande ivaerksattes pr. 1. februar 1995. EU
planlegger i forste halvdel af 1995 at indg til-
svarende aftaler med de baltiske lande og Slo-
venien. Europaaftalerne er senest blevet udbyg-
get med vedtagelsen af en for-tiltraedelsesstra-
tegi pd Det Europaiske Rdds mede i Essen i -
december 1994. For-tiltraedelsesstrategien er en .
plan for forberedelse af de ovennaevnte lande pa
medlemskab af Unionen, og hovedelementet er
at forberede landene pé deltagelse i det indre
marked.



