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[Ministeren for kommunikation og turisme]

Regeringen finder imidlertid ikke, at det er
gkonomisk forsvarligt at gennemfore @ndrin-
ger pa dette omréde, idet provenutabet for sta-
ten vil vere uforholdsmeessigt stort set i for-
hold til de beskeftigelsesmassige m.fl. effekter
af forslagene. Samtidig hermed kan der veere
EU-retlige problemer med et sddant forslag.

Regeringen vil dog, i erkendelse af turis-
mens voksende samfundsekonomiske betyd-
ning, arbejde for, at dette sével som andre er-
hvervs samlede gkonomiske rammebetingelser
udvikler sig i positiv retning.

Turisterhvervene er en del af servicesekto-
ren, der ogsa som helhed betragtet represente-
rer et stort veekst- og beskaftigelsespotentiale.
Undersogelser har vist, at udviklingen af servi-
cesektoren kan fremmes gennem erhvervsud-
viklingstiltag, som ikke hidtil har varet aktuel-
le for produktionsindustrien. Udviklingsstrate-
gien for turisterhvervene skal derfor ses i neje
sammenheng med en udviklingspolitik for
servicesektoren som helhed.

Strukturudvikling og markedsudvikling fi-
nansieres ved, at de bestrebelser, som Dan-
marks Turistrdd gennem nogle &r har udfoldet
for at opna en storre erhvervsdeltagelse i kam-
pagneaktiviteterne, fortsaettes og styrkes. Det
bliver nedvendigt, at erhvervene i hajere grad
end i dag selv finansierer hgjsesonsmarkeds-
foringen pa de kendte markeder. Derved frige-
res statslige midler til opprioritering af nye
markeder og maélgrupper, ikke mindst er-
hvervsturisme. Yderligere midler frigores til
forméalene ved, at Netvaerks- samt By- og Te-
mamidlerne pé tilsammen ca. 40 mio. kr. mél-
rettes mod regionerne.

Gennem den @ndrede prioritering vil der
ogsa blive mulighed for ivaerksattelse af kon-
krete initiativer til kompetenceudvikling.

Adgangen til nye markeder og mélgrupper
forudsatter risikovillig kapital til udvikling af
overnatningssektoren, nye attraktioner, ople-
velser og aktiviteter. Der er her tale om behov
for kapital af en storrelsesorden, der razkker
langt ud over den statslige turistfremmebevil-
lings formden. Turisterhvervene oplever imid-
lertid betydelige finansieringsmassige vanske-
ligheder.

Sammen med Turismens Feellesrad arbejdes
der for tiden pa at undersege finansierings-
sporgsmdlene ngjere. Der er siledes givet stot-
te til en analyse af den aktuelle finansieringssi-

tuation for turisterhvervene, som skal danne
grundlag for udarbejdelse af eventuelle forslag
til fremtidige finansieringsfaciliteter.

En styrket struktur-, markeds- og kompeten-
ceudvikling og dermed tilvejebringelse af et
sundere skonomisk grundlag for virksomhe-
derne vil kunne medvirke til at give den ned-
vendige adgang til den finansielle sektor pa
sedvanlige vilkar.

International turistpolitik

P4 internationalt plan arbejdes der med tu-
rismespergsmal i EU, OECD og i regi af det
nordiske samarbejde.

1 disse fora vil der fra dansk side blive arbej-
det for:

— hensigtsmessige internationale betingelser
for turisterhvervene for eksempel i relation
til forbrugerbeskyttelse, uddannelse m.v. og

— udveksling af erfaringer og koordinering af
turistpolitiske initiativer og konkrete tiltag
p4 centrale omrader som for eksempel miljo,
transport, sasonforlengelse og uddannel-
sesforhold.

Der arbejdes tillige med udbygning og koor-
dinering af relationen turisme-miljo og af det
statistiske og analytiske samarbejde med hen-
blik pa udvikling af endnu bedre verktajer til
maling af turismens beskaftigelsesmassige og
gkonomiske effekter.

Det er regeringens holdning, at produktud-
vikling og markedsfering i overensstemmelse
med EU’s subsidiaritetsprincip primart ber
varetages pa nationalt plan.

5. Nye roller og udfordringer for turismens akto-
rer

Danmarks Turistrad fir som primart mél at
fremme markedsudviklingen og bliver derved
en ren marketingorganisation med bade er-
hvervs- og ferieturisme som arbejdsomréde.

Danmarks Turistrdds markedskontorer vil
fa tilknyttet ekspertise pd erhvervsturismeom-
radet, og hovedkontoret fir ogsd som opgave
at koordinere erhvervsturismeaktiviteterne
mellem regionerne og markedskontorerne.

Danmarks Turistrad vil som hidtil koordine-
re markedsforingen pd de kendte feriemarke-
der, men markedsudvikling bliver fremover
det primare arbejdsomrade. Bestyrelsens sam-
mensztning vil i naturlig konsekvens heraf bli-
ve sendret i retning af et mindre, forretnings-



