10621

5/5 94: Skriftlig redegerelse om turistpolitik

10622

[Ministeren for kommunikation og turisme]

Netop fordi turistens forbrug er et resultat af
mange akterers bidrag, er det seerdeles vigtigt,
at der etableres et teet samspil og netvaerkssam-
arbejde mellem disse aktorer. Uden et taet sam-
arbejde vil turisten ikke opleve en klar profil
og sammenhang i omridets tilbud.

Regionerne ber vaere s& slagkraftige, at de
har ekonomi, attraktioner og kompetence til at
kunne varetage strategisk planlaegning, koor-
dineret produktudvikling og markedsfering
samt rddgivning og service inden for savel fe-
rie- som erhvervsturisme.

Udviklingen henimod opbygningen af regio-
ner er allerede godt i gang, men processen bor
fremmes og kvalificeres. Hvor det er hensigts-
massigt, kan regionerne udspringe af allerede
eksisterende strukturer som for eksempel tu-
risteksportgrupperne. Under alle omstendig-
heder ber regionerne selv i videst muligt om-
fang beslutte den konkrete opbygning.

For at sikre en effektiv ressourceanvendelse
er det veesentligt, at den turistmaessige udvik-
ling sker i ssammenheng med kommunernes og
amternes ovrige erhvervsudviklingsaktiviteter.

Der kan her i sarlig grad bygges videre p4,
at kommuner og amter har fiet udvidet mulig-
hederne for at deltage i ehvervsudviklingsakti-
viteter gennem lov om kommuners og amts-
kommuners deltagelse i erhvervsudviklingsak-
tiviteter af 20. maj 1992 og lov om kommuners
og amtskommuners samarbejde med aktiesel-
skaber m.v. ligeledes af 20. maj 1992.

Visse af turismeudviklingsopgaverne vil na-
turligt skulle udferes i et samarbejde med an-
dre regioner eller i et overordnet, nationalt
samarbejde. Dette gzlder ikke mindst for pro-
duktudvikling og markedsfering af f.eks. tema-
baserede ferietilbud.

En samlet strategi for den regionale turis-
meudvikling vil endvidere fremme mulighe-
derne for at finansiere den kommende nedven-
dige og meget bekostelige produktudvikling.

De statslige turismefremmemidler vil veere
et sterkt incitament til dannelse af regionale
netvaerk. Stetten vil blive givet ud fra en raekke
krav til regionernes turistmessige omsztning,
okonomi, organisation, kompetence, produkt-
sortiment m.v.

Kravene skal sikre hver enkelt regions bare-
dygtighed og dynamik, men m4 hverken stille
sig hindrende i vejen for forskelligartede re-
gionsopbygninger eller virke blokerende for

den lokale vilje og evne til at deltage i regio-
nens arbejde. Centralt i strukturudviklingen
stir hovedstadsomradet, der bade har et stort
uudnyttet potentiale og en forpligtelse til at
virke som drivkraft for resten af landet, ikke
mindst pa erhvervsturismeomradet.

Ud over stette til etablering af regionerne vil
der fortsat vaere behov for statslig stette til de-
stinations-og virksomhedssamarbejde bade i
og mellem regionerne, saledes som det hidtil er
praktiseret i den statslige turismenetveaerksord-
ning. Der vil fra statens side endvidere i hejere
grad end tidligere blive lagt veegt pa at styrke
samarbejdsstrukturerne omkring de vigtige
service- og modtageopgaver.

Strukturudviklingsindsatsen vil blive vareta-
get af et selvstzendigt bevillingsudvalg nedsat
af ministeren for kommunikation og turisme
og med reprasentation fra turisterhvervene,
amter og kommuner.

Fergerne og Grenland er produktmassigt
sd anderledes end Danmark og har sa steerkt et
potentiale for en selvstendig turismeudvik-
ling, at de ikke vil blive betragtet som regioner
i den beskrevne forstand. Fereerne og Gron-
land vil derimod kunne indga i konkrete sam-
arbejdsprojekter med danske virksomheder og
vil fortsat kunne drage nytte af danske erfarin-
ger med turistfremme.

Regionerne ber indga i et tet samspil med
Arbejdsmarkedets Feriefond, der med nye
vedtagter fra 1993 primert stotter opbygnin-
gen af nye oplevelses- og aktivitetsmuligheder.
Arbejdsmarkedets Feriefond rader over om-
kring 150 mio. kr. pr. 4r.

Der arbejdes sammenfattende henimod en
grundleggende decentral struktur, hvor dags-
ordenen szttes og beslutningerne traeffes pa
regionalt plan i et ligevaerdigt samarbejde mel-
lem virksomheder, amter og kommuner. De
statslige turismefremmemidler vil imidlertid i
de forste fa ar vaere en sterk impuls til etable-
ring og udvikling af regionerne.

Markedsudvikling

Markedsudviklingen skal ses i tet tilknyt-
ning til den nuverende koordinerede mar-
kedsfering, der gennemfores af Danmarks Tu-
ristrdd, og som primert er rettet mod kendte
markeder og malgrupper i hejsesonen.

Markedsudviklingen har som primart mal
at supplere erhvervenes egne markedsforings-



