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Spm. or. S 713

Til forsvarsministeren (16/2 94) af:
Pia Kjersgaard (FP):

»Mener ministeren, at de reklameindslag,
der vises i tv og biografer, og det oplysnings-
materiale, som interesserede far tilsendt, pd en
fair og reel made oplyser om, hyilke personlige
risici der er knyttet til deltagels¢ i Den Danske
Internationale Brigade, samt om den manglen-
de fortrydelsesret ved egnske on) at fratraede en

indgdet kontrakt i utide?«

Begrundelse

Sporgeren har haft lejlighed til at se brochu-

ren »Meld dig til Den Danske

Internationale

Brigade. Danmark og verden har brug for din
indsats«, som er det materiale, der tilsendes in-

teresserede, der har henvendt s
meindslagene oplyste telefonn
Af brochuren fremgar det,
kontraktperioden, uddannelse
hedsperiode, udsendelse, lon,
men intet sted oplyses det, at
trakter er uopsigelige, og at for:
efter den meget harde militer
Ministeren har endvidere
sporgsmdl nr. S 622 oplyst, at
velferdstruende forhold kan ki
ges, samt nar den ansatte er ud
bestride det anviste arbejde pa

méde.
Disse forhold fremgér ikke
oplysningsmateriale.
Spergeren ensker derfor mi

g pa de i rekla-
mre.

vad der sker i
forleb, radig-
forsikring m.v.,
indgaede kon-
seelser dommes
e straffelov.

pé sporgerens
kun ved serlig
ontrakten opsi-
e af stand til at
tilfredsstillende

af det udsendte

nisterens kom-

mentar til, om oplysningsmaterialet kan beteg-
nes som reelt oplysende og giver en eventuel
anseger en fair chance for at yurdere de per-
sonlige risici og kontraktmeessige vilkar.

Svar (23/2 94):

Forsvarsministeren (Hans Hakkerup):
Informationskampagnen skal tilgodese be-
slutningen om oprettelse af Den Danske Inter-
nationale Brigade, som indebarer, at der skal
rekrutteres ca. 4.000 frivillige unge kvinder og
mand hertil.
Derfor gennemfoeres en aktiv, malrettet in-
formation om mulighederne for radighedstje-
neste ved brigaden.

Biografreklamen og OBS-spottet til tv vur-
deres velegnet til at f4 mélgruppen — unge mel-
lem 18 og 24 ar — i tale. Hverken reklamefilm
eller OBS-spot star imidlertid alene, idet der
suppleres med de trykte annoncer og brochu-
rer m.v.

I kampagnematerialet fremhaves, at man
skal teenke sig godt om, og at det at melde sig
frivilligt til denne vigtige indsats er en stor be-
slutning, der kraever alvorlige personlige over-
vejelser og serigse diskussioner med de ner-
meste.

Informationskampagnens formal er at skabe
opmerksomhed om Den Danske Internatio-
nale Brigade med henblik pé at f4 de unge til
at overveje at gere vernepligtstjeneste — eller
tjeneste pa varnepligtslignende vilkdr — i de
underafdelinger, hvor der ved varnepligtstje-
nestens afslutning, det vil sige 8-23 méneder
senere, gives tilbud om en radighedskontrakt.

Hvervekampagnen efterfolges saledes af en
lang periode, hvor den enkelte gennem sin tje-
neste i forsvaret gives mulighed for at tage en-
delig stilling til eventuel indtraden i brigaden.

Som det fremgar af min besvarelse af
sporgsmal nr. S 622, kan det kontraktlige an-
saettelsesforhold bringes til opher i overens-
stemmelse med de vilkar, der er aftalt mellem
Forsvarsministeriet og de forhandlingsberetti-
gede personelorganisationer.

Kontraktvilkarene oplyses i deres helhed for
hver enkelt, der tilbydes rddighedskontrakt i
forbindelse med varnepligtstjenestens afslut-
ning.

Spm. nr. S 684

Til undervisningsministeren (10/2 94) af:

Eva Moller (KF):

»Vil ministeren oplyse, hvorledes han agter
at disponere finanslovskonto § 20.51.11.30.
Konsulentvirksomhed og medarbejderuddan-
nelse m.v., 42,4 mio. kr., herunder fordeling pa
skoleomraderne m.v. i det folkeoplysende ar-
bejde, samt hvorvidt bevillingen i forhold til
foregdende ar skal anvendes til nye formal og
skoleomréader 7«

Begrundelse

I finansloven for 1993 var, i lighed med fore-
giende ir, de disponerede belob til de respek-
tive folkeoplysende omréder opfert pa respek-



