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[Industri- og samordningsministeren]

Med disse bemearkninger, og idet jeg i avrigt
henviser til lovforslaget og bemeerkningerne til
dette, skal jeg anbefale forslaget til det hgje
Tings velvillige behandling.

Industri- og samordningsministeren (Mimi Ja-
kobsen):

Hermed har jeg den @re for det haje Folke-
ting at fremsette:

Forslag til lov om markedsforing.
(Lovforslag nr. L 211).

Lovforslaget aflaser den geeldende markeds-
foringslov fra 1974 med senere @&ndringer.

Den nuvarende lov har med nogle &ndrin-
ger vaeret geldende i 20 ar, uanset at forholde-
ne dengang var meget forskellige fra forholde-
ne i dag. Det har ikke veret nedvendigt eller
onskeligt at foretage en total revision af hele
markedsferingsloven og dens bearende prin-
cipper. Markedsferingsloven hviler pa nogle
gennemprovede og velkendte principper, som
er hensigtsmessige, og som der hverken fra er-
hvervslivets, forbrugerorganisationernes eller
myndighedernes side er noget entydigt enske
om at @ndre radikalt pa.

Derimod er der et behov for en aget forbru-
gerbeskyttelse, ligesom en justering og moder-
nisering af loven ogsa er pakravet.

Forslaget bygger til dels pd beteenkning nr.
1236 om en ny markedsferingslov og pa den
tidligere regerings lovforslag om en ny mar-
kedsforingslov, L 50, som blev fremsat i okto-
ber 1992, samt pa heringssvarene til det nye
lovforslag, som blev sendt i hering i december
1993.

Den tidligere regerings lovforslag lagde ikke
op til en oget forbrugerbeskyttelse, og derfor er
forslaget nu vaesentligt anderledes p4 en reekke
omréder. Regeringens hensigt med lovforsla-
get er sdledes at bevare en fornuftig balance
mellem sdvel erhvervsinteresser som forbru-
gerinteresser og samtidig at sikre forbrugerbe-
skyttelsen.

Lovforslaget har i overensstemmelse med
den galdende lov bevaret generalklausulen
om god markedsforingsskik som den centrale
bestemmelse. Den skal sikre, at erhvervsvirk-
somhed drives tilberligt og rimeligt under hen-
syn til savel konkurrenter som andre erhvervs-
drivende, forbrugere og almindelige sam-
fundsinteresser. Den vil fortsat kunne tilpasses
skiftende tiders behov ud fra en afvejning af de
involverede interesser.

Forbrugerbeskyttelsen seges styrket gennem
opretholdelse af forbudet mod tilgift og yderli-
gere ved et nyt forbud mod visse rabatkupo-
ner. Der har gennem flere ar veeret et staerkt
enske om, at man som forbruger kan blive fri
for rabatkuponer i dagblade, reklamebrochu-
rer, tilbudsaviser, kuponhefter og lignende.
Disse former for rabat har i mange tilfzlde vir-
ket urimelige og tilfeeldigt tilgeengelige for for-
brugerne, ndr man for at opna rabat pi f.eks.
en dagligvare skulle kabe et bestemt dagblad
eller klippe kuponer ud af tilfeldigt omdelte
tilbudsaviser for derved at f4 den nedvendige
verdi- eller rabatkupon. Det har endvidere
veeret urimeligt, at forbrugerne for at opn4 ra-
batten skulle samle reklamebrochurer og hol-
de styr pd diverse kuponer samt holde gje
med, hvor og hvornér disse kuponer kunne el-
ler skulle indleses.

Forslaget leegger endvidere i bemaerkninger-
ne i lighed med det tidligere forslag op til
skerpet straf i form af storre beder for over-
tredelser af loven. Det ber ikke kunne betale
sig for virksomhederne at spekulere i overtrae-

delser af loven, fordi badeniveauet er for lavt.

Regeringen har endvidere ud fra ensket om
styrkelse af forbrugernes interesser lagt vaegt
pa forbrugerombudsmandens funktion.

I lighed med det tidligere forslag foreslas
forhandlingsprincippet mellem forbrugerom-
budsmanden og de erhvervsdrivende lovfa-
stet. Dette indeberer, at forbrugerombuds-
manden fortsat skal soge at pavirke de er-
hvervsdrivende til at handle i overensstemmel-
se med reglerne om god markedsferingsskik og
i @vrigt overholde loven.

Forbrugerombudsmandens mulighed for
ved forhandling med de relevante erhvervs- og
forbrugerorganisationer at sege at pavirke de
erhvervsdrivendes adferd gennem udarbejdel-
se og offentliggarelse af retningslinjer for mar-
kedsfering foreslas ligeledes lovfastet i over-
ensstemmelse med praksis.

Forbrugerombudsmandens adgang til at ud-
tale sig om sit syn pa lovligheden af pataenkte
markedsferingsforanstaltninger lovfastes gen-
nem reglen om forhandsbesked. I modseatning
til det tidligere forslag er forbrugerombuds-
manden dog friere stillet til selv at prioritere
sin sagsbehandling. Der er taget hensyn til, at
presset mod forbrugerombudsmanden kan bli-
ve for stort, hvorfor han selv ma have mulig-



