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Bet. o. lovf. om markedsforing

1800

af patenkte markedsferingsforanstaltninger,
medmindre en stillingtagen giver anledning til
serlig tvivl eller der i ovrigt foreligger sarlige
omstendigheder. En forhindsbesked indebae-
rer ikke en egentlig stillingtagen til lovligheden
af vedkommende foranstaltning.

Stk. 2. Nar Forbrugerombudsmanden har
afgivet en forhdndsbesked til en erhvervsdri-
vende om, at en patenkt foranstaltning efter
Forbrugerombudsmandens opfattelse vil vere
lovlig, kan Forbrugerombudsmanden ikke pé
eget initiativ over for den erhvervsdrivende
gribe ind i anledning af en foranstaltning, som
er dekket af forhdndsbeskeden og ivaerksat in-
den) rimelig tid efter dennes afgivelse.

Stk. 3. Industri- og samordningsministeren
kan fastsztte neermere regler om gebyr for for-
handsbesked.«

Af et mindretal (KF, V og FP):

11) I stk. I indsattes efter 1. pkt. som nyt
punktum:

»Forhandsbeskeden skal pd begaring gives
inden for en maned.«

Til § 22
12) I stk. 3 eendres »§§ 6-9« til: »§§ 6 og 7«.

AS industri- og samordningsministeren, tiltradt
af et flertal (S, CD, RV og KRF):

13) Stk. 7 udgar.

Bemarkninger

Til or. 1, 3, 6, 11 og 12

Regeringens lovforslag laegger op til en rek-
ke yderligere forbud/pibud og restriktioner
for de neringsdrivende i Danmark.

Efter forslagsstillernes opfattelse ber man ga
i modsat retning, ikke mindst i betragtning af
den stigende grenseoverskridende handel.

Forslagsstillerne mener grundlaeggende, at
markedsforingsloven i langt hejere grad ber
tage udgangspunkt i feelles EU-regler.

Hertil kommer, at lovforslaget i sin helhed
er langt mere bureaukratisk og uliberalt end
det af den tidligere regering fremsatte lovfor-
slag nr. L 50 (Forslag til markedsfaringsiov,
fremsat den 21. oktober 1992).

Ad nr. 1

Forslagsstillerne finder, at de foresldede reg-
ler om tilgift er uoverskuellge og vanskeligt ad-
ministrerbare.

Ad nr. 3 og 6

Med hensyn til forbud mod rabatmerker,
lodtrekning og premiekonkurrencer mener
forslagsstillerne, at der er tale om en formyn-
derisk og overfladig detailregulering.

Ad nr. 11

Forslagsstillerne finder det vasentligt, at er-
hvervslivet kan opni tilstreekkelig sikkerhed
vedrerende markedsferingskampagner og lig-
nende som foreslaet i § 18, men finder det tilli-
ge vigtigt, at erhvervslivet ogs4 kan disponere
ud fra en rimelig tidsfrist.

Til nr. 2

I det fremsatte forslag til § 6, stk. 3, blev der
for at begrense omgaelsesmulighederne indsat
vaesentlige begrensninger i mulighederne for
at yde tilgift i et flybonusprogram. Det.frem-
satte forslag har imidlertid ikke kunnet tiigo-
dese onskerne fra flybranchen. Nearvarende
@ndringsforslag imedekommer nu flybran-
chens ensker, som er begrundet i den interna-
tionale konkurrence, som luftfartsvirksomhed
i dag opererer i. Samtidig seges omgéelsesmu-
lighederne begrenset i videst muligt omfang.

Stk. 3 giver flyselskaberne mulighed for at
markedsfore flybonusprogrammer i overens-
stemmelse med de nuvarende behov. Det er
saledes kun ved flyselskabernes salg af flyrej-
ser og dertil herende ydelser, der kan ydes til-
gift. Ved dertil horende ydelser forstds f.eks.
hotelophold og biludleje. For sa vidt angar an-
dre erhvervsdrivende, kan tilgiften alene ydes i
form af rejser, hotelophold og biludleje. I alle
tilfelde gaelder der den betingelse, at tilgiften
skal ydes som et led i et flybonusprogram, jf.
stk. 5.

Stk. 4 giver mulighed for udvikling af flybo-
nusprogrammer, som kan matche den interna-
tionale konkurrence. Der er saledes mulighed
for at udvide karakteren af de ydelser, som kan
give adgang til optjening af bonuspoint, nar
ydelserne s&lges af en tilladelsesindehaver.
Der vil endvidere veere adgang til, at andre er-
hvervsdrivende kan yde andre former for tilgift



