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F. t. beslutn. vedr. forbrugeroplysningsarbejde

6470

Bemcerkninger til forslaget

Der bruges arligt ca. 70 mio. kr. pa forbrugeroply-
sende arbejde i Danmark. Til gengald bruges der ca.
15 mia. kr. pa reklamer, dvs. over 200 gange s meget.
Det er en grotesk prioritering. Forbrugeroplysende
arbejde i form af test af produkter, reel prissammen-
ligning, krav til bedre kvalitet etc. styrker forbrugrens
stilling og er med til at f4 markedsekonomien til at
fungere bedre. Reklame kan i enkelte tilfeelde varé
nyttig for forbrugerne, men er som hovedregel enten
totalt informationstom eller direkte vildledende."

SF onsker. ikke et generelt forbud mod reklame,
men vi ser absolut ingen grund til, at reklameudgifter
er fradragsberettigede i bAde moms- og skatteregn-
skaberne. Det betyder, at skatteyderne giver et til-
skud til reklame i sterrelsesordenen 7-8 mia. kr. ar-
ligt. Eftersom skatteyderne stort set er identiske med
forbrugerne, betaler disse altsa et milliardbeleb til at
vildlede sig selv — og kun smabelab til at vejlede sig
selv.

SF har som en start tidligere fremsat forslag om at
fjerne retten til at fradrage moms pa reklameudgifter.
Selv om vi har erkleret os villige til at finde en los-
ning pa det reelle problem, at danske og udenlandske
virksomheder stilles forskelligt, har der veeret meget
lidt opbakning — med Knstellgt Folkeparti som en
delvis undtagelse.

Derfor forseger vi nu med et endnu mere. beske-
dent forslag om en afgift pa 1 pct., hvis provenu — ca.
150 mio. kr. arligt — forudseettes brugt til en udvidelse
af det forbrugeroplysende arbejde, der sa kan cirka
tredobles. Det vil i det mindste rette lidt op pa den
ovennaevnte groteske samfundsmaasmge prioritering,

Narderi forslaget bruges betegnelsen kommerciel-
le reklamer, skal det forstds i modsatning til f.eks.
stillings- og ejendomsannoncer samt annoncer fra
velgorende organisationer, offentlige myndlgheder
etc., der ikke skal pélzegges afgiften.



