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[Jan Kopke Christensen]

tede ministerens @ndringsforslag nr. 9. Det gor
viikke. I den forbindelse kunne det vare inter-
essant at here ministerens specifikke begrun-
delse for i forhold til det oprindelige lovforslag
ved &ndringsforslag nr. 9 at fjerne muligheden
for, at Brancheforeningen af Farmaceutiske
Industrivirksomheder i Danmark kan indvirke
pd Reklamenzvnet. Havde det ikke varet ri-
meligt, om ogsd denne brancheforening havde
haft indflydelse pa udpegelse af medlemmer til
Reklamenavnet?

Der er specielt to forhold, der er interessante
ved dette lovforslag, og som derfor fortjener at
blive nzvnt og fremhavet i forbindelse med
denne anden behandling af forslaget.

Selv om der, siden forslaget forste gang blev
fremsat, har fundet et regeringsskifte sted, er
det betegnende, at der er store problemer med
rettidig implementering. Det giver et fingerpeg
om, hvor vanskeligt og uhandterligt et fremti-
digt EF-samarbejde i en EF-union med deraf
folgende implementering af EF-direktiver i
den nationale lovgivning efter vor opfattelse
vil blive.

Problemerne med rettidige implementerin-
ger skyldes regeringens institutionelle og ad-
ministrative problemer. Det overrasker natur-
ligvis ikke Fremskridtspartiet. Det er derimod
foruroligende med det samfundsekonomiske
velfeerdstab, der opstir, og det skonomiske
tab, som private virksomheder piferes som
folge af regeringens manglende evne til at im-
plementere rettidigt. Flere virksomheder, der
onsker at overholde den gzldende lovgivning
vedrorende reklame for leegemidler, ma anses
at tabe markedsandele til virksomheder, der
f.eks. reklamerer p4 internationalt niveau gen-
nem elektroniske @terbirne medier, eller til
andre virksomheder, der mere aggressivt har
valgt at ignorere den udeblevne implemente-
ring og som en folge deraf overtrader den na-
tionale lovgivning. Det er sket og sker stadig.

I den forbindelse ma det nzvnes, at der er
precedens for, at regeringen vil tabe en even-
tuel retssag om lovovertradelsen, nar direkti-
vet skulle have varet implementeret. Her vil
det vare tiltreengt at here ministerens overve-
jelser i relation til det samfundsekonomiske
velferdstab, der opstir, og det ekonomiske
tab, private virksomheder péfores som konse-
kvens af overtredelsen af implementeringsfri-
sten.

Det er ligeledes interessant at bemerke, at
partierne bag den tidligere regering, der oprin-
delig fremsatte lovforslaget, efter regeringsskif-
tet pludselig er blevet meget liberale. I lovfor-
slaget, som sundhedsministeren i den tidligere
regering fremsatte, var der snedigt taget forbe-
hold for retten til at reklamere for legemidler i
tv-reklamer, mens radioreklamer var tilladt.
Dette onsker partierne bag den tidligere rege-
ring nu pludselig at @ndre, siledes at reklame
kan finde sted ogsa i tv.

Desvarre mé det erkendes . ..

Formanden:

Jeg har bedt taleren om at holde inde et oje-
blik, mens jeg serger for, at der er den ro i sa-
len, som der ber veare, nir andre ordferere og
ministeren skal here. Versgo.

Jan Kepke Christensen (FP):

Desvarre ma det erkendes, at det er en post-
gang for sent. Det skulle have optradt oprinde-
lig. Man kan altsd konstatere, at det er det
sedvanlige forhold, der ger sig gaeldende:
Venstre praktiserer sin liberalisme i forsam-
lingshusene, men ved regeringsmagten og i
Folketinget foreger de kontrollen over for det
enkelte menneske, de foroger den offentlige
sektor og skatterne. For Venstre er liberalisme
noget, der str skrevet i sangbeger og hr. Bertel
Haarders utopiske forfattervirksomhed — und-
skyld.

Afslutningsvis skal det neevnes, at Frem-
skridtspartiet er meget kritisk over for den del
af lovforslaget, der reekker ud over implemen-
teringen af EF-direktivet. Den del kan i alt vz-
sentligt beskrives som: Statsstyring, kontrol,
restriktioner, indferelse af gebyrer og nationa-
liseringer.

Sundhedsministeren (Torben Lund):

Jeg skal kun gere to bemearkninger til hr.
Jan Kepke Christensens indlaeg.

Den ene er vedrerende Reklamenaevnet og
@ndringsforslag nr. 9. Nér vi har valgt at med-
tage Foreningen af danske Medicinfabrikker
og Medicinimporterforeningen som medlem-
mer af Reklamenevnet, sd skyldes det ganske
enkelt, at de to organisationer dekker den alt-,
alt-, altovervejende del af medicinindustrien
her i landet.



