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[Formanden]

Christmas-Meller, Pia (KF): spm. nr. S 588

Engell (KF): spm. nr. S 584

Frandsen, Aage (SF): spm. nr. S 565

Gade (SF): spm. nr. S 583

Gyldenkilde, Lilli (SF): spm. nr. S 580, 606 og
610

Hgjland, Niels (FP): spm. nr. S 589-592 og 594

Moller, Rahbak (SF): spm. nr. S 586

Pedersen, Inger Stilling (KRF): spm. nr. S 593

Steenholdt (V): spm. nr. S 587

Spm. nr. S 538
Til industriministeren (10/3 93) af:

Kim Behnke (FP):

»1 hvilket omfang har offentlige myndighe-
der indgédet reklameaftaler, der i praksis har
karakter af monopol, og hvorledes pavirkes
disse aftaler af Konkurrenceradets afgorelse i
AFA JCDecaux-sagen 2«

Begrundelse

Konkurrenceradet har afgjort, at firmaet
AFA JCDecaux ikke kan indga aftaler med
kommuner om eneret og monopol pa reklame-
ring pa byinventar i 20 &r.

Allerede i dag har offentlige myndigheder
som f.eks. busselskaber, DSB og kommuner
indgéet aftaler med enkelte reklameleverando-
rer (f.eks. Trans-Media) om, at de har eneret
pa at opsette reklamer.

Spergeren onsker at fa oplyst, om Konkur-
rencerddets afgorelse vil betyde, at disse afta-
ler skal @ndres, og hvorledes ministeren vil
folge Konkurrenceradets afgerelse op.

Svar (23/3 93):

Industriministeren (Trojborg):

Jeg har indhentet folgende udtalelse fra
Konkurrenceradet, hvortil jeg kan henholde
mig:

»En rekke kommuner, trafikselskaber og
DSB har indgaet aftaler med private selskaber
om trafikreklameformidling. Derudover har en
reekke kommuner indgaet aftaler om levering
af byinventar. Dette er kendt som reklamefi-
nansieret byinventar, idet leveranderen som
modydelse for byinventaret far eneret pa rekla-
meformidling via byinventar for en leengere
periode samt de deraf folgende indtzgter.

Konkurrenceradet har i medfer af konkur-
rencelovens § 5 kraevet anmeldelse af de afta-
ler, der er indgaet med selskaberne AFA trafik
reklame a/s og Trans-Media AS vedrerende
trafikreklameformidling samt med AFA JCDe-
caux as vedrerende reklamefinansieret byin-
ventar. Konkurrencerddet har saledes fundet,
at der ved de pagaldende aftaler udeves eller
vil kunne udeves en dominerende indflydelse
pé markedet for de pigeldende ydelser. An-
meldelsespligtige aftaler er offentligt tilgange-
lige.

Aftaler, der kun for en kortere periode giver
de nzvnte virksomheder eneret, anses ikke for
anmeldelsespligtige efter konkurrenceloven,
forudsat at aftalerne er etableret under afprav-
ning af markedskraefterne. Dette kan ske ved
licitation eller udbud under licitationslignende
forhold ud fra saglige, objektive, rimelige og
konsekvent gennemforte kriterier.

I hovedparten af de aftaler om trafikrekla-
meformidling, som Konkurrenceradet er be-
kendt med, er aftaleperioden begraenset til
maksimalt 5 ar. Konkurrencerddet er ikke i
forbindelse med disse aftaler stedt pa konkur-
renceskadelige bestemmelser i aftalerne, men i
en rekke tilfeelde er aftalerne etableret uden
den anbefalede afprevning af markedskrefter-
ne.

I den sékaldte statsforpagtningsaftale mel-
lem DSB og Trans-Media AS om trafikrekla-
meformidling er aftalens lebetid ikke begran-
set, og Konkurrenceradet har opfordret DSB
til at udbyde denne aftale i licitation med pas-
sende mellemrum.

Konkurrenceradet har undersogt aftalerne
om reklamefinansieret byinventar mellem
AFA JCDecaux as og en reekke kommuner og
fundet, at disse aftaler som ovenfor anfort er
anmeldelsespligtige i medfer af konkurrence-
lovens § 5. Rédet har endvidere fundet, at afta-
lerne indeholder en rekke konkurrencebe-
grensende bestemmelser, herunder en enerets-
periode pa 20 ar, som hemmer konkurrencen
og dermed effektiviteten pa markedet.

Der vil derfor bliver optaget forhandlinger
med AFA JCDecaux as om en ophavelse af
disse konkurrencebegrensende bestemmelseri
aftalerne. Resultaterne heraf vil kunne pavirke
bedommelsen af andre tilsvarende aftaler.«

Spm. nr. S 551
Til statsministeren (11/3 93) af:



