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Bilag til f t. 1. om radio- og fjernsynsvirksomhed
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Stk: 4. Ubetalte afgiftsbeleb efter stk. 1 kan
~med tilleeg af renter og omkostninger inddrives
af Kongeriget Danmarks Hypotekbank og Fi-
nansforvaltning - (Hypotekbanken). Hypotek-
banken kan inddrive skyldige beleb ved inde-
holdelse i lon m.v. hos den pageldende efter
reglerne om inddrivelse af personlige skatter i
kildeskatteloven.

~ Stk. 5. Kommunikationsministeren kan fast-
sette nermere regler om fremgangsmaden i
* forbindelse med lenindeholdelsen.

Stk. 6. Hypotekbanken kan indhente de op-
lysninger hos skattemyndigheder og andre of-
fentlige myndigheder om den afgiftspligtige,
som er nodvendige for at varetage inddrivelsen
af de i stk. 4 nzvnte beleb, herunder oplysnin-
ger om indkomst- og formueforhold.

Kapitel 3
Radioncevnet (Ophavet)
§ 16. (Ophazvet)

§ 17. (ophaévet)
§ 18. (Ophavet)
§ 19. (Ophavet)
§ 19 a. (Ophavet)

;Kapitel 3a
Reklamer og tilskud -til programmer

§ 19 b. Reklamer skal klart kunne identifice-
res. som sddanne, siledes at de i indhold og
prasentation adskiller sig fra de ordinzre ud-
sendelser.

Stk. 2. 1 fjernsyn m4a reklamer kun sendes i
blokke, som skal placeres mellem udsendelser-
ne. '

Stk. 3. Inden for lokal radiovirksomhed kan
reklamer placeres overalt i sendefladen.

.Stk. 4. Reklameudsendelser ma ikke udgere
mere end:

1) 1TV 210 pct. af den daglige sendetid.

2) Inden for lokal fjernsynsvirksomhed 10 pct.
af hver tilladelseshavers daglige sendetid.

3) Inden for lokal radiovirksomhed 10 pct. af
den daglige sendetid.

§ 19 c. Der mé ikke reklameres for legemid-
ler, ol, vin, spiritus og tobak.

Stk. 2. 1 fjernsyn ma der endvidere ikke re-
klameres for - .ekonomiske interessegrupper
samt religiose og politiske anskuelser.

§ 19 d. Kommunikationsministeren fastsat-
ter neermere regler om, hvorledes reklamer kan
indgd i programvirksomheden.

 § 19 e. Kommunikationsministeren nedsat-
ter et nevn vedrerende reklame i radio og
fiernsyn (Radio- og TV-Reklamenzvnet).

Stk. 2. Nevnet rédglver ministeren om ind-
holdet af reklamer i radio og fjernsyn.

Stk. 3. Naevnet traeffer den endelige admini-
strative afgorelse i sager om radio- og fjern-
synsreklamers indhold. Navnet kan patale
overtreedelser af reglerne og kan palegge inde-
haveren af en tilladelse til lokal radio- eller
fjernsynsvirksomhed eller TV 2-reklameaktie-
selskabet at offentliggere afgerelsen. Navnet
kan bestemme, pa hvilken made og i hvilken
form dette skal ske. ‘ .

Stk. 4. Neevnet treffer den endelige admini-
strative afgorelse i sager om genmale over for
oplysninger af faktisk karakter, som er udsendt
i reklameindslag. Retten til genmele forudsat-
ter, at oplysningerne er egnede til at pafere no-
gen ekonomisk eller anden skade. af betyd-
ning, og at deres rigtighed ikke er utvivisom.
Nevnet kan palegge indehaveren af en tilla-
delse til lokal radio- eller fjernsynsvirksomhed
eller TV 2-reklameaktieselskabet at udsende et
genmele og kan traffe afgerelse om genme-
lets indhold, form og plads.

Stk. 5. Klager over indholdet af reklameind-
slag, jf. stk. 3 og 4, skal indgives til naevnet in-
den 4 uger efter, at indslaget er udsendt.

Stk. 6. Naevnet bestar af 3 medlemmer, der
udpeges af ministeren for 4 ar ad gangen.

Stk. 7. Ministeren fastsatter neermere regler
om navnets sammens®tning og virksomhed.

§ 19 f. Tilskud til programmer efter § 6,
stk. 2, § 15 a, stki*Siog § 15 k, stk. 3, omfatter
enhver ydelse af direkte eller indirekte tilskud
til finansieringen af radio- eller fjernsynspro-
grammer fra en fysisk eller juridisk person, der
ikke selv udever virksomhed ved udsendelse
eller produktion af radio- eller fjernsynspro-
grammer, film, fonogrammer m.v., med hen-
blik pid at fremme den pageldendes navn,
mearke (logo), image, aktiviteter eller produk-
ter.



