1913

F. t. 1. om radio- og fjernsynsvirksomhed

1914

§ 56, stk. 2, 2. pkt., om nedsattelsen af neevn omfat-

tende over 5 kommuner.

Stk. 5 svarer til den geldende § 15 h, stk. I, nr. 1.

- Stk. 6 er en ny bestemmelse. Med henblik pa at

sikre en lovmassig forvaltning lokalt foreslas det at

- give Udvalget vedr. Lokal Radio og TV kompetence

til i visse tilfeelde at g4 ind i sager, som i gvrigt fortsat

skal behandles og afgeres lokalt:

1. I tilfzlde, hvor et lokalt nevn synes at forholde
sig passivt over for abenbare tilsidesattelser af
"geldende bestemmelser, bor udvalget kunne pé-
lgge navnet at tage sagen op til behandling og
afgorelse, hvis sagen ligger inden for navnets
kompetence og ikke tidligere har vaeret behandlet
i naevnet. )

2. ltilfzelde, hvor et lokalt navn har truffet en afge-
relse, der synes at indebare en dbenbar tilside-
settelse af geldende bestemmelser, ber udvalget
kunne pdlegge nzvnet at genbehandle sagen.
Som eksempel kan nzvnes, at et navn har truffet
en afgerelse, som ikke er pédklaget til udvalget,
men som er i dbenbar modstrid med udvalgets af-
gorelse i tilsvarende sager.

3. Udvalget ber undtagelsesws kunne beslutte at
overtage det lokale nzvns befojelser efter loven.

Til § 60

Bestemmelsen videreferer den geldende § 15 j.

Til kapitel 7. Afgifter for benyttelse af radio- og fj f ern-
synsmodtagere.

Kapitlet er indholdsmessigt -identisk med den
geldende lovs kapitel 2 c.

Til kapitel 8. Reklamer og tilskud til programmer.

De foreslaede @ndringer har til formal at fastsatte
reklameregler m.v. for de nye former for program-
virksomhed via satellit. Herudover foreslas det, som
anfort i de almindelige bemarkninger, at give mulig-
hed for reklamer og sponsorering i tekst-tv. Endelig
er der foretaget visse redaktionelle aendrmger navn-
lig m.h.t. kapitlets opbygning.

De galdende regler for reklame i TV 2 samt i lokal
radio og tv foreslas i evrigt ikke sndret.

Vedrerende de foresldede regler for reklamer i
tekst-tv bemerkes, at der i den ordinare programﬂa-
de kan forekomme indslag, der fremtreder som
tekst-tv. Det kan f.eks. vaere programoversigten for
neeste dag eller meddelelser fra Arbejdsformidlingen
om ledige jobs eller lignende. Dette betragtes imid-
lertid ikke som tekst-tv i denne sammenhang, men
som en integreret del af den ordinzre programvirk-

somhed. Det betyder bl.a. at disse indslag, i modseat-
ning til tekst-tv, tzelles med ved opgerelsen af den
daglige sendetid og den del heraf, der ma anvendes
til reklamer, og at reklamer som placeres i forbindel-
se med disse programmer, skal overholde reglerne
for reklamer i den.ordinzre programflade.

Som anfert i de almindelige bemerkninger, giver
de gldende regler om omfang og placering af rekla-
mer ingen mening i relation til tekst-tv, idet tekst-tv
oftest udsendes i form af enkeltsider, som seerne kan
vazelge at fastholde i et vilkérligt tidsrum.

Tekst-tv ligner derimod pa mange mader den tryk-
te presse, hvor reklamer/annoncer kan placeres hvor
som helst, og hvor der ikke findes nogen begraens-
ning pa omfanget af reklamer. Det foreslas derfor, at
der ikke legges begrensninger.pd omfanget og pla-
ceringen af reklamer i tekst-tv.: .

Derimod foreslas det, at de regler, der gelder for
indholdet af reklamer i den ordinare fjernsynsvirk-
somhed, overferes til tekst-tv. Det vil bl.a. betyde, at
der i tekst-tvi TV 2 og i lokal-tv vil vaere forbud mod
reklamering. for leegemidler, ol, vin, spiritus og to-
bak, samt mod reklame for skonomiske interesse-
grupper og religiose og politiske anskuelser, mens
det for tekst-tv via satellit bl.a. vil betyde, at det —
ligesom det er foresldet for reklamer i den ordinzre
programflade i satellit-tv — vil veere muligt at rekla-
mere for el, vin og spiritus efter nermere regler fast-
sat af kommumkatlonsmlmsteren

Til § 64

" Bestemmelsen videreferer den geldende § 19 b,
stk. 1.

Til § 65

Stk I videreferer den gaeldende § 19 b, stk. 2 0g
stk. 4, nr. 1, samt § 19 c.

Stk. 2 indferer mulighed for tekst-tv- reklamer i
TV 2 efter de ovenfor anferte retningslinier.

Stk. 3 er en ny bestemmelse, der fastslar, at TV 2’s
eventuelle programvirksomhed ved hjelp af felles-
antenneanlag, jf. § 18, stk. 4, ikke ma indeholde re-
klamer.

Til § 66 og § 67

De foresldede reklameregler for satellit-tv, herun-
der de foresldede regler for tekst-tv-reklamer, er ud-
formet med udgangspunkt i de felles europaiske re-
gels®t pa dette omrade, saledes som disse fremgar
dels af EF-direktivet om »tv uden grenser« dels af
Europarddskonventionen om graanseoverskrldende
fiernsyn. (Der henvises til bxlag 1).



