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enkelte lande dog begrenset til kebsbetinget del-
tagelse.

En regel i lighed med § 8a findes i Frankrig.

Der er altsé en hgj grad af overensstemmelse mel-
lem dansk ret, anden nordisk ret og tysk ret. For-
budsregulering er i ovrigt udbredt i kontinentaleu-
ropaisk ret, men ikke i anglo-amerikansk ret.«

Undersegelsen har ikke omfattet andre typer af
forbud end hvad der svarer til MFL §§ 6-8a.

Undtagelsen til §§ 6 og 7 for flyrejser er baseret pa
det synspunkt, at den danske luftfartsbranche i kraft
af disse bestemmelser har veeret hindret i at tilbyde
serlige »frequent flyer«-programmer, og at der der-
ved er skabt »en konkurrencemassig uholdbar situ-
ation mellem den udenlandske og den danske luft-
fartsbranche«. Undtagelsen skulle fjerne denne ulig-
hed. Det forhold, at en branche er blevet undtaget
fra reglerne i §§ 6 og 7 og sdledes alene i deres salgs-
fremmende foranstaltninger af denne karakter un-
derkastet reglerne i §§ 1 og 2, giver imidlertid anled-
ning til generelt at overveje opretholdelsen af §§ 6 og
7.

1 det omfang tilgift er vildledende, kan forholdet
rammes af forbudet herimod. Endvidere vil tilgift i
form af kombinationssalg efter omstendighederne
kunne begrense konkurrencen og kunne geores til
genstand for indgreb i henhold til konkurrencelo-
ven. Et behov for pracisering af, hvilke tilgiftsformer
der findes uacceptable, kan imedekommes ved
hjelp af retningslinjer, hvis overtraedelse i sig selv
indeberer en overtredelse af kravet om god mar-
kedsforingsskik, jf. herom nedenfor under 3. Noget
specielt behov for strafsanktionering ses ikke at fore-
ligge. Pa denne baggrund foreslds § 6 ophavet. Det
er herved forudsat, at der udarbejdes retningslinjer
af den nzvnte art.

Bestemmelsen i § 7 om rabatmaerker angar kun et
enkelt sporgsmal vedrerende rabat og f.eks. ikke de
kuponsystemer, som finder udbredt anvendelse i vis-
se andre lande og lejlighedsvis dukker op her i lan-
det. Bestemmelsen har ikke givet anledning til af-
grensnings- eller efterlevelsesproblemer som §§ 6 og
8. En specialregulering af netop denne rabatform
fremfor andre kuponsystemer m.v. synes bedre an-
bragt sammen med den anden specialregel om rabat
i lov om merkning og skiltning med pris m.v., hvor-
for bestemmelsen foreslds overflyttet dertil, dog be-
grenset til salg af varer, jf. prismarkningslovens § 1,
med mulighed for udvidelse til tjenesteydelser, jf.
prismarkningslovens § 4. Herved opnds en klargo-
ring af, at rabatsystemer uanset indhold, form og
prasentation er underkastet reglerne i markedsfo-
ringslovens §§ 1 og 2.

Derimod findes der fortsat behov for en regel i
markedsferingsloven, som forbyder lodtreekning
m.v., dog sdledes at reglen begranses til tilfelde,
hvor deltagelse er betinget af kab, jf. herved betenk-
ning nr. 416/1966, s. 72 ff. Forholdet har endvidere
en sddan markedsferingsmassig relevans, at bestem-
melsen naturligt herer hjemme i markedsferingslo-
ven, hvis tilsynsapparat ogsé synes bedre egnet til at
behandle spergsmal vedrerende reglen end Justits-
ministeriet i henhold til lotterilovgivningen. § 8 ber
derfor opretholdes, omend i @ndret skikkelse.

3. Tilsyns- og sanktionsbestemmelser

Ovettredelse af den geldende lov kan imedegas
med forbud, pabud, erstatning og straf. Adgangen til
at give pabud er efter lovteksten ganske snaver. Ad-
gangen til at kreeve erstatning er ikke nzvnt i loven.

Samtidig indebarer det forhold, at lovens efterle-
velse overvages af Forbrugerombudsmanden, at lo-
vens primere indgrebsmiddel i praksis er forhand-
ling sdvel med henblik pa at bringe enkeltvirksomhe-
ders ulovlige adfeerd til opher som med henblik pé
at pavirke virksomhedernes fremtidige adfeerd gene-
relt.

I lyset af indvundne erfaringer efter forbrugerom-
budsmandsinstitutionens oprettelse, ud fra en almin-
delig skeptisk holdning til effektiviteten af strafsank-
tionen og i evrigt med henblik p4 bedre at reflektere
markedsforingslovens flerspektrede beskyttelsesfor-
mal foreslds der en udbygning af det civilretlige
sanktionsapparat og reglerne om Forbrugerombuds-
mandens virkemidler pa en made, som samtidig kan
bidrage til en effektivisering af markedsfoeringsloven
i forhold til udenlandske firmaer.

For forbrugerombudsmandsinstitutionens ved-
kommende foreslds det, at tilsynsopgavens priorite-
ring fastla&gges i loven, og at der i loven sker en nar-
mere fastleggelse af Forbrugerombudsmandens
funktionsmade ved regler om forhandlingsprincip-
pet, retningslinjer og forhandsbesked samt adgangen
til initiering af retsforfelgning.

Forhandlingsprincippet foreslas understottet af en
regel om, at tilsidesattelse af en aftale som en er-
hvervsdrivende har indgdet med Forbrugerombuds-
manden efter forhandling kan imedegas ved, at For-
brugerombudsmanden udsteder et pbud for at sikre
aftalens fremtidige overholdelse. Overtraedelse af et
sddant pabud sidestilles med tilsidesattelse af et af
retten nedlagt forbud eller givet pAbud. Herved op-
nas, at det under minimal anvendelse af ressourcer
(bade for det offentlige og erhvervsdrivende) er mu-
ligt ikke blot at f4 bragt et forhold til opher, men
ogsa, hvor dette skennes pakravet, efter samme om-



