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Bemcerkninger til lovforslaget

Almindeligé bemeerkninger
1. Indledning

I marts 1992 nedsatte industriministeren-et hur-
tigtarbejdende udvalg vedrerende en modernisering
af markedsferingsloven.

Udvalget fik til opgave at kortleegge og vurdere de
eksisterende problemer med overholdelse af mar-
kedsferingsloven, herunder forbudsbestemmelserne
i §§ 6-8a, samt belyse relationen til andre regelset,
som regulerer markedsforingen. Udvalget skulle un-
dersoge om og i bekraftende fald hvilke @ndringer,
der burde gennemferes i markedsferingsloven.

Udvalget var sammensat af repraesentanter fra
Dansk Industri, Danske Reklamebureauers Bran-
cheforening, Det Danske Handelskammer, Detail-
handelens Fallesrdd, Finansrddet, Forbrugerradet
og Ligestillingsradet.

Professor, dr.jur. Mogens Koktvedgaard, Keben-
havns Universitet, og professor Berge Dahl, Han-
delshojskolen i Kebenhavn, var tilknyttet udvalget
som sagkyndige medlemmer.

Den 2. juli 1992 afgav udvalget betenkning nr.
1236 med titlen »Ny markedsferingslov«.

I beteenkningen foreslds den geldende markeds-
foringslov aflest af en ny samtidig med, at en raekke
bestemmelser i den galdende lov udskilles af mar-
kedsforingsloven, men opretholdes i anden lovgiv-
ning.

Betenkningen har veeret udsendt til hering hos in-
teresseorganisationer og offentlige myndigheder.

P4 baggrund af betzenkningen og de afgivne ho-
ringssvar har Industriministeriet udarbejdet dette
forslag til markedsferingslov. Forslaget indeberer
en styrkelse af forhandlingsprincippet i administra-
tionen af loven blandt andet ved en tilskyndelse for
Forbrugerombudsmanden til at udtale sig om pa-
tenkte markedsferingsforanstaltninger, hvis er-
hvervsdrivende anmoder herom.

Herudover foreslds iser afskaffelse af forbudet
mod tilgift og ophavelse af det generelle forbud
mod premiekonkurrencer séledes, at det kun er for-
budt at iverksatte kobsbetingede konkurrencer med

gevinster af en vis storrelse. Samtidig foreslas anven-
delse af flere civilretlige forbud frem for strafretlige
sanktioner, mens grove eller gentagne overtredelser
af markedsforingsloven forudsattes straffet med
skerpede beder.

2. De materielle regler

Generalklausulen i lovens § 1 har hidtil veret og
ber ogsé fremover vare lovens helt centrale regel.

Hovedproblemet ved en overvejelse af en mar-
kedsferingsregulering har altid vaeret og er ogsd i
dag, i hvilket omfang og om hvad der skal medtages
af specialregler. Herom bemzrkes, at der som hidtil
utvivlsomt ber vere specialbestemmelser om

~ forbud mod vildledning, nedsattende omtale
m.v., ‘

— beskyttelse af forretningskendetegn,

— beskyttelse af erhvervshemmeligheder m.v.
Tilsvarende synes reglerne om vejledning og ga-

rantier, hvis historie gar tilbage til 1974-loven, at ha-

ve gjort god fyldest som markering af lovens forbru-
gerbeskyttelsesformal, hvorfor bestemmelser om dis-
se forhold ber opretholdes.

I ovrigt ber en overvejelse af, om en specialregel
vedrerende et forhold ber medtages, bero pa en af-
vejning ud fra bl.a. felgende hensyn:

a) kan forholdet imedegés tilstreekkeligt effektivt
via generalklausulen og forbudet mod vildled-
ning,

b) bar forholdet veere umiddelbart strafsanktioneret,

c) er forholdet af en sidan karakter, at det systema-
tisk falder inden for rammerne af en markedsfo-
ringslov,

d) er tilsvarende forhold underkastet specialregler i
det gvrige Europa.

Som systemfremmede ber folgende regler udgé af
markedsforingsloven:

1) § 2, stk. 4, hvorefter reglerne i § 2, stk. 1-3, om
vildledning m.v. ikke blot galder for erhvervs-
virksomhed som angivet i § [, men ogsd finder
anvendelse pd »foreninger eller sammenslutnin-
ger, der varetager erhvervsdrivendes eller forbru-
geres interesser, samt pd institutioner, der har til



