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betroet tekniske tegninger, beskrivelser, op- 
skrifter, modeller eller lignende, må ikke ube- 
føjet benytte sådant materiale eller sætte andre 
i stand hertil. 

Stk. 4. Erhvervsdrivende må ikke benytte en 
erhvervshemmelighed, såfremt kendskab til el- 
ler rådighed over den er opnået i strid med de 
ovenfor nævnte bestemmelser. 

Lodtrækning og præmiekonkurrencer 

§ 7. Afsætning til forbrugere af formuegoder 
eller tjenester må ikke søges fremmet af en mu- 
lighed for gevinst ved købsbetinget deltagelse i 
lodtrækning, præmiekonkurrence eller anden 
form for foranstaltning, hvis udfald beror helt 
eller delvis på tilfældet. 

Stk. 2. Bestemmelsen i stk. I gælder ikke, 
dersom den enkelte gevinsts størrelse og den 
samlede gevinstværdi ligger inden for beløbs- 
grænser, som fastsættes af industriministeren, 
og som kan differentieres efter produkttype og 
målgruppe. 

Stk. 3. Udgiveren af et periodisk skrift kan 
foranstalte lodtrækning til fordeling af gevin- 
ster i forbindelse med løsning af præmiekon- 
kurrencer. 

Forbud, påbud og erstatning 

§ 8. Handlinger i strid med loven kan forby- 
des ved dom. I forbindelse hermed eller senere 
kan der ved dom gives sådanne påbud, som 
må anses nødvendige for at sikre: 
a) forbudets overholdelse, herunder ved be- 

stemmelse om, at aftaler som indgås i strid 
med et forbud, er ugyldige, 

b) genoprettelse af den forud for den ulovlige 
handling eksisterende tilstand, herunder 
om tilintetgørelse eller tilbagekaldelse af 
produkter og om udsendelse af oplysninger 
eller berigtigelse af angivelser. 

Stk. 2. Handlinger i strid med loven pådra- 
ger erstatningsansvar i overensstemmelse med 
dansk rets almindelige regler. 

Sø- og Handelsretten 

§ 9. Borgerlige sager, hvor anvendelsen af 
denne lov er af væsentlig betydning for sagens 
udfald, anlægges ved Sø- og Handelsretten i 
København, medmindre parterne vedtager an- 
det. 

Stk. 2. Offentlige straffesager om overtræ- 
delse af denne lov behandles ved Sø- og Han- 

delsretten i København, medmindre nærmere 
kendskab til markedsføringsforhold skønnes 
at være af uvæsentlig betydning for sagens af- 
gørelse. 

Forbrugerombudsmanden 

§ 10. Forbrugerombudsmanden fører tilsyn 
med, at loven ikke overtrædes, navnlig ud fra 
hensynet til forbrugerne. 

Stk. 2. Forbrugerombudsmanden kan kræve 
meddelt alle oplysninger, som skønnes nød- 
vendige for hans virksomhed, herunder til af- 
gørelse af, om et forhold falder ind under lo- 
vens bestemmelser. 

Stk. 3. Forbrugerombudsmanden skal opfyl- 
de de almindelige betingelser for at blive ud- 
nævnt til dommer. 

Stk. 4. Forbrugerombudsmandens afgørel- 
ser efter denne lov kan ikke indbringes for an- 
den administrativ myndighed. 

Forhandlingsprincippet 

§ 11. Forbrugerombudsmanden skal ved for- 
handling søge at påvirke de erhvervsdrivende 
til at handle i overensstemmelse med princip- 
perne for god markedsføringsskik og til at 
overholde loven i øvrigt. 

Stk. 2. Tilsidesætter en erhvervsdrivende en 
aftale, der er indgået med Forbrugerombuds- 
manden efter forhandling i henhold til stk. 1, 
kan Forbrugerombudsmanden meddele den 
erhvervdrivende sådanne påbud, som må an- 
ses nødvendige for at sikre aftalens overhol- 
delse. 

Retningslinjer 

§ 12. Forbrugerombudsmanden søger at på- 
virke de erhversdrivendes adfærd gennem ud- 
arbejdelse og offentliggørelse af retningslinjer 
for markedsføring på nærmere angivne områ- 
der, der må anses for væsentlige, navnlig ud fra 
hensynet til forbrugerne. 

Stk 2. Er retningslinjer udarbejdet efter for- 
handling med vedkommende erhvervs- og for- 
brugerorganisationer og tiltrådt af disse, skal 
handlinger i strid med retningslinjerne anses 
for stridende med god markedsføringsskik. 

Stk. 3. Forbrugerombudsmanden kan ophæ- 
ve udstedte retningslinjer ved offentliggørelse 
af meddelelse herom. Forbrugerombudsman- 
den skal ophæve retningslinjer udstedt i hen- 
hold til stk. 2, hvis en tiltrædende organisation 


