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[Lysholm Christensen]

digt hvor godt man markedsferer sidanne ting,
der bliver overrasket over den ekstra omkost-
ning, der ligger pé et lanefinansieret forbrug.
Der er i hvert fald nogle, som kommer til at
betale.

Det var nogle udmarkede tanker, som SF’s
ordferer kom frem med om markedsfering, det
var maske bedre at tilskynde vores reklamebu-
reauer og marketingsfolk til at satse pd en an-
den form for markedsfering. Jeg er helt enig i,
at vi skal markedsfore pa en alternativ made
frem for pa de felter, som er foresldet her.

Vi kan altsé ikke stotte lovforslaget, men vil
da godt veere med til at kigge pa, om der kan
moderniseres pa nogle af felterne.

Michael Kock (FP):

Forst til Kristeligt Folkeparti. Jeg vil lige
pracisere, at der ikke er tale om ophavelse af
loven, men alene om forbudsparagrafferne i
loven.

Bade SF og Kristeligt Folkeparti var ogsa
inde p4, at Folketinget skulle padutte mar-
kedsferingsfolk i Danmark, hvordan de skulle
markedsfere deres produkter, og at forbruger-
ne nok ville se mere positivt pa yderligere mil-
joinformation og produktinformation. Den
form for styring finder jeg ganske utilstedelig,
og jeg tror afgjort, at danske marketingsfolk er
bedre i stand til selv at afgere, hvorledes de
udformer deres markedsfering. Vi skal ogsd
tenke p4, at landet har brug for international
eksport, og Danmark skal ikke leegge yderlige-
re restriktioner pa, hvorledes marketingsbran-
chen i Danmark udformer sin markedsfering.

Jeg forstér ikke, hvorledes CD med sit meget
positive syn pa det indre marked kan vare
imod en ophavelse af disse restriktioner. I
kraft af den tiltagende internationalisering,
som er sket gennem de seneste ar, er interna-
tional markedsforing blevet stadig mere almin-
delig, og et element i den er sékaldte salespro-
motions, hvor man har feerdige kampagnepak-
ker, som bliver solgt i hele EF’s indre marked.
Med de nuverende restriktive danske love er
man ikke i stand til at seelge samme produkter i
alle lande, og man er ikke i stand til at salge
dem i Danmark, det vil sige, at varerne ikke
kan transportéres over den danske graense fra
f.eks. Tyskland og blive solgt i Danmark. Jeg
forstar ikke, at CD kan stette sddan et restrik-
tivt forbud.

Ellers vil jeg takke regeringspartierne for de-
res tilslutning til forslaget, og jeg vil ogsa takke
De Radikale og CD for, at de trods alt er &bne
over for at diskutere den nermere udformning
af en eventuel liberalisering af markedsfo-
ringsloven.

Desverre kom en ophavelse af markedsfe-
ringsforbudene ikke til afstemning for to 4r si-
den, og mange ting har @ndret sig, som indu-
striministeren var inde pa: forbrugerombuds-
mandens skarpede kurs, en storre bevidsthed i
befolkningen om, hvad markedsferingsforbu-
dene egentlig gik ud pd, internationaliserin-

.gen, som jeg var inde p4, kasinoer, lykkehjul

og mange andre ting. Derfor mener jeg ogsé, at
der pd nuverende tidspunkt er basis for en
nermere dreftelse af den danske markedsfo-
ringslov.

Man har nazvnt, at forbrugerne og detail-
handelens organisationer skulle veere imod en
liberalisering af markedsferingsloven. Jeg kan
ikke tro, at de udtalelser er kendetegnende for,
hvordan forbrugerne og detailhandelen ser pd
disse sporgsmdil. Hvis nogle forbrugere er
imod den form for markedsfering, kan de altsa
bare lade veere med at kebe de pigaldende
produkter, svaerere er det ikke, og hvis detail-
handelen er imod den form for markedsforing,
kan den lade veere med at kebe de pageldende
kampagner. Det mi vere meget darlige mar-
kedsforingsfolk, der laver markedsfering, som
hverken forbrugerne eller detailhandelen er in-
teresseret i, s& der er ikke nogen grund til en
lovgivning imod det, det regulerer helt sig selv
ved, at ingen vil markedsfore sig p4 den méade.

Vi beder om lidt mere frihed til dem, der ger-
ne vil benytte sig af friheden inden for mar-
kedsforingen.

De pagaldende love bliver omgéet daglig. I
et hvilket som helst supermarked vil man se, at
der er forbrugerkonkurrencer bag pé stort set
alle morgenmadspakkerne. Det er de samme
temmelig kedelige forbrugerkonkurrencer, der
gar ud p4, at man skal lave en tegning, og sd er
der en dommerkomité, som afger, hvorvidt
disse tegninger er gode nok til at blive preemi-
eret.

I aktuelle kampagner, som kerer i gjeblikket
for Solgryn og for Guldkorn, udvalger man de
bedste 1.400 henholdsvis 400 tegninger. Jeg
kan ikke tro, at afgerelsen af, hvilken tegning
der er nr. 1.400 eller nr. 1.401, bliver seerlig sag-



