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[Jens Jorgensen]

Det andet element er spergsmélet om regio-
nal-tv’s seertal, der — stadig vaek efter hukom-
melsen — pastds at veere dalende. Det ma vist
veere en tilsnigelse, for hvis man direkte kigger
pa de tal, man kan fa fra P&T, der daekker de
forste ni maneder af 1991, har det hele vejen
igennem vaeret stigende.

Det sidste element, jeg godt vil nevne, er, at
jeg er enig med hr. Helge Mortensen og mini-
steren, som tog det op ferst, i, at lokalradioer-
nes gkonomiske problemer ikke bliver lost
ved, at vi med ét hug giver en liberalisering pa
reklamesiden. Dér, hvor vi direkte skal ind, og
det vil jeg meget gerne give tilsagn om at arbej-
de for i det samlede lovkompleks, er vedreren-
de de Koda- og Gramexafgifter, der betales,
for det er i virkeligheden dér, det skonomiske
problem ligger for masser af lokalradioer i
Danmark.

Derfor er min afsluttende replik i denne for-
bindelse, at jeg synes, at liberalisering er en
god ting, men at vi skal passe¢ pa ikke i dansk
lovgivning at tage det enkelte element ud, men
se det samlet og fa en helhedslosning, si vi ik-
ke skal have fremsat lovforslag efter lovforslag
i de naste mange 4r.

Helge Sander (V):

Venstres folketingsgruppe har ikke sveart
ved at folge intentionerne i Fremskridtsparti-
ets forslag om sterre reklamefrihed i lokalme-
dierne. Vi synes imidlertid ikke, at tidspunktet
er serlig velvalgt, hvis man vel at merke on-
sker at fi tankerne fremmet.

Som alle, ogsd Fremskridtspartiet, ved, er
regeringen pé vej med et storre og mere omfat-
tende lovforslag pd medieomréadet, og alle ved
ogs4, at Venstre som regeringsparti naturligvis
ikke kan deltage i at fremme et sddant lovfor-
slag, sa vi bliver nedt til at afvise det, men vi vil
ikke afvise at drefte indholdet af Fremskridts-
partiets forslag i forbindelse med kommunika-
tionsministerens lovforslag, som fremsattes
senere i denne samling.

Vi synes ogs4, at lokalmedierne er et vigtigt
instrument i hele det mediebillede, som tegner
sig, og som til stadighed udvikler sig. Derfor
vil jeg ogsa meget gerne fastholde det, som jeg
tror der blev givet tilsagn om meget bredt i for-
bindelse med Lokalradiofondens nedleggelse,
nemlig at vi vil prove at se p4 de udgifter, som
man har pa de forskellige lokalradiostationer.

Der er allerede blevet nevnt bide Koda og
Gramex, hvad der er serdeles relevant, men vi
har ogsd undervejs dreftet de udgifter, som
man har i forbindelse med den tekniske del af
virksomheden, og det er ogsd en af de ting,
som vi vil se pa.

Lad os fa dette arbejde tilendebragt samti-
dig med, at vi fir kommunikationsministerens
lovforslag pa bordet, siledes at vi kan tage det
hele under ét. Heri er jeg ganske enig med de
tidligere talere.

Pernille Frahm (SF):

Da man i sin tid tillod reklamer i lokalradio
og -tv, troede man, at det var danaidernes
bundlese kar, man havde fundet. Her var si
rigeligt med penge, at det bare var et spargs-
mal om at @se op.

Nu befinder vi os s& abenbart, i hvert fald
efter nogles mening, i en periode, hvor det ikke
bare er et spergsmal om at @se op, men ogsa et
sporgsmél om sterrelsen pa eser.

Hvornar begynder man mon at fatte, at det
ikke er noget bundlest kar, at der kun er det
belab, forskellige virksomheder har besluttet
at afseette til formaélet, og at det er forbrugerne
og altid forbrugerne, der kommer til at betale?

SF kan ikke stotte lempelsen af muligheden
for reklamefinansiering af lokal-tv og -radio.
Onsker man ligesom SF bedre muligheder for
finansiering af lokal-tv og i evrigt ogsé -radio,
skulle man ikke have veeret s hurtig, da man
nedlagde Lokalradiofonden, men sorget for, at
der var en alternativ finansieringsmulighed for
dette omrade. Det vil vi til gengaeld gerne ar-
bejde for.

1 ovrigt er jeg enig med nogle af de foregéen-
de talere i, at dette omrade skal ses i sammen-
hang med hele medieomradet.

Michael Kock (FP):

Nearverende-forslag tilsiger konkret, at lo-
kale tv-stationer fir udvidet deres maksimale
daglige reklametid fra 5 minutter til 20 minut-
ter, samt at lokale radiostationer far udvidet
deres maksimale reklametid fra 10 pct. til 15
pct. af sendetiden.

TV 2 har faet udvidet sin reklametid fra 15
minutter til 27 minutter pd godt 2 &r. Vi finder
det nu rimeligt og p4 tide at udvide rammerne
for de lokale stationers reklametid.



