§ 26.34.31.10. 5145

10. Det turistpolitiske handlmgsprogram o

Programmet blev ivaerksat i 1987 som et ndsafgraenset mmanv

Handlingsprogrammet har som et veasentligt formal at stimulere til oget og systematisk
- .samarbejde mellem de typisk mange sma og meget forskelligartede virksomheder, som til-
sammen danner det danske eller det lokale tunstprodukt
- Der ydes tilskud til markedsfering af Danmark i udlandet, fremme af kongrestunsme,
garantler for sterre kulturelle og andre arrangementer og etablering af forphgtende samar-
bejde i form af netvaerk.

Hvor tilskud ydes direkte til enkeltvuksomheder eller grupper af virksomheder mden
for turisterhvervet til gennemferelse af udviklings- eller markedsforingsaktiviteter, forud-
settes en vaasentlig medfinansiering fra erhvervets virksomheder.

Pr. 1. maj 1991 er ivarksat en netverksordning, der erstatter produktudvxkhngs- og

~ indlandsturismeordningen, som fremover vil kunne indga som aktiviteter i de nye netvark.

Den arlige planlegning og budgetallokering inden for handlingsprogrammets rammer
fastlegges efter samrdd med turisterhvervet gennem Danmarks Turistrdd og Turismens
Fellesrdd. Programmet administreres fortrinsvis gennem Danmarks Turistrad. Af bevnllm-
gen afholdes et administrationsbidrag til Danmarks Turistrad.

Der budgetteres med falgende tllsagns-' og udbetahngsforlab:

" Budgetterede udbetalinger

Mill. kr. Tilsagn

B F BO | BO 2 BO 3 Efter

1992 1993 1994 1995 1996 1996
Udestdende tilsagn EE : ‘ . o
pr. 31. dec. 1991 .............. 50 40 10
Tilsagnsgivning: ’

C 1992 i, . 65 52 10 3 :

1993 e, . 65 ; 52 10 3
1994 ....... e ieeeren e ' 50 : 40 8 2
1995 v © 50 . ‘ 40 )
1996 ..ooviiciiiietirenee, 50 ; ‘ 40 10
Lalt ool . 330 92 72 53 51 50 12
Overferselsforbrug ............. : 28. -4 :
Udbetalingsbevilling........... o 64 68 53 - sl 50

‘ De anfﬁrte belgb for tllsagnsglvnmg er nettobeleb, d.v.s. ny ’ulsagnsglvmng med fra-
drag af beleb for annullerede tilsagn givet i tidligere finansar. -

“Der budgetteres mcd folgende vejledende fordeling af tilsagnsbelebene:

Mill.kr. ' ‘ 1992 1993 1994 1995 1996
1. Serlige markeds- S s .

feringskampagner .................. eerreeenas erteeeeneeens - 20 15 .5 5 5
2. Netva@rK....o.occcvvieviirnieenncerinnenien eeerene 20 - 20 20 20 20
T30 Andet.. e - 25 30 25 25 25
LAt oot seessie et s snenennees ' 65 65 50 50 50

ad 1. Mldleme anvendes til ekstraordnnaere markedskampagner i udlandet, hvor der
- flieks. for bestemte mélgrupper findes serlige muligheder, eller hvor der métte opstd spe-



