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B e m æ r k n i n g e r  til lovfors lage t  

Almindelige bemærkninger 

Det er en udbredt praksis, at stormagasiner, su- 
permarkeder og andre butikker reklamerer med va- 
rer til en særlig lav pris for på den måde at lokke 
kunder ind i butikken (såkaldte slagvarer). Ofte sæl- 
ges varerne med direkte tab. Der er eksempler på, at 
200-300 varer i samme butik på et givet tidspunkt 
solgtes til højst indkøbsprisen (engrosprisen). 

Denne praksis trækker kunder væk fra små butik- 
ker, kiosker og lignende og kan dermed føre til bu- 
tiksdød og forringede indkøbsmuligheder for speci- 
elt den del af befolkningen, der bor i tyndt befolkede 
områder, og som har dårlige muligheder for trans- 
port (især pensionister). Samtidig betyder slagtilbu- 
dene, at mange forbrugere bruger tid og kræfter på 
at rende rundt efter tilbudsvarer, hvis reducerede 
pris de selv kommer til at betale i form af merpris på 
andre varer. 

Denne problemstilling er blevet forstærket af 
Konkurrencerådets ophævelse af fastprissystemet på 
cigaretter. Mange mennesker aflægger hyppige be- 
søg i den nærmeste kiosk eller hos den lille købmand 
for at købe en pakke cigaretter, og så falder der ty- 
pisk en ekstrafortjeneste af, fordi lejligheden bruges 
til lidt andre indkøb. Når nu store butikker får mu- 
lighed for at sælge cigaretter til nedsatte priser, vil 
mange forbrugere lægge deres vaner om og købe en 
karton eller to ad gangen. Det vil formentlig knække 
halsen på mange små butikker og kiosker. 

Forslagsstillerne ønsker at begrænse omfanget af 
den praksis ved at sikre, at butikker, der bruger slag- 
varer, skal sælge ligeså mange til den enkelte kunde, 
som denne ønsker at købe -  sålænge lager haves. 
Det vil gøre det problematisk for en butik at sælge en 

vare til mindre end indkøbsprisen (engrosprisen). 
Den risikerer nemlig i så fald et af to: 
-  Nogle få kunder foretager meget store indkøb og 

tømmer dermed hurtigt lageret. 
-  Andre butiksdrivende vil kunne opkøbe hele la- 

geret, og dermed tjene forskellen op til engrospri- 
sen. 
I begge tilfælde vil efterfølgende kunder, der efter- 

spørger slagvaren, blive skuffede, hvilket formentlig 
vil skade den udbydende butik. 

Det er forslagsstillernes opfattelse, at forslaget vil 
begrænse brugen af slagtilbud. Dette er til glæde for 
små butiksdrivende, deres kunder og forbrugerne i 
det hele taget. Forbrugerrådet har da også sammen 
med tre organisationer for handelsdrivende fremsat 
ønske om, at der gennemføres et sådant forbud. 

Et lignende forbud er indført i Tyskland. 

Bemærkninger til § 1 

Forslaget indebærer, at der ikke ved reklamering, 
skiltning eller lignende må fastsættes begrænsninger 
af, hvor mange styk eller hvor stort et kvantum hver 
kunde højst må købe, samt at butikken ikke kan 
nægte en kunde at købe et vilkårligt stort antal -  så- 
længe lager haves. 

Det er præciseret, at butikken ikke kan afvise be- 
stemte aftagere -  her tænkes først og fremmest på 
andre detailhandlende, som skal have mulighed for 
at opkøbe varepartier, der sælges til under engros- 
prisen. 

Forslaget er ikke til hinder for, at det af reklamer 
og lignende kan fremgå, at en vare kun haves i be- 
grænset omfang. 


