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8. § 19 b, stk. 4, nr. 1, affattes sdledes: 10. § 21 ophaves.

»1) T TV 2 20 minutter daglig beregnet som et
arligt gennemsnit. Reklametiden kan ikke
overstige 27 minutter pr. dag. Der ma mak- 11. I § 22, stk. I, nr. 4, &ndres »§ 21« til: »§ 15
simalt udsendes 5 reklameblokke pr. dag.« & stk. 3«.

9. § 19 b, stk. 4, nr. 2, 2. pkt., affattes sdledes:

»Hver tilladelseshaver m4 dog maksimalt §2
udsende én reklameblok af maksimalt 5 minut-
ters varighed pr. dag.« Loven traeder i kraft den 1. januar 1991.
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