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[Helge Mortensen]

Det var netop den side af forslaget ]eg var posi-
tivt stemt for.

Sluttelig m4 jeg sige vedrerende det, der kun-
ne udlegges som kritik af TV 2’s bestyrelse
m.fl., at det, jeg har udtalt, er, at jeg mener, at
TV 2 og dermed ogsa TV 2’s bestyrelse ber ef-
terleve de intentioner, der var med TV 2-lovgiv-
ningen i retning af f.eks., at der kommer en gget
"dansk tv-produktion - og det er der jo ikke me-
get af i TV 2 — og i retning af f.eks., at vi gor en-
delig brug af entreprisemodellen og ikke laver
en tilpasset form for en entreprisemodel, der
maske mere ligner en koncessionsmodel.

‘Den kritik har jeg fremsat ikke her i dag, men
andetsteds, og jeg mener, at hr. Per Stig Moller
blander de to udtalelser sammen.

(Kort bemerkning).

Per Stig Meller (KF):

Jamen jeg skal da kun veere glad for at hr.
Helge Mortensen og jeg er enige om, at lyttere
og seere altsd i dag er klar over, hvornar de
modtager et reklamebudskab fra TV 2. Det vil
de ogsé veere med sponsorering, for dér vil lo-
goet klart fremga til sidst.

(Kort bemerkning).

Ingerlise Koefoed (SF)

Den forste del af dette forslag kan vi tllslutte
os. Visynes, det er udmearket, at televirksomhe-
derne for fremtiden vil fremfore alle lokalra-
dio- og lokal-tv-programmer, og vi synes ogsa,
at det er rimeligt, at man, hvis hybridnettet gar
over i nabokommunen, ogsa lovllgt kan fa pro-
grammerne dér; der har vaeret nogle problemer
rent lovmassigt tidligere.

Det kan godt veere, at der kan blive nogle
sporgsmél om mindretalsbeskyttelse i faellesan-
tenneforeningerne med hensyn til valget af lo-
kalprogrammerne, men de problemer eksiste-
rer i forvejen. Vi vil dog gerne under udvalgsbe-
handlingen have lov til endnu en gang at over-
veje spergsmélet om mulighed for mindretals-

-beskyttelse i forbindelse ‘med programvalg i
f&llesantenneanlwggene

Om det andet sporgsmal, sponsorering afba-
de TV 2, Danmarks Radio og andre radio- og
tv-programmer, vil jeg sige for det ferste, at jeg
mener, der er sket en klargering af mlmsterens
tankegang siden i sommier.

Da jeg i sommer spurgte, om det ikke kunne
kaldes sponsorvirksomhed, at TV 2 i forbindel-
se med Lykkehjulet viste biler, som de havde
faet tilbudt med rabat, fik jeg det svar, at mini-
steren ikke mente, der kunne tales om sponso-
rering, medmindre der var tale om kontante til-
skud til programvirksomheden.

Ministeren brugte en definition, som havde
veeret i et forslag her i Folketinget, som ikke var
vedtaget, og som derfor ikke kunne bruges som
definition. -

Derfor mener jeg, det er godt for kontrollens
skyld, at man nu har fiet bade direkte og indi-
rekte sponsorering med, men jeg stiller mig sta-
dig vk meget tvivlende over for, om man over-
hovedet vil kunne kontrollere den indirekte
sponsorering. Det vil blive et kempearbejde og
et stort bureaukrati, sa jeg tror faktisk ikke p4,
at det er muligt. »

Om sponsoreringen vil jeg i ovrigt sige, hvad
neppe vil undre nogen her, at hvis Folketinget
vedtager dette forslag, siger man for det forste
jatil nogle rammer, som ministeren far lov til at
fylde ud, men som man altsd ikke kender ind-
holdet af, og for det andet til noget, der absolut
kan fore til et alvorligt kulturpolitisk, journali-
stisk og forbrugermassigt tllbageskrldt i medi-
everdenen.

Det er ikke rigtigt, at sponsorering af radio
og tv er sddan en uskyldig sag, som ministeren
mener:. Ministeren siger, at sponsorerne ikke vil
f& indflydelse pa det program, som de sponso-
rerer, og p4 programlagningen i det hele taget.
De skal kun have deres logo vist for eller efter
programmet, og det ser jo si uskyldigt ud.

Men der er altsa ikke desto mindre grund til
at tage afstand fra ideen om sponsorering af ra-
dio- og tv-programmer, for p4 trods af alle be-
svaergelser om det modsatte ved vi godt, at ind-
forelse af reklamer i dansk tv fra starten har faet
indflydelse pd programlegningen. Vi har en
meget sterk fornemmelse af, at sponsorering i
endnu hejere grad end reklamerne er knyttet
sammen med specielle programmer.

Det kan derfor ikke vere anderledes, end at.
den sponsorerende virksomhed bade har inter-
esse i gode muligheder for at pavirke program-
fladen og for at pavirke det konkrete indhold af
enkelte programmer. Vi ved, at TV 2 siger til
virksomheder, at hvis de vil betale ekstra, sa
skal man serge for, at deres reklamer bliver an-
bragt i forbindelse med helt populere pro-



