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Forslag til lov om eendring af lov om radio- og
Jjernsynsvirksomhed. (Sponsorering m.v.).
Af kommunikationsministeren (Torben Re-
chendorff). .
. (Fremsat 17/1 90). .

Lovforslaget sattes til forhandling.
Forhandling

Helge Mortensen (S)

'Dette forslag er en rigtig hybrid. De to fmste

. punkter i forslaget drejer sig om hybridnettet,

_ og forslaget hviler pé et forlig imellem de parti-
er, der star bag hybridnetsaftalen.

Det drejer sig om, at lokalradio og -tv kan
sendes lidt lengere ud gennem hybridnettet, og
der er samtidig et lofte om, at de radioer, der
-sender i det pageldende omrade, altid vil vaere
til stede i hybridnettet. Den del af lovforslaget
kan vi tilslutte os.

Men nu er det jo kombineret med sponsore-
rlng, 0g jeg vil gerne benytte lejligheden til at
sige, at jeg synes, det er uhens1gtsmaess1gt fordi
det kan komme til at stille os i den situation, at

_ vi enten skal stemme for forslaget, fordi vi foler
en vis forpligtelse over for forliget, og dermed
- acceptere ministerens forslag om sponsorering,
eller ogsé skal vi stemme imod forslaget og der-
med tage afstand fra sponsoreringsreglerne. Og
det ville nok veere det sidste, der blev tilfzeldet,
hvis vi skulle vaelge, som reglerne er udformet i
dag.
Om sponsowrmgsforslagene vil jeg sige, at vi
i Socialdemokratiet jo ikke gar med lukkede oj-
ne og deve oren, og det er en fordel, nar det dre-
jer sig om-radio og fjernsyn. Derfor ma vi kon-
statere — uanset at jeg synes, vi har kommerci-
aliseret vores medier nok — at der i udstrakt
grad finder en indirekte pavirkning sted i pro-
grammerne.. Det gor der i lokalradio, det gor
derilokal-tv, og det gor der ogs4, vil jeg vove at
péstd, i udstrakt grad i TV 2. :
Det stiller mig i den situation, at jeg faktisk
onsker, at vi igennem en lovglvnmg regulerer

dette sidan — og det mener jeg er et helt funda-

mentalt krav — at lyttere og seere er klar over,
hvorndr de modtager et reklamebudskab,. og
hvornar de ikke modtager et reklamebudskab.
Det kores i dag sammen i et syndigt rod.

Jeg kan godt huske, da forligspartierne bag
vV 2 loven sagde at v1 aldrlg ville fa de tilstan-

de i Danmark. Vi er kommet dertil, og hvad
sagde vi? Ja, det kan vi lade ligge ved denne lej-
lighed.

Men der er &t forhold, hvor vi ikke kan folge
ministeren. Det eri den.meget generelle udleg-
ning, der er her, fordi vi ensker, at Danmarks

- Radio bade pé tv-siden og radiosiden forska-

nes for at tvinges ud i at skulle hente sponsor-

penge til deres programmer og dermed komme

ind i den samme udvikling, det samme virvar
imellem, hvad der er kommercielle interessser,

- og hvad der er programmaess1ge interesser.

Dette synspunkt er det berende i forhold til
dette forslag.

Jeg vil gerne give udtryk for, at denne sam-
menblanding ogsa er uheldig pa en anden ma-
de. Jeg synes, at det er helt afgerende, at vi fir
lejlighed til at diskutere forslaget bade med
hensyn til dets teknik og med hensyn til dets
princip — og méske navnlig dets princip — i for-
bindelse med finansieringsdroftelserne om
TV 2 og Danmarks Radio. I betragtning af at
forhgspartxerne i november méned var enige
om, at vi skulle lave nogle 3-arige budgetter for
TV 2 og Danmarks Radio, ville det vel nok vae-
re rimeligt, at vi i det mindste ogsd afventede
disse forhandlinger og tog dette sporgsmal med
ind i de samlede finansieringer for de to medi-
er. Men allerhelst havde jeg set, at ministeren
havde reserveret denne diskussion til den mere
principielle mediedreftelse, vi fir ved revisio-
nen af TV 2-loven i neste samhng

Per Stig Mpller (KF):

Jeg synes ikke, hr. Helge Mortensens be-
merkninger skal g& ukommenteret hen, selv
om det er sent fredag, for jeg synes nemlig ikke,
at hr. Helge Mortensen har noget som helst be-
leeg forat sige, at ytterne og seerne ikke lenge-
re kan vaere klar over, hvornar de modtager et
reklamebudskab. ,

Det er klart fordelt, hvornar der er reklame,
og hvornar der ikke er reklame. Der er ikke no-
gen, der med rette har kunnet haevde, at man ik-
ke har fri programvirksomhed i Danmark, og
der er ikke nogen, der med rette har kunnet
hzvde, at Danmarks Radio og TV 2, som blev
navnt her, har ligget under for: reklamevirk-
somhed oghar smuglet reklamebudskaber ind i
deres labende programvirksomhed.

Jeg synes, det er en pastand, som er meget al-
vorlig, for hr. Helge Mortensen har faktisk sagt,



