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Bemcerkninger til forslaget

Mengden af reklametryksager er i de senere &r ste-
get valdsomt. Selv om forbrugerne har en vis interes-
se i at blive orienteret om det aktuelle udbud af varer
og tjenesteydelser og det generelt ikke er samfundets
opgave at hindre virksomheder i at give sddanne in-
formationer, er det ud fra miljomeassige og samfunds-
gkonomiske betragtninger betenkeligt, at der spildes
mange ressourcer pé at levere reklametryksager, som
gar direkte i papirkurven.

Mange har fremsat ensker om begrensninger, men
de fleste forslag er blevet afvist, oftest af frygt for ad-
ministrative vanskeligheder. Kristeligt Folkeparti
onsker med det fremsatte beslutningsforslag at frem-
lgge en afgiftsordning til debat, som i det mindste er
let at administrere i den grundform, der er beskrevet
under punkt I. Ordningen kan udbygges og kombine-
res med andre tiltag.

Der er ikke i forslaget sat nogen sterrelse pa afgif-
ten. Afgiften haves eller senkes i forhold til den on-
skede virkning.

Generelt er beslutningsforslaget opstillet, si en-
keltdele evt. kan fjernes under udvalgsarbejdet. Det
vil ogsd veere muligt at tilfaje andre elementer. Af-
giftsordningen vil nu eller senere kunne udbygges
med en differentiering med rabat for genbrugspapir
og forhajelse for farver, glittet papir og andre serligt
faorurenende materialer. Sddanne udbygninger vil
dog forege administrationsarbejdet, hvorfor en afvej-
ning af effekt og administration er nedvendig.

Det veesentlige er at komme i gang med nedskz-
ring af ressourcespildet.

Bemcerkninger til de enkelte punkter

Ad 1, pkt. 1

Yed reklametryksager forstds »tryksager, der til-
straeber at fremme salg af varer og tjenesteydelser af
bestemt art eller fra bestemte brancher, virksomheder
eller sammenslutninger af sdidanne«.

Det er hensigten med denne definition at inkludere
alt, der synes at komme fra dem, der har ekonomisk
interesse i salget, men ikke at ramme f.eks. en opfor-
dring fra Sesportens Sikkerhedsrad til at bruge red-

ningsvest. Forbrugerrddets publikationer skal sale-
des ogsa holdes udenfor.

Masseuddeling omfatter alle former for omdeling
til husstande og virksomheder uden forudgaende be-
stilling fra den enkelte modtager samt enhver aktiv
uddeling til tilfeldige personer udenders og i lokaler
med offentlig adgang,

I debatten om reklametryksager har betegnelsen
»adresselase forsendelser« ofte veret brugt. Denne
kategorisering har den svaghed, at den omfatter en
lang rezkke tryksager, som det nappe er hensigts-
meassigt at legge hindringer i vejen for, f.eks. vejvise-
re og kirkeblade, mens rene reklametryksager kan
slippe uden om ved at blive patrykt adresser. Adres-
sering af masseomdelinger f.eks. efter telefonbogsud-
skrifter foregar allerede nu i et vist omfang og vil tage
til med udviklingen af edb-teknikken.

Mens et indgreb via postvaesenet blot vil flytte om-
delingen over pa bude og distribueringsselskaber,
omfatter naerverende forslag alle omdelere.

Det er vigtigt, at fritagelse forudszatter bestilling fra
den enkelte modtager, s& firmaer ikke kan omga be-
stemmelsen ved at skaffe sig kollektive bestillinger
fra brancheforeninger, boligselskaber og lignende.

Ad I, pkt. 2

For straks at lese en reekke afgreensningsproblemer
i forhold til pkt. 1 udarbejdes eksempellister for beg-
ge kategorier. Uden videre vil offentlige myndighe-
ders meddelelser samt indbydelser til politiske og re-
ligiese moder, undervisning, koncerter og teaterfore-
stillinger kunne fritages, Derimod er kunstudstillin-
ger med mulighed for keb et af de gransetilfzlde,
hvis placering ma afhange af, hvor kraftigt afgiften
onskes udnyttet som styringsmiddel. Regulere vare-
messer og modeopvisninger skal ikke fritages. Told-
vasenet, som skal administrere ordningen, har i for-
vejen erfaring pd omridet om momsfritagelse og vil
kunne gribe ind, hvis salgsarrangementer f.eks. ca-
moufleres som koncerter.

Ad I, pkt. 3
Se bemarkningerne til pkt. 5-6.



