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Den skennede anlazgsbesparelse udger mellem 15
og 35 mill. kr. pa landsplan. Hvorvidt denne bespa-
relse realiseres, beror imidlertid pa, om der er til-
strekkelig eftersporgsel efter *fremmede’ lokalpro-
grammer.

En gennemfmelse af forslaget vil gere det muligt
for televirksomhederne at tilretteleegge deres pro-
gramforsyning pd en sddan made, at der i hybridnet-
tets HF-punkter i en kommune altid vil blive udbudt
de lokale radio- og fjernsynsprogrammer, som-har
sendetilladelse i den pageldende kommune. Tele-
virksomhederne har i den forbindelse tilkendegivet,
at de agter at sikre et sidant udbud af lokalprogram-
mer. Hermed opnas, at de lokalprogrammer, som i en
kommune har en sendetilladelse, ikke udsattes for
yderligere konkurrence fra ’fremmede’ lokalpro-
grammer, end de allerede er i dag.

Sammenfattende indebzrer justeringen derfor
blot, at televirksomhederne kan udnytte hybridnettet
mere hensigtsmeassigt end i dag inden for de geogra-
fiske omradder, hvor de pagzldende ’fremmede’ lo-
kalprogrammer alligevel kan modtages i fazllesanten-
neanleg ved hjzlp af egne antenner. ]

Lovforslaget indebarer ingen @&ndringi den nuva-
rende retstilstand for s& vidt angér lokalprogrammer
der ikke er radiospredte, men alene fordeles ved
hjzlp af kabelanlzzg, jf. lovens § 3 a, nr. 3. Disse pro-
grammer ma saledes fortsat kun fordeles inden for til-
ladelsesomradet.

Tilnr. 3 og 4

Danmarks Radio har under de nugeldende be-
stemmelser ikke mulighed for at vise sponsorerede
programmer, hvoraf sponsors navn fremgar. I det
omfang Danmarks Radio har erhvervet sponsorerede
programmer, har man derfor veret nedt til at slette
sponsorkrediteringen ved udsendelsen.

Der vil i de kommende ar kunne forventes et sta-
digt stigende antal udenlandske programmer produ-
ceret pd sponsorbasis. Det mé derfor forventes, at
Danmarks Radio i fremtiden vil f4 vanskeligheder
med at erhverve sponsorerede udsendelser, hvis der
ikke samtidig er. mulighed for sponsorkreditering i
forbindelse med udsendelse af programmerne.

Derudover vil sponsorering give egede muligheder
for at realisere sarlig kostbare fjerﬁsynsproduktio-
ner, som man kunne befrygte ellers ikke ville blive
produceret.

For s vidt angér de sakaldte OBS-udsendelser be-
markes, at der i Danmarks Radio er fastsat serlige
bestemmelser herom.

Til nr. 5

Lokale radio- og fjernsynsvirksomheder kan under
de nugzldende bestemmelser modtage generelle til-
skud fra erhvervsdrivende, foreninger, enkeltperso-
ner m.v. De kan-desuden med respekt af reklamereg-
lerne for lokal radio og fijernsyn udsende program-
mer, som er stillet vederlagsfrit til radighed af er-
hvervsvirksomheder. Endelig kan lokale radio- og
fjernsynsvirksomheder under de nugeldende regler
selge sendetid til ikke-kommercielle foretagender.
For lokal-tv geelder dog den begrensning, at der ikke
ma ske salg af sendetid til formidling af oplysninger
og synspunkter vedrerende rakonorhiske interesse-
grupper og religiose og politiske anskuelser.

Der skonnes ikke at vare behov for serlige regler
om, at den, der yder generelle tilskud til den lokale
radio eller fj ernsynsv1rksomhed skal nzvnes som
sponsor for virksomheden ved angivelse af navn eller.
maerke (logo), da det i almindelighed vil vere kendt,
hvilke kredse, der har en sddan interesse i radio- eller
fj emsynsv1rksomheden at de vil yde generelle t11-
skud.

Vedrerende programmer, der stilles vederlagsfrit
til rAdighed af erhvervsvirksomheder, vil disse pro-
grammer vare omfattet af de kommende regler om
sponsorering.

Ligeledes vil salg af sendetld vare omfattet af det
kommende regelszt om sponsorering. Der henvises i
den forbindelse til bemérkningerne til nr. 8.

Til nr. 6

Bestemmelsen er parallel til bestemmelsen vedre-
rende Danmarks Radio i nr. 3.

Til nr. 8

De foresldede regler svarer til konventionens og di-
rektivets regler om sponsorering. Der er her tale om
de vigtigste principper, mens de nermere regler om,
hvorledes sponsorerede programmer kan indgd i pro- -
gramvirksomheden, vil blive fastsat i en bekendtge-
relse, der skal omfatte savel Danmarks Radio og TV
2, som de lokale radio- og tv- foretagender ‘

‘1§ 191, stk. 1, slas det mdledmngsvus fast, at regler-
ne om sponsorering omfatter ethvert indirekte eller
direkte tilskud til finansieringen af radio- eller fjern-
synsprogrammer, nir formz'iiet er at fremme sponsors
navn, merke m.v. Herundervil falde ydelse af ekstra-
ordinart store prisnedslag pa praemler og lign. i for-
bindelse med produktlonen af radio- eller fj ernsyns-
programmer.

Deérnzest nevnes visse personer eller foretagender,
nemlig dem der selv udever virksomhed ved udsen-
delse eller produktion af radio- og fjernsynsprogram-
mer, film, fonogrammer m.v.; hvis ydelse af tilskud
ikke er omfattet af reglerne om sponsorering. Denne



