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Bemcerkninger til forslaget

Der er sterke sundhedsmassige, sociale, medicin-
ske og skonomiske grunde til meget malbevidst at ar-
bejde for en reduktion af totalforbruget af alkohol. Et
lavere alkoholforbrug vil fere til ferre alkoholskader.

Blandt skaderne kan naevnes, at ca. % af dedsulyk-
kerne i trafikken har sammenhang med spiritus, og
at alkohol er en af de mest almindelige dedsarsager
for mand mellem 25 og 45 ar.

Skensmessige beregninger viser, at de gkonomi-
ske konsekvenser af alkoholmisbruget for Danmarks
vedkommende belober sig til ca. 5,9 mia. kr. pr. ar.
(De ekonomiske konsekvenser af alkoholforbruget,
Indenrigsministeriet 1986). I dette tal er medtaget
omkostninger som folge af behandling, produktions-
tab og velferdstab.

‘Sammenlignet med de gvrige nordiske lande ligger
danskernes konsumtion af alkohol pa et hgjt niveau.
I 1987 havde Danmark det hejeste konsumtionsni-
veau regnet i 100 pct. alkohol, en komsumtion, som
var mere end dobbelt s& hoj som i Norge og nasten 3
gange hajere end i Island. Konsumtionen af 100 pct.
alkohol pr. indbygger pr. 4r af hele befolkningen var:

Danmark................ .., 9,58
Norge ... i 4,28
Island ... i 3,44
Finland ................ ...t 7,06
Sverige ....ooiiiii " 5,10

(Nordisk Alkohol Statistik 1982-1987).

Det er forslagsstillernes opfattelse, at indforelse af
forbud mod alkoholreklamer i nogen udstrakning vil
bidrage til at mindske forbruget af alkohol.

- Ved at indfere et forbud mod alkoholreklamer
bringes retstilstanden i Danmark i overensstemmelse
med reglerne i det evrige Norden. P4 Nordisk Rads
session i 1974 blev folgende rekommandation vedta-
get: »Nordisk Rad anbefaler regeringerne at indfere
forbud mod alkoholreklamer i Norden og at ivaerk-
sette en effektiv information om alkoholens skadeli-
ge virkninger, is@r over for ungdommen.«

De gvrige nordiske lande har fulgt denne rekom-
mandation. I Finland er al reklame for alkohol - her-
under almindeligt ol — forbudt. Dog er det tilladt at
reklamere i hotel- og restaurationsbranchens publi-
kationer. Norge har indfert forbud mod reklamer for
alkoholiske drikke med et alkoholindhold p4 over 2%4
vol. pct. Undtaget er dog annoncer i importerede
udenlandske tidsskrifter m.v. Ogs& Sverige har for- .
budt reklamer for spiritus, vin og sterkt ol. Ligesom i
Norge gelder her visse undtagelser for udenlandske
aviser og tidsskrifter. I Island har det i flere ar varet
forbudt at reklamere for spirituosa og vin.

Danmark er séledes det eneste nordiske land, der
endnu ikke har fulgt vedtagelsen i Nordisk Rad.

P4 Nordisk Réads session i 1989 blev alkohol-’
spergsmalet igen behandlet, og Nordisk R4d anbefa-
lede et aktionsprogram for at opfylde verdenssund-
hedsorganisationen WHO’s mél'om en 25 pct. reduk-
tion af alkoholforbruget i 4r 2000, Det sundhedsmas-
sige aspekt ma siledes tillegges afgorende betydning
ogsé ved vurderingen af forbud mod reklamer for al-
koholiske drikke.



