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der er uafhangigt af kommerciel stotte, kan vae-
re en kulturel berigelse af lokalsamfundet. De
kan informere de lokale borgere om begivenhe-
der og aktiviteter dér, hvor de bor, og de kan
veere talerer for mange bern og voksne, som ik-
ke har adgang til de landsdaekkende eller reglo-
nale medier.

Andringsforslagene indebarer, at der érhgt
stilles 50 mio. kr. il ridighed til stette for de lo-
kal-tv-stationer, som bringer meget lokalt stof,
men som i ovrigt gkonomisk stir svagt. Det er
en forudsatning for tildeling af tilskud, at sta-
tionen selv via stetteforening, kommunale til-
skud, foreningstilskud eller lignende kan godt-
gore den lokale interesse for virksomheden,
Udgangspunktet for tildelingen ber i ovrigt ye-
re, at der til lokalt stof pr. sendetime bevilges
5.000 kr. Belgbene reguleres pa de arlige fi-
nanslove. ‘

Til nr. 4

' Endringsforslaget betyder, at de lokale tv-
stationer far en @rlig chance for at finansiere
deres virksomhed gennem reklameindtagter.
Regeringens forslag om maksimalt 5 minutters
reklame pr. sendedag betyder, at sekundprisen
bliver meget hej, nar de'5 minutter skal finansi-
ere hele stationen. Derved afskzrer man de lo-
kale handlende osv. fra at kunne betale rekla-
meindslag, Tilbage er der s kun de store lands-
dxkkende firmaer, hvis reklamebudgetter rege-
ringen ellers-gerne sa anvendt pad TV 2.

Andringsforslaget, der giver adgang til 10’
minutters reklame — dog maksimalt 10 pct. af
egenproduktionen — betyder, at sekundprisen
falder, og at annoncergrundlaget bliver vae-
sentligt udvidet, hvilket kun kan vaerei alles in- -
teresse.

Tilnr. 5
Det foreslés at den andel af sendetlden ilo-
kal-tv som ma anvendes til reklamer, heves fra

5 pet. til 10 pct. af den del af sendetiden, som
medgér til udsendelse af egen produktion og

lokalt stof. Samtidig praeciseres det, at bestem-

melsen vedrerer den enkelte tilladelseshavers
adgang til at sende reklamer.

Ti} nr. 6

Det forekommer urimeligt, at lokal-tv-statio-
nerne skal miste de indtagter, de kan f ved at
s@lge sendetid til politiske partier, religiose be-
veegelser, stedlige organisationer m.v. En sddan
virksomhed kan efter SF’s mening ikke opfattes
som reklame, men mé defineres som informa- -
tionsvirksomhed. : :

T11 or. 9

Det foreslés at tldspunktet for lovens ikraft-
treeden @ndres fra den 1. april til den 1. maj
1989, der vil veere det tidligste praktisk mulige
tidspunkt. ‘ ,
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